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-RESUMEN-

Debido a la necesidad de nuestro pais de lograingeacion cada vez mayor y mas
eficiente en el mercado internacional, caractedzambr un elevado grado de

concentracion y diferenciacion de productos queoimepmayores exigencias para el
comercio, adquiere especial connotacion el compietao de los agentes econémicos
en dependencia de las condiciones de los mercat&antes. Adquiere de esta forma
especial atencion el estudio de estos para ideantifiotenciales nichos de exportacion.
En este sentido, la presente investigacion seaentrdeterminar el mercado relevante
de la miel de abeja de exportacion, rubro que semta cifras significativas dentro de

los ingresos del pais, profundizando en sus carstitas y en el comportamiento de los
precios. Para ello se procede a la realizacioresiede precios, finalizandose con una

breve presentacion de algunos aspectos regulatetaasonados con este mercado.

Palabras claves: miel natural, miel a granel, tkstprecios, mercado relevante, de

producto y geogréafico.

-ABSTRACT-

Due to our country’s requirement of achieving arficeit introduction in the

international market, which is characterized by ighhconcentration degree and
differentiation of products that imposes more erges to trade, it is especially
important the study of this market to identify paial export niches. In this sense, the
present investigation is centered in determinirggrélevant market of the export honey,
item that represents significant figures of theerayes of the country, deepening of their
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characteristics and the behavior of the prices.iFae proceed to use prices test. We

conclude with a brief presentation of some reguesspects related with this market.

Key words: natural honey, bulk honey, prices test, relevantketa product and

geographic market

-INTRODUCCION-

En el contexto de mercados internacionales altaanemnpetitivos, caracterizados por
un elevado grado de concentracion y diferenciad®productos, que impone mayores
exigencias para el comercio, adquiere especialatanidn el comportamiento de los
agentes econémicos en dependencia de las condialerles mercados relevantes.

Ante la insercion de Cuba en este escenario y &sepcia del imperativo de potenciar
las exportaciones de rubros estratégicos, dadmikadia disponibilidad de divisas en el
contexto actual de reordenamiento econémico, dbaaar la necesidad de definir los
mercados relevantes correspondientes, en arasnuenfar la capacidad exportadora
cuantitativa y cualitativamente y consecuentemenfdgimizar los precios de

exportacion. Constituyendo asi, uno de los retasddmentales el logro de una

insercion en el mercado internacional cada vez mage forma mas eficiente.

En este sentido destaca el caso de la miel de,atmjtentiva de tal relevancia por su
capacidad de insertarse en el mercado internacgaraintizando el posicionamiento
cubano. Los ingresos obtenidos por este conceptpin informes del cierre del afio
2011 de la Empresa Cubana Exportadora de Alimentofroductos Varios
(CUBAEXPORT) superaron los 15 millones de CUC,aijue puede ser aun mayor de
establecerse un adecuado mecanismo de formaciopret@os que garantice la

reproduccion del proceso productivo.

Por tal motivo, se requiere del andlisis de losel#os que pudieran estar influyendo
en el precio de la miel, fundamentalmente con finegulatorios y particularmente para
el disefio de politicas coherentes con el objetiygmeador, siendo necesaria a priori la
identificacion y el estudio del mercado relevantel groducto en cuestion,

profundizando en el comportamiento de los agentes djstorsionan los precios y



afectan la eficiencia, constituyendo este estude herramienta util para el analisis de

la dinamica de los precios, derivandose el sigaipridblema de investigacion

¢Cual es el mercado relevante de la miel naturalbana a considerar para la

optimizacién del precio de exportacion de este br

En coherencia con lo anterior, el presente trabajpropone comobjetivo general:
Determinar el mercado relevante de la miel natuwlal origen cubano, definiendo el
producto de interés y delimitando el espacio gefigpdjue abarca, como premisa para

la optimizacion del precio de exportacion.

Y para dar respuesta a tal finalidad se han degagoelos siguiente®bjetivos

especificos:

1. Sistematizar los aspectos teéricos vinculadosdeliaitacion del mercado relevante

y las técnicas correspondientes.

2. Caracterizar la operativa general del mercadaduaiél natural haciendo énfasis en

las particularidades de la oferta cubana.

3. Aplicar con carécter integral diferentes test decips para la determinacion del
mercado relevante de la miel a granel exportablearas de recomendar algunos
elementos claves que deben tenerse en cuenta pa@nhacion del precio de

exportacion a partir de los resultados obtenidos.

En el empefio de dar cumplimiento al sistema detiwbgetrazados en la realizacion del
presente trabajo han jugado un rol determinantdifagentes asignaturas impartidas en
la carrera y en particular la retroalimentacion tmrempresa CUBAEXPORT en el
marco de la unidad docente del MINCEX especificaménlinea de investigacion de
precios. De esta forma, por su naturaleza e impaigtdedrica, metodoldgica y practica,
en la elaboracion de este proyecto se conjugamdatenidos de asignaturas como
Econometria, Informatica, Inglés, Teoria y Politicel Desarrollo, Economia
Internacional, Politicas Macroecondmicas, Negobiaci Derecho econdmico,
Planificacibn empresarial, entre otras, con un qndoaplicado a la actividad de
Comercio Exterior, asi como los conocimientos Filidades especificos de esta area,

adquiridos en el transcurso de la Practica Laboral.

Las fuentes de informacion estuvieron constituesencialmente por la documentacion

de la empresa CUBAEXPORT, asi como por la realimade entrevistas a especialistas



y visitas sistematicas al centro, ademas de lauttande algunos informes del Centro de
Investigaciones Apicolas (CIAPI) y la Empresa Afdcde Cuba (APICUBA) y la
consulta de bibliografia sobre el tema en Inteyrext articulos especializados.

Finalmente el trabajo se estructuré en tres emgrde analisis, realizandose en el
primero de ellos un marco tedrico referencial gqberda las conceptualizaciones
vinculadas al estudio del mercado relevante, eeglndo una descripcién del producto
y de la oferta nacional; y posteriormente se de@ihenercado relevante de producto
mediante la aplicacion de test de precios; y gdiegrafinalizando con una breve

presentacion de algunos aspectos regulatoriosopitos con este mercado.

l. Definiciones tradicionales del mercado relevante.

I.1. Conceptualizaciones generales alrededor del moado relevante.

Segun la Resolucion N © 2/009 de la Comision demecion y Defensa de la
Competencia en Uruguay los objetivos de la idexadion del mercado relevante
radican en conocer el espacio de competencia gneskfectivamente actda el o los
agentes econdmicos investigados por una eventandlcta anticompetitiva especifica.
Ademas generalmente forman parte de investigaciom&s amplias que apuntan a
establecer la existencia de poder de mercado yiéands necesario para calcular
medidas de concentracion adecuadas. A tales fatldglsuele agregarse el estudio de la

formacion de precios del sector en cuestion.

En cualquiera de los casos el mercado relevant@edéds limites en los que se
desarrolla la competencia entre las empresas,ifidanto los competidores actuales y
potenciales. De esta forma la definicion del mevaaievante es necesaria para calcular
las cuotas de mercado y valorar la posicién detagresas en el mercado, asi como la

dinamica de precios asociada al mismo.

La cuestion basica a dilucidar radica entoncesugnagterio (o criterios) utilizar para
delimitarlo. Al respecto, la definicion de un metoaelevante se basa habitualmente en
el Test SSNIP (Small but Significant Nontransitémgrease in Prices) o principio del
monopolista hipotético, metodologia propuesta psr‘Horizontal Merger Guidelines”.
Este, aceptado y utilizado tanto en Europa coméstados Unidos, parte de la idea de
gque un mercado debera definirse como el minimo ucdmj de productos/areas
geograficas que podrian ser monopolizados efecamgan ya que un aumento pequefio

pero significativo y no transitorio de los precrasafectaria sus beneficios con respecto



a la situacion que imperaria en condiciones de etenpia perfecta. En esencia, se
intentan juntar en un solo mercado productos que saGtitutos cercanos. De esa
manera, si una empresa (el monopolista hipotétamgrara el control sobre todo ese

grupo de productos podria imponer un aumento degsrele forma rentable.

Alrededor de esta concepcion se ha polemizado, gera practica las discrepancias
giran en torno a cudl seria la técnica idénea gefiairlo asi como su interpretacion, ya
que la estricta aplicacion de este test resulta coayplicada. Por otro lado en los casos
de abuso de posicion dominante no es recomendablqug se pueden arribar a
resultados erroneos, debido a que al nivel de ggqmiacticado por la empresa pueden

considerarse como sustitutivos bienes que no larsarprecios competitivos.

Esto es lo que la literatura previene de lo queos@ce como el problema de la “falacia
del celofan”, es decir, pensar que las empresas@arde poder de mercado cuando
tienen sustitutos disponibles, debido a que elledpuser justamente el resultado de
poseerlo, lo que trae como consecuencia que laniciéfi del mercado sea
excesivamente amplia (Zipitria, 2008).

El problema del principio del monopolista y su eption a través de la medicion del
poder mercado es la restriccibn en cuanto a laodibpidad de todos los datos

necesarios. Es por esto que en la practica seaapi@ solucion informal en lugar de la
del principio del monopolista hipotético. Se trata determinar qué fuerzas serian
capaces de impedir que la empresa aumentara stisspoee manera rentable a largo
plazo. Segun la teoria, tanto la sustitucion pdadd de la demanda como la sustitucion

por el lado de la oferta tienen esa capacidad.

Finalmente la determinacién del mercado relevantédleva una doble definicion en
forma secuencial. En primer lugar, hay que delimilamercado de product®, en
forma similar, establecer aquellos productos cegasustituibles o intercambiables
tanto desde el punto de vista de la demanda coma déerta. Desde el lado de la
demanda, el analisis pasa por establecer los piaxigoe los consumidores consideran
similares debido a sus caracteristicas, su usonsuoao, y precios, de forma tal que
ante un incremento del precio del producto en @stlols consumidores optarian por
adquirir el producto sustituto con menor precior Bblado de la oferta, hay que
considerar si existen competidores potencialespgedan entrar al mercado a producir
los bienes establecidos tanto en la actualidad cemel corto plazo sin requerir



inversiones significativas y ofrecer un producto ¢@s mismas caracteristicas a menor

precio originando de esta manera sustitucion pladel de la demanda.

Una vez establecido el mercado de producto teniendmuenta ambos lados (demanda
y oferta), corresponde delimitar mlercado geograficalonde la conducta se inscribe,

siendo definido como el area en el cual las pamesucradas ofrecen y demandan sus
productos o servicios, y en el cual las condiciaegompetencia pueden distinguirse

de areas vecinas porgue son apreciablemente dsstint

Ademas, se consideran otras dimensiones tales ctaaliimension temporalasociada

a la estacionalidad del producto ancla y los pesiklstitutos, o sea si son idénticos o
se distinguen en las diferentes estaciones de(tafigporadas de alta y baja), cabiendo
la posibilidad de que un producto se considereitstestde otro en una temporada
especifica; ladimension declientela, que sucedecuando los proveedores en un
mercado, pueden aplicar una discriminacion deigseentre diferentes grupos de
clientes entre los cuales no hay arbitraje, pogue se pueden dividir los mercados
segun grupos de clientela y loanales de distribucidgue constituye otro criterio a

considerar para la segmentacion de los mercades.Ka&te, Adriaan)

Segun este autor en un mercado los productos queprstituyen figuran como
productos, sin importar quien los produzca, potatao se puede considerar ninguna
dimensién en cuanto a productores, ya que tal gescequivaldria a ignorar la
competencia entre los productores incluidos y édok) una competencia real que
supuestamente debe de ocurrir dentro del mercagimal Itratamiento da a los
proveedores que estan en el mercado en calidacadieigantes, pero no “son” el

mercadqoer se

Cuadro No.1. Resumen de la identificacion del mercado relevatgrdiendo a sus

dimensiones

Dimension de producto (mercado de producto)

Lado de la Demand&  Caracteristicas, ygoscios del productd
Identificar posibles sustituto<

Lado de la Oferta—> Productores Poteesial
Los resultados del estudio seran un listado o d&eion de un conjunto de productos o servigios
transados en el mercado.

Dimension geografica (mercado geografico)




Lugar geografico donde concurren oferentes y dearged

Otras Dimensiones

Dimensiones atendiendo a:
El factor temporal: Estacionalidad del productolamcde los sustitutos
Los clientes: Discriminacion de precios
Los canales de distribucion

Fuente: Elaboracién propia

Apuntar que siguiendo la tendencia de investigas@recedentes y porque a juicio de
la autora constituyen las dimensiones mas impa@sayd que el resto de una forma u
otra quedan implicitas en el caso de que procedasl producto objeto de estudio la
presente investigacion se centrard en las dos m@ammensiones, o sea, se concluye
que en esencia la determinacion del mercado rdievdebe integrar el mercado

definido en funcion de bienes o0 servicios transagosel mercado definido

geograficamente. (Ver Anexo 1)

I.2. Descripcion de las técnicas empleadas para teterminacion del mercado

relevante.

Siguiendo la légica descrita, que es la aceptad@imemente en el munise
determinara en primera instancia el mercado deustodDesde el punto de vista de la

demanda.

Es en este punto de partida donde diferentes autonean partido por alguna de las
técnicas o herramientas existentes. Es valido aapia en materia de andlisis de
mercados existen técnicas tradicionales que basit@ndelimitan el mercado relevante
del producto objeto de estudio pero sin llegar nfioque tan estructurado. Entre ellas
se encuentran las investigaciones precedentegvidancia de tipo cualitativo y los

estudios de mercado.

® Para el caso de los EE.UU. véase “Horizontal Merg8uidelines” disponible en

http://lwww.ftc.gov/bc/docs/horizmer.htm (acceso /2008); para la UE “Definicion de Mercado de
Referencia”



Por otro lado, distintos autores recomiendan raaliest de precios como forma de
determinar si dos productos pertenecen a un meredelante determinado, los cuales
son diferentes del analisis propuesto por el t8stB.

Stigler and Sherwin (1985) definen el mercado perdien como el area dentro de la
cual el precio del mismo tiende a ser uniforme, aodo en cuenta los costos de
transporte, aln cuando advierten que esta relaci@e cumple en forma estricta en la
realidad. Esta metodologia tiene sus raices eaylalé un solo precio (LOP por sus
siglas en inglés) y se refiere al arbitraje quetexentre productos similares que lleva a

que, en términos estrictos, productos idénticogaengual precio en los mercados.

Este tipo de estudios parte de la premisa de giaedo dos productos son sustitutivos,
sus precios deben estar fuertemente interrelacosnatk tal forma que los niveles de

precios relativos se mantengan estables.

La literatura sefiala cuatro test de precios, queglg@u dividirse en test descriptivos y
test analiticos. Los test descriptivos incluyeraedlisis de correlacion y los test de
raices unitarias. Los test analiticos estan asosiadlos modelos de mecanismos de
correccion de error (MCE), que incluyen la coingagbn, la exogeneidad débil y la

causalidad en el sentido de Granger. En Haldru®@3R®&e puede encontrar una

exposicidon detallada de cada uno de los tests.

Entre los de caracter descriptivo, el primer test propuesto por Stigler y Sherwin
(1985) que estudiaron laorrelacion entre el logaritmo del precio de los bienes
candidatos a pertenecer al mismo mercado geogrdfisos primeras diferencias. Si la
correlacion no es lo suficientemente alta se ppeelgumir que los bienes no pertenecen

al mismo mercado relevante.

Un segundo test fue propuesto por Forni (2004) glizen la estacionariedaddel

logaritmo del cociente de precios de los productrsdidatos a pertenecer al mismo
mercado relevante. Si dos productos pertenecerisahanmercado, deberia esperarse
gue el cociente de precios sea estacionario. &inellse cumple, los precios se alejan

entre si y no existe mecanismo de arbitraje queilxzsile.

Por otro lado entre los de caracter analitico ielcjpal es el deointegracionentre los
precios de los productos. Los precios de dos o pndductos estan cointegrados si
existe una relacion de largo plazo entre las seesestablece, al menos, un sendero

comun entre las series.



Un test relacionado es el dedausalidad en el sentido de Grangegue explica los
canales a través de los cuales las series de primt@yactian dinAmicamente. Si los
valores rezagados de una de las series de preziagraga informacion a la segunda
serie de precios, mas alla de la que incorporavdtmes rezagados de ésta, entonces
los bienes no deben ser sustitutos. Es esperablel@gi bienes pertenezcan al mismo
mercado relevante si existe causalidad bidirectienael sentido de Granger entre
ellos, véase Cartwright, Kamerschen y Huang (1989).

Slade (1986) estudia un requerimiento mas estgo®es leexogeneidadie las series

de precios, y lo aplica para definir el mercadevahte del petréleo en EE.UU. La
autora propone que dos bienes pertenecen al mism@ado relevante si la
exogeneidad se rechaza para ambos bienes.

Corresponde mencionar que el uso de los test @eopren el analisis de defensa de la
competencia ha sido atacado duramente por Coe ys&rg2008). Los autores disefian
un experimento de forma de estudiar el desempeipiriemde todos los test anteriores.

Sus resultados muestran que los test de precies fah discernir correctamente los
mercados, con excepcion del test de correlacionexperimento esta construido con

pequefias muestras -hasta 260 observaciones- \cr@sta apunta a los conocidos

problemas de poder de los test de cointegracidizyunitaria en pequefias muestras,
Lutkepohl (2005).

Estos test de precios forman parte de las herraasi@uantitativas que se consideran a
la hora de definir el mercado relevante. Ademassties también en la literatura existen
muchos casos de estudio basados en la estimacilas ééasticidades de la demanda,
siendo los parametros que pueden utilizarse pdmairdmercados la elasticidad propia

y cruzada de la demanda.

Jiménez y Cafiizares (2005) consideran el analsigwintos como una técnica que
aprovecha la existencia de cambios en las condisiol®@ mercado para inferir si un
determinado producto supone una restriccion comzepara otro.

Cuadro No.2. Resumen de las principales herramientas utilizpdesla
determinacion del mercado relevante



DETEEMINACTON DEL MERCADO RELEVANTE

TatlSE:ﬂP

{Analiziz inclusive)

Tecnicas Tradicionales Herramientas Coantitativas
¥
Elasticidades Analivis de Test de precios parciales
Eventos {Analiziz sxclusivo)
+ Tazt descriptivos Tazt apaliticos
+ +
Investizacion de Antacadentas Pr=cio Analiziz da Comslacion Cointestacion
Amndliziz da tipo cealitative D=mamda - Tazt da Faloss Unitarias Exogsmaidad
Eztudics de hlsrcado Cruzads Capzalidad an
~— sentido de ﬁa;;_ft__,
——

DERIVACTONES:
Solaciones informales del test SSNIP Nuevas interpretaciones teoricas

(Test de precios intesgral)
Fuente: Elaboracién propia

En cuanto a la evidencia empirica existente s@delimitacion del mercado relevante,
es importante sefalar que en esencia los estudiotigns se centran en el mercado
nacional, con la finalidad de demostrar la necekida la regulacion ex ante en los
casos de abuso de posicion dominante, arribandwitalio consensuado de que la
definicion de los mercados relevantes no es elsiim un medio para llegar a la

competencia efectiva.

Tal es el caso de la aplicacion al mercado de ieegza en Uruguay a través del uso
integral de los tests de precios (Zipitria, 2008minando en particular si el vino o los
refrescos, como posibles sustitutos, limitan laacagad de fijar precios de la cerveza.

Luego de constatar que los casos practicos fundaiesnse centran en el mercado
domeéstico se considerara como principal referemteneestro pais el caso de la

determinacion del mercado relevante del niguebZ@e Villegas, 2012)

Siguiendo esta ldgica en la presente investigge#da el estudio del mercado relevante
de rubros exportables de produccion nacional g@eissumen internamente se propone
un procedimiento congruente con el hecho de quanélisis debe abarcar tanto el
mercado domeéstico como el internacional considerdosl principales criterios de las

referencias tedricas. (Ver anexo 2)



En este sentido, ademas de las técnicas tradiemnaé entiende que la aplicacion
integral de los test de precios a pesar de loslegn@s tedricos para su utilizacion,
constituyen no soOlo una herramienta valida en eitecdo de un conjunto de

herramientas imperfectas, sino que tienen la verdaj que la informacion requerida

esta disponible en datos publicos.

No obstante, es importante reconocer que la delidn del mercado relevarper se
tiene limitaciones -que se profundizan en el &mhit economias pequefias con
mercados altamente concentrados y con importanmeisadiones para obtener y
procesar la voluminosa informacion necesaria- enddida en que depende de factores
cambiantes en el tiempo. Es por ello que siempéersecesario re-examinar de manera
periddica los mercados definidos con anterioridazbytextualizarlo en las dinamicas

nacionales.

Il. Funcionamiento general del mercado de la mighatural. Descripcion de la
oferta cubana.

La miel es una sustancia dulce natural producidaapejas obreras a partir del néctar
de las flores, siendo la apicultura la técnica cpumprende la extraccion de miel de los
panales de la colmenksta se comercializa segun las fluctuaciones ddedda y la
demanda mundial a partir de relaciones contragual&re clientes y proveedores.

La miel se compone de diferentes azucares, esemitd glucosa y fructosa, ademas
de otras sustancias como acidos organicos, enzirpagiculas solidas derivadas de la
recoleccion. Contiene a su vez proteinas, aminodgiditaminas, minerales y cierta
cantidad de granos de polen (Ver Anexo 3). En sst#ido la calidad es un factor
priorizado por los principales paises importadolesniel, siendo la pureza, la exencion
de suciedades y la uniformidad las exigencias fonesdales. En el Anexo 4 se
relacionan los valores permitidos de dichos codtenien la miel natural segun las
normativas del CODEX.

En cuanto a sus usos y aplicaciones es de recogoeelos habitos y las formas de
consumo de la miel estan vinculados a las raicésirales, por lo que existen
diferencias entre paises y regiones del mundo.ifiasss, la utilizacion de la miel de
abeja puede ser compooducto final para el consumo dire¢tagregando una diversidad

nutritiva en el régimen alimenticio; o cormsumo industrial



Estos criterios son los que determinan la estraatiet mercado de la miel natural, el
cual consta fundamentalmente de dos grandes seggnemo para el consumo de la
miel en los hogares (doméstico) y otro para suinchastrial. Segun criterio de expertos
se estima que aproximadamente un 88 la miel producida a escala mundial va al
consumo directo de la poblacion en sus hogaresegara untar al pan en el desayuno,

para endulzar bebidas como el té y la leche o prelaaracion de ensaladas y carnes.

A escala global, el consumo mundial de miel seaibit los 220 gramos por habitante
al afio sobresaliendo los paises europeos, Estagided)y Japdn con consumos per
céapita elevados a diferencia de regiones comojpormo Africa, donde el consumo de

miel es bajo.

La produccion mundial media de miel se sitla enaa@r 1.200.000 t (Ver grafico 1). De
esta cantidad aproximadamente la mitad entra encil@siitos internacionales de
comercio. Los principales paises productores €&inna, con alrededor de 300.000
toneladas métricas seguido por Argentina, Méxi@anada, Hungria, Australia, Estados
Unidos y la India. A su vez, los principales expddres son China, Argentina, México,
Brasil y Alemania, concentrando mas del 45% delltdé exportaciones mundiales en
el 2009, mientras que los grandes mercados destlrosxportacion son Estados
Unidos, Japon y la Unién Europea. Este ultimo d¢anst el mayor importador pues si
bien existen dentro de la misma algunos paisesuptoks, estos no son capaces de
autoabastecer su demanda interna anual, teniemdargo que importar el producto de

otros destinos, como por ejemplo paises de Amdeat8&ur.

Grafico 1: Comportamiento de la Produccion Mundial (Tonelxdas

* Instituto Boliviano de Comercio Exterior (IBCEEFmercado de la Unién Europea para la miel y otro
productos apicolas”, junio del 2009, disponible en:
http://www.ibce.org.bo/documentos/res_mercado_migdivddos.pdf consultado el 18 de enero del
2011.
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de deaMap

Actualmente el mercado de la miel se caracterizapta demanda creciente, la cual
continla superando la oferta en el mercado mundil;protagonismo de la
comercializacién a granel; y la preferencia porrasles ecoldgicas y claras, siendo

consecuentemente las mas apreciadas.

La miel natural puede clasificarse de distintasnfs atendiendo a diferentes criterios.
A los efectos del presente trabajo se haran dieties segun la forma de
comercializacién, que se corresponde con la tipalegp cuanto a la presentacion de
venta:Miel a granel(gran formato) yMiel envasadgpequeiio formato). Los diversos

tipos de miel difieren mucho en sabor, densidadlgrc(Ver Anexo 5)

Esquema No.1Destinos de la miel segun formato de comercial@aci

G
:> Otras Industrias Industrias Envasadoras Otras tndsis

U

PRODUCTO TERMINADO
:f> AzUcar de cafa Miel Natural Mermeladas y Jaleas
E

Edulcorante | Complemento Alimenticio

Fuente: Elaboracion propia
La miel natural puede exportarse envasada en fosmpequefios para satisfacer
directamente la demanda de los consumidores. Ercasb el producto se inserta en el
mercado doméstico importador con un envase y megpacifica, por lo que tiene un
mayor valor agregado y consecuentemente un pregerisr. Este producto acabado



compite en los supermercados con otros complematitosnticios, fundamentalmente

mermeladas y jaleas, consideradas en el mismo erbta medida que ambas son de
origen frutal, y solo difieren en su consistensiando estas Ultimas mas espesas.

A nivel internacional ademas es de resaltar eleatdimiento de la miel natural y el

azucar de cafia como endulzantes, aunque es unocatamsensuado que sustituir el
azucar por la miel es una buena medida dietétapaeysupone un valor afiadido para la
salud, por sus propiedades nutritivas, a pesar uke @ contenido calérico es

practicamente el mismo.

Por otro lado se puede exportar la miel a grane¢ go constituye un producto
terminado sino destinado a diferentes industriasocmateria prima, fundamentalmente
a las grandes industrias envasadoras que reciBelotls, los procesan, fraccionan y

venden tanto en el mercado interno como internaticon sus propias marcas.

En el caso cubano la unica entidad oferente emmelcado internacional es
CUBAEXPORT. EIl volumen normal de exportaciéon osaatre las 4500 y 5000
toneladas. Cuando las cantidades vendidas se d¢ramugror debajo de este rango es
debido a alguna anomalia productiva (restricciaieesferta) ya sea por el impacto de
los factores climaticos o de otra indole (Ver g@fi2). En caso contrario, las
exportaciones pueden llegar a superar estas cHiergjo el caso del afio 2011 cuando
se exportaron cerca de 5200 toneladas.

Grafico 2: Volumen de produccion y exportacion de miel rataubana (Miles de

toneladas)

B Produccion

W Exportacién

Fuente. Elaboracion propia a partir del Anuario Bdistico (ONEI, 2011)

® Las cifras constituyen estimaciones del Departaoneée Miel de CUBAEXPORT.



El estrangulamiento principal por el lado de ladomxion es que la capacidad es
limitada, ya que las abejas tienen un potenciaprdeluccion en dependencia de la
cantidad de colmenas que hay en el pais. Actuamenristen aproximadamente
160 000 colmendsy con esta cantidad no se puede aspirar a masGfeténeladds

Ademas inciden los factores climaticos, la irregdid en el abastecimiento de los

insumos necesarios para la apicultura y la desédn®situacion de la logistica.

En el caso de la miel cubana el mercado de Estddmi®s es inaccesible debido a las
restricciones comerciales impuestas por el bloguem cuanto a Japon, el principal
proveedor es China por los negocios y asociacienge ambos paises, porque le oferta
las mejores mieles y mas baratas y por la cercsieialo estos mismos criterios los que
nos distancian de este mercado, o sea la lejacdag@) y los precios por encima de la
alternativa china, ya que en los niveles de precicsien otros factores organolépticos
y de calidad. No obstante, este pais ha importadbcmbana pero en cuantias pequefias
al igual que otros paises del Medio Oriente y An#liatina.

De esta forma Cuba se concentra en el mercado deidem Europea (Ver grafico 3),
gue nos compra toda la miel a granel que se negoni¢os clientes envasadores donde
concurren competidores muy fuertes como Argentexico, Brasil, Chile y Uruguay
(por mencionar los del area) que obligan a tralf@jafesionalmente en la satisfaccion
de las necesidades de calidad de los clientes.stensentido CUBAEXPORT tiene
representacion en Londres desde 1973 para atdnderaado europeo.

Grafico 3: Principales destinos de la miel a granel cub@®eso promedio)

B Alemania
® Espana
M Francia

M Austria

M Otros

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de @akport

En sintesis la Miel a Granel y la Miel Envasadaddes punto de vista comercial y de

la mercadotecnia son dos productos distintos, der@ndose este ultimo a los efectos

® Dato aportado por el Departamento de Miel de CURRERT.

” Ibidem



de la maximizacion de ingresos por concepto de réx@on como irrelevante o
intrascendente (hasta que no se cuente con latirdpsrtinente para su produccion)
ya que aunque se cuente con la marca APISUN raggst nivel internacional, esta

carece de reconocimiento.

Grafico 4: Estructura de las exportaciones de miel nat(Calintidades en TM)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de @akport
En el grafico anterior se corrobora el peso deik engranel en cuanto a la obtencion
de ingresos. En este sentido la principal distimgidra su comercializacion radica en el
hecho de que la miel sea Convencional, Organiaadastrial en combinacién con el
origen floral y la coloracion. Apuntar que en Cutmase han logrado producir lotes de
miel organica monofloral porque esto requiere ugamizacion de la produccion de la

cual todavia se carece. (Ver Anexo 6)

Es importante sefialar que el grueso de la produgta@ional de miel se destina a la
exportacion, aproximadamente un 95% segun losciesiséas, siendo la absorcidn
interna del producto practicamente desestimableedi sentido se trabajara la miel a

granel como producto de interés, teniendo en cuedtalo expuesto con anterioridad.

II. 1. Proceso de produccion, comercializacion y @ortacion de la miel en Cuba.
Cuba posee condiciones excepcionales para la priddude miel de abeja debido a su

amplia flora melifera, fundamentalmente en lasaegs montafiosas en la zona oriental,

pero presenta variaciones por la influencia dédotres climaticos. (Ver Anexo 7)

La cadena apicola cubana se caracteriza por |larmmiesde diferentes actores que
intervienen en los procesos principales de produa¢acopio, beneficio, envasado y

comercializacion de miel de abeja. Se hace neceaelarar que la comercializacion de



dicho producto esta dirigida tanto al mercado imiecomo al externo, siendo este

altimo el objeto de estudio de la presente invastiin. (Ver anexo 8)

Especificamente la actividad de comercio extermrrige por las disposiciones del

MINCEX, siguiendo una politica centralizada paraxaortacion.

Para el afio 2011 la base productiva estimada @pidaltura constaba &e57 Unidades
Basicas de Produccion Cooperativa (UBPC) con 47@ulpres asociados, 25
Cooperativas de Produccién Agropecuaria (CPA), 1Q@®perativas de Crédito y
Servicios (CCS), 27 Otros Estatales, superand@009 apicultores con un Parque de
150 mil colonias de abejas y 2 Plantas de Benefidiotualmente segun el
Departamento de miel de la empresa CUABEXPORT graid existen cerca de 160

mil colmenas.

Los productores en su mayoria pertenecen al spit@do, como se puede apreciar en
el grafico 5, manteniéndose como en etapas arderilr escasa representacion del

sector estatal con un bajo porcentaje. (Ver angxo 9

Gréfico 5: Estructura productiva en la apicultura. ler trimestre 2011
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Fuente: Documentos de trabajo de APICUBA.

La actividad apicola se extiende por todo el wiotnacional, excepto en Ciudad de la
Habana (Ver Anexo 10). Estos productores vendsmpsaducciones a las entidades de
acopio de la Empresa Apicola Cubana (APICUBA), pogee Unidades Empresariales
de Base (UEB) a lo largo del pais. Una vez acopiadaiel, se distribuye a las dos
Plantas de Beneficio para someter el producto arsoeso industrial de filtrado y

homogenizacion, una ubicada en la provincia de t5&pdritus que beneficia toda la

® CUBAEXPORT. Documentos de trabajo. 2011



miel proveniente de las regiones occidental y eénés decir, mas del 60% de lo que se
obtiene en el pais y otra en Santiago de Cuba (&@uatestre) donde se beneficia la
miel procedente de las provincias orientales de [Tasas, Granma, Holguin,
Guantanamo y Santiago de Cuba. Dichas plantasnpedr a la estructura de la
empresa APICUBA.

En el caso de la miel a granel, luego de prepasildtes correspondientes con las
especificaciones del cliente, son entregados paraosnercializacion al mercado

externo a través de la empresa exportadora CUBAERIPO

En relacion a la miel envasada, una vez culminagwoeeso de beneficio, la miel se
envasa en diversos formatos en la planta APISUN, sgiencuentra ubicada en El
Cano, en la capital cubana, que lleva a cabo ekivaamiento de toda la miel

proveniente de las 2 plantas de beneficio a tahes,flo que resulta insuficiente para

garantizar la demanda del mercado.

Posteriormente se entregan a la empresa exportagara que efectie la
comercializacion del producto, mientras que la es@ICUBACAFE le distribuye a la
red de tiendas recaudadoras de divisas para la @an¢l mercado nacional. Ademas se

vende en el mercado industrial artesanal o en stade informal.

Cuando se estudia el desarrollo de la tecnologila @adena de la apicultura para la
miel, se evidencia de manera general una tecnolagésada y con alto grado de
desgaste, que conlleva al deterioro de las contsi@le manejo apicolas y las buenas
practicas de produccion, con impacto en la caligath la exportacion. Lo mismo
ocurre con la obsolescencia del equipamiento deukipr. En este punto se puede
mencionar que el equipamiento para la extracciomigé se encuentra en mal estado o
es inexistente para algunos apicultores. Del misnoolo, existe la necesidad de
modernizar la planta de envasado APISUN, y se dalesaltar las dificultades
vinculadas al parque automotor calificado en vamgssiones como antiguo e
insuficiente. (Rodriguez Garcia, 2011) (Ver Anegd 1

Si bien se ha sefalado el escaso financiamientrpponer y desarrollar la tecnologia
productiva, también es necesario destacar lasaliiomes en el presupuesto para
actividades de Investigacion, Desarrollo e Innoda@n la rama. En el Programa de
Desarrollo del sector se tiene previsto un total98&.30 MCUC para Equipos de
laboratorio e informatica, a ejecutar en el peripdbl-2013.



En el pais se necesitan mas colmenas, pero lasasiismse han podido elaborar, entre
otros factores, por la escasez de madera. A elduis@a que las tapas y el fondo de los
bidones se deben importar de Israel puesto ques riabsican en Cuba, y en algunos
casos no hay disponibilidad en ese mercado sumaidst Una vez comprados los

insumos necesarios, existen dificultades en su canaamiento puesto que algunos
almacenes no disponen de las condiciones Optinas gste fin. (Rodriguez Garcia,

2011)

Atendiendo a criterios expresados por expertoa danha, en Cuba esta demostrado que
con un buen manejo de las abejas se pueden ob¢erkmientos de 100 kilogramos de
miel por colmena, dado el potencial de adaptahllida las abejas al medio que se
produce por seleccién natural. No obstante, el cotamiento de la productividad no

ha sido favorable en los ultimos afios, como seceid en el siguiente gréfico:
Grafico 5. Serie historica de rendimiento Kg de mikcolmena
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Fuente: datos del CIAPI. 2010

A pesar de que existen experiencias puntuales idal@pes que obtienen 100 o mas
kilogramos de miel por colmena, la tendencia eprtauctividad promedio nacional
indica valores inferiores a los 50 Kg/colmena. &inportamiento en la etapa 1997-
2010 ha sido inestable, presentando picos en ksedsos de estos valores en los afios
1997 y 2005. A partir del afio 2006 el pais no lgaado estabilizar un promedio de

rendimiento de la colmena que sobrepase los 43kgic@.

Sin embargo, en Cuba se lleva a cabo la produazomieles especificas como forma
de diversificacion de la oferta exportable a tradésla produccién de las mieles

ecologicas que se destinan a la exportacion.



También se ha evidenciado una rigidez en la ofelthido a la incapacidad para
responder agilmente a solicitudes especificasgleat clientes en cuanto a diferentes
presentaciones y/o idiomas.

[1.2 Analisis de la dinamica de los precios de expt@acion.
Los precios internacionales de la miel naturalwmmables y dependen de la oferta y la

demanda del producto en el mercado internacioregds determinantes factores como
las condiciones de produccion y la demanda intetealos paises productores e
importadores, asi como la calidad y el tipo de mied se destina a la exportacion y la
existencia de productos competitivos y sus respeprecios.

Para la fijacion de precios en el mercado inteoradi de la miel natural se hace
necesario un conocimiento de los costos de produogctds precios y la situacion de la
competencia, la demanda existente en el mercaddivabjy las exigencias a cumplir
para introducirse en este (pago de aranceles,scpsiola realizacion de determinadas
pruebas, entre otras). Es necesario ademas teneuesria las caracteristicas del
mercado y el consumidor al que se desee llegagugalos parametros de calidad y
certificacion que son exigidos en los principalesrcados de exportacion pueden

conllevar a determinadas barreras de entrada.

Al ser la miel natural un producto que no se coéimabolsa, se toma como referencia
para fijar precios la forma en que venden los jppades origenes en el mercado en el
cual se desempefia el exportador que busca fijapracio, analizando las mieles
semejantes en calidad. Igualmente no se descuiosncdstos de produccién y
comercializacion. El precio de la miel natural esgoctiado con cada cliente en
particular, resultando mas o menos elevado paraiwim en dependencia del éxito de
la negociacion, que funciona como una especie blassa que toma como referente las

publicaciones internacionales.

El mercado internacional de la miel natural se heaaterizado por un sostenido
incremento del nivel de precios en el Ultimo quimo, siendo dicho ascenso mas
significativo a partir del segundo semestre del82@0canzando los 2986,26 USD/TM
en el 2009, producto de la insuficiente oferta del ae primera calidad. No obstante a
partir del 2010 y durante el 2011 se han super@s8000 USD/TM.

En este sentido China, como uno de los principaleductores y exportadores de este

rubro constituye la mayor amenaza para un buenl wigeprecios en el mercado



internacional, tanto por el volumen que produce agoor el bajo precio que se

encuentra en condiciones de ofrecer. (Rodriguezi&§at008) (Ver grafico 6)

En el caso de Argentina los niveles de producciénescuentran deprimidos en
comparacion con la década pasada, aunque la produtel afio 2011 cortd con una
serie de cuatro caidas interanuales consecutivagid se tradujo en un incremento del
18,6% con respecto al 2010. En linea con estermam®d de las cantidades, los precios
se ven presionados a la baja sin embargo se egperda produccion tenga una
importante caida en el 2012 y se ubicaria en tartas 55 mil toneladas. Esto se debe,
por un lado, a los efectos de la fuerte sequiaupeelugar entre noviembre y enero, lo
gue redujo la cantidad de flores y la calidad détip (insumo de las abejas), y a la baja
rentabilidad que esta teniendo el sector, por ettéuincremento de costos y la merma
de productores, que varia segun la region ent0&my un 80% menos que la cosecha
anterior de acuerdo a una reciente declaracion B8 (Confederaciones Rurales

Argentinas)’

De finalizar este afio de acuerdo a estas proyezsiceria el peor afio productivo
desde 1996° por lo que tal reduccién en términos de cantidaadnéel es favorecera el

aumento de los precios.

Un dato importante de cara a los proximos afios$ eeremento del consumo mundial
de miel que podria llegar a 1,9 millones de toradatiacia 2015 y que se debe
principalmente a la incorporacion de nuevos parspsrtadores como Libano, Arabia
o Siria!* Esta combinacién de aumento de la demanda coa daida oferta mundial

corrobora el posible escenario de elevados precios.

Sefalar que las estadisticas internacionales andlis precios promedios anuales, los
cuales enmascaran las especificidades del tipoielegoe se estd comercializando, ya
que por citar un ejemplo las mieles claras son apiisciadas que las mieles oscuras

aunque estas Ultimas también tienen su valor eendigmcia del origen.

Esta situacion dificulta cualquier estudio en matde precios dada la estacionalidad en
el consumo de este producto y las consecuentesudktiones de los precios

internacionales. Tal es el caso del mercado eurdpencipal destino de la miel a

? Informacion disponible en: http://www.sectoresnalcom/noticia/158356/la-produccion-de-miel-
enfrenta-

%1dem

1dem



granel cubana) donde se puede distinguir que ldetema del precio es al alza en

invierno y a la baja en verano.

De esta forma cuando el precio estd en términgeratmedio anual las fluctuaciones
anteriormente mencionadas dejan de captarse panmquee pueden precisar las
variaciones subanuales. Ademas, en la tendenciastles precios inciden otros
parametros condicionados por el factor de las ¢apeas tales como: el impacto de las
irregularidades en las floraciones y las enfermeslagh la abejas en paises como
Estados Unidos, el aumento o disminucién de lasagete la miel china, los factores

climatologicos que afectan la produccion de Argentetc.

En el caso cubano los precios de exportacion sevigmente planificados. La empresa
exportadora debe tributar a la Direccion de FinangaPrecios del MINCEX sus
prondsticos, con los precios desglosados en su waioimo y maximo y su valor
promedio. Esta Direccion evaluara dichas propugstasendo en cuenta la tendencia
del mercado del producto, lo cual evaluard a pdeimercados representativos. Este
trabajo se realizar4 de conjunto con el CEPEC (Geah¢ Promocién del Comercio
Exterior y la Inversion Extranjera de Cuba), el lcapoyara las investigaciones de

mercado, que son fundamentales para la planifioat@dos precios anuales.

Como CUBAEXPORT aplica el procedimiento de fijacida precios basado en el
estudio de los precios de los competidores y deeladencias del mercado, se apoya en
la consulta de revistas especializadas en el temehas de las cuales se encuentran en

internet como es el caso del sitio welyw.noticiasapicolas.com.@onde se encuentran

disponibles datos actualizados sobre el mercadodi@ug en particular de la miel
argentina, la cual ha devenido en su principal adidpr. Ademas se efectian

incursiones directas en el mercado.

En este orden de cosas vale aclarar que los ebgiasianalizan factores geograficos y
climatoldgicos que influyen en los precios de leelmilada su repercusion en la
produccion, asi como los aspectos vinculados alldad como son: la utilizacion de

organismos genéticamente modificados, las adulteres y la presencia de residuos de

medicamentos; que son sujeto de penalizaciones.

La forma de establecer el precio de exportacidhasa en la media aritmética de los
principales competidores. A partir de ahi se negoon el cliente la cantidad y el precio



por mediacion de un contrato. En este sentidorlesigs establecidos se han basado en
el poder negociador de la empresa. Estos precos dgben ajustarse al plan) son
descontados por los gastos de exportacion y pormatgen comercial de
CUBAEXPORT que es de 118.60 cup y 22 cuc por tatee(para la miel a granel) y el
precio residual que se obtiene se presenta a APACt)B partir de un comité que

argumenta el por qué del precio establecido patar#ra.

En este sentido la miel envasada es la que genemsayor valor agregado pero como
se habia expuesto se exporta en cantidades miryengsie es muy dificil insertarse en
el mercado internacional con las marcas propiaglded que la competencia es muy

fuerte.

Grafico 6: Comportamiento de los precios (FOB) deols principales exportadores y

Cuba.
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de deaMap y Cubaexport

Es valido aclarar que los precios de la miel cubsmancuentran por encima de la
media mundial. En este comportamiento ha incididopresencia de alcaloides
(sustancias que producen las plantas para defendedsmedio) que en grandes
concentraciones son cancerigenos desatandosenigo ga consumo. Esto ha derivado
en el aumento de los gastos por concepto de andésiproducto en la totalidad de los

lotes porque es incontrolable la trayectoria deGdzkja por las plantas.

Otro factor explicativo de que la miel cubana seuentre apreciada es el hecho de ser
considerada la segunda miel en calidad del murategoria que fue otorgada en el

Congreso de Apimundia en Vancouver, Canada. Adeahdsnos expertos europeos la

12 Este precio residual hace funcién de costo deaygmatque es el precio de acopio o sea es el piecio
compra al productor.



catalogan como la primera. Es por esto que la esagra mantenido una estrategia de
precios medios-altos dada la diferenciacion dedlpeto en materia de calidad.
Finalmente, el precio lo decide CUBAEXPORT, pers Iprecios fijados estan
amparados por un Comité de Precios. El precio fdadio, que es un precio bien bajo,
funciona como precio piso, todo lo que esté poilnemade ese precio no hay que

llevarlo al comité.

De esta forma se puede concluir que el precionatonal es fijador del precio de
exportacion de la miel natural cubana, siendorekip planificado, el precio de reserva
(piso). En este sentido existe un divorcio erteedrecios nacionales y de exportacion
aungue se hayan intentado rescatar los primerokaamneva resolucion (No. 304-2011
del Ministerio de Finanzas y Precios) lo cual puapleciarse en la Tabla 1, ya que por
el solo hecho de que estos sean regulados y logxgertacion que son los
determinantes dependan del mercado internaciongfaiicen incongruencias en la

cadena de precios y pagos de la economia nacional.

Tabla 1: Precios mayoristas de la Miel de Abeja begficiada para la exportacion.

Lista Oficial de Precios Mayoristas para la exportaién (CUP)
Descripcion UM Actual Propuesto
Miel de abejas convencional t 1800.00 10 485.77
Miel de abejas organica t 1750.00 13 631.50

Fuente: Elaboracion propia a partir del anexo 2ldeResolucion No. 304-2011 del
MFP

Es por esto que, con la salvedad de que Cuba e® @eeptante, o sea que no tiene
poder de influencia sobre el precio internaciopatlb, se debe establecer un rango que
permita retribuir al productor y maximizar los iagos por concepto de exportaciones

de este rubro.



lll. Aplicacion de test de precios para la determiacion del mercado relevante de
la miel a granel exportable.

En el presente epigrafe se resumen los resultaglosi@rcado relevante global de la
miel natural cubana exportable en el cual se cdarceh analisis anterior, y sobre esta
base posteriormente se arriba al diagndéstico tiebimercado de producto y mercado
geografico que compete a la miel a granel, unaguezse complemente el estudio con

test de precios.

MERCADO RELEVANTE DE LA MIEL NATURAL

Mercado de Producto
Mercado doméstico Mercado Internacional

Como producto destinadp
al consumo de hogares los
La demanda del mercado nacional jn@rincipales sustitutos son: Como producto destinado|a
Sustitutos por el lado de la ©sta bien definida y no se identifica  jaleas, y mermeladas | los clientes envasadores lps

demanda un uso especifico de este productp, principales sustitutos son

no obstante su consumo se asocia Como edulcorante el las mieles alternativas

mas a fines medicinales. principal sustituto es el
azucar

Existe un Unico oferente que es Unica oferente del producto de origen cubano:
Sustitutos por el lado de la APICUBA™, ya que todos los CUBAEXPORT. Los principales competidores son

oferta productores se subordinan a esta Argentina, México y China (Otros: Chile, India, Bila

entidad. Uruguay y Viet Nam)

Mercado Geogréfico

Concentracién geografica| Cuba (especificamente las zonas
del mercado vinculadas a la cadena productiva) Potencialmente el mundp Potencialmente el mundg
entero, pero en la practiga entero, pero en la practica
la miel envasada se la miel a granel se

13 Apuntar que en este sentido es de consenso inienadel hecho de que las propiedades alimenticias
de la miel superan a las del azlcar de cafia, sotwecomo edulcorantes.

4 Existen otros oferentes como el MININT y el MINFASro la oferta es pequefia y ademas no se
insertan en el esquema de la agricultura. Pregjsar independientemente de esto la Unica entidad
exportadora de este rubro es CUBAEXPORT y esto eslévante para la presente investigacion.



concentra en Canaday el concentra en Europa.
Caribe.

Del cuadro anterior es pertinente aclarar que edgrte trabajo se centra en el mercado
internacional, y especificamente en la miel a drajue representa como promedio mas
del 98% de las exportaciones del rubro en cuestion.

Consecuentemente las mieles alternativas que wofdéo principales competidores
constituyen los sustitutos directos a consideiar.embargo las jaleas y mermeladas
presionan indirectamente la sustitucion, ya queotacion de los productos en los
supermercados es sefial para los clientes impoesdgue son precisamente los
abastecedores y esta presion se vierte finalmee dos oferentes, especificamente

por los precios que estos estarian dispuestosaxiaeg(Ver Esquema 2)

Esquema 2:Presion ejercida por los sustitutos de la miel sasla sobre las cantidades

y precios que se negocian de miel a granel.
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Fuente: Elaboracién propia

Una vez identificado el producto ancla y los sutg de partida a considerar dentro de
su posible mercado relevante, se procede a suceerdn a partir del uso de test de

precios.

En el caso del precio de los productos sustitutbesamento de los especialistas para
su consideracion es partir de que no se puedeaaspiun precio muy elevado de la

miel, a pesar de tener disimiles propiedades atsity aportar minerales, porque hay

que tener en cuenta el precio de las mermeladaleasjya que al tener fines similares
son mas atractivos si son mas baratos. No obstji&io de la autora estos productos
como se ilustré en el esquema anterior influyerelgrecio pero no lo determinan, por

lo que su inclusidon en una propuesta de mercadvarie puede traer acarreada la

problematica de la falacia del celofan. Ademaseadispone de informacién detallada




de este mercado, aunque hay que sefalar que megpde venta de los supermercados

de estos dulces no son comparables con los pr@giesportacion de la miel a granel.

Por tales motivos se entiende que la aplicacidemigtica de los test de precios puede
complementar distintas Opticas que, en conjunteasipara dar una vision integrada de
este mercado y su operativa, considerando comatusast de partida las mieles

alternativas de los competidores mas fuertes.

La Union Europea es receptora de practicament@G8tlde las exportaciones de miel a
granel cubana. En este mercado destacan como cdorpstrelevantes Argentina y
México, que proveen cerca del 60% da la miel inguat por esta region,

correspondiendo el 47% al primero. Ademas se @rmpe la demanda de este
producto es creciente y que el consumo es altamestgeional, con una tendencia

alcista en los meses de invierno y a la baja eerano.

El objetivo de este apartado es precisamente det@rra demostrar si realmente las
diferentes mieles alternativas como posibles tsiigsi, limitan la capacidad de fijar el
precio de la miel o si constituye un mercado emisma porque estos no influyen en el

precio ni a corto ni a largo plazo.

La obtencion de los datos constituyd el principabpema para la realizacion de los
test, ya que para ello son demandados los precarsuales de la miel a granel de
Cuba, Argentina y México. Estos reportes y con &xiqgulicidad requerida son
dificilmente accesibles y sobre todo poco confiabRor tal motivo se utilizo la

informacion disponible en el sitio welttp://www.honey.com/nhb/industry/industry-

statistics/ para completar la serie mensual de precios de Argenfindéxico y los
cierres estadisticos de los afios en estudio depgesa CUBAEXPORT para la parte

cubana.

Corresponde aclarar que el periodo -enero 200ianabre 2011- abarca solo 36
observaciones por las limitaciones descritas awtaegnte, lo que dificulta la obtencién
de resultados soélidos. Todas las series fueronecidas a logaritmos como forma de

eliminar efectos de escala y se procesaron erogtgima Eviews version 3.1.

[11.1 Metodologia aplicada

El primer paso para determinar el mercado relevanteavés de test de precios es
determinar el orden de integraciéon de las seriagque una condicidon necesaria para
gue los productos lo integren es que sean integr@d&lanismo orden.



Gréfico 7: Comportamiento de las series originales.
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Fuente: Elaboracién propia a partir de la Base dats confeccionada.

Una primera intuicion se deriva de la representagi@fica de las series en estudio, que
permite constatar que por ser tan corto el perfamles captada la tendencia alcista de
los precios, pero si una marcada volatilidad ewdgerdose descensos a mediados de los
afos analizados, o sea alrededor de los mesesideyjjulio y lo contrario en el resto
de los meses, asi como la existencia de intergegcambios bruscos tipicos de este
producto dependiente de las coyunturas lo quevazsgonstituye uno de los elementos

que pueden sesgar los resultados de las pruebas.

A continuacion se presenta en la Figura No.l1 lagsen niveles en logaritmos y en

primeras diferencias de los logaritmos:

Figura No.1: Series en logaritmos y en primeras diferencia®daritmos.
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Las series en logaritmo tanto a nivel como en prantiferencia muestran un cambio
abrupto en el afio 2010 que corresponde al mespdierabre en el cual no se vendid
miel a granel cubana, lo que genera un pico nepain la serie, pero en general se

mitiga el problema de los cambios estructurales.

Dadas las marcadas fluctuaciones de las seriegpadas por la alta estacionalidad en
los precios del producto, en lo adelante se tredbaabre la base del logaritmo de los
precios y sus primeras diferencias, ya que enimlgorcaso se comprime la escala y en

el segundo se logra mayor estabilidad. Ambos tratstios en aras de suavizar la serie.

Ante la posible presencia de raices unitarias en daries se trabajaron los
autocorrelogramas de las series de logaritmo tamtoniveles como en primeras
diferencias. Para el andlisis de las raices uaga® pueden realizar tres tipos de test:

i- el test de ADF (HO: la serie tiene una raiz urafari
ii- el test KPSS (HO: la serie es estacionaria);
iii- el test de raices unitarias con cambio estructiiHt@l la serie tiene una raiz

unitaria).

Las ventajas de combinar estos test radican erogutest de raices unitarias tienen
problemas de potencia en muestras pequefias, coet@&so, y cuando se trabaja con
las dos hipétesis nulas (estacionariedad, no esi@atedad) se limita este sesgo, véase
Forni (2002). Por otro lado el test ADF con caméstructural evita los problemas de
que el test ADF tienda a no rechazar la hipéteslia de una raiz unitaria por efecto de

un cambio estructural de la serie, tal como selBatkers (1995), como es el caso.

Los criterios para interpretar los resultados de tlst son los sefialados en Enders
(1995); se estudiaron los test de raices unitadasntercepto (constante) ya que no hay
presencia de tendencia. En este caso se realieSteADF por lo que se recomienda
complementar el analisis con los otros dos tesgyiendo el criterio conservador de

Zipitria (2008) se incluyeron 12 rezagos. (Ver AndR)



Los resultados del test realizado en las serie® tan niveles

diferencia se resumen a continuacion.

como en primera

Series en logaritmo

Argentina

México

Cuba

Intercepto

No estacionariaf

Estacionaria*

Estacionaria*

Series en primera diferencia

Argentina

México

Cuba

Intercepto

Estacionaria**

Estacionaria*

Estacioa#ri

*A todos los niveles de significacion (1%, 5% y 10%

**Nivel de significacion: 10%

Como se habia previsto esta prueba pierde potpociser la serie pequefia, es por ello

que el resultado es ambiguo. En este sentido tees sk precios de México y Cuba son

estacionarias de orden cero, aunque se incluyerehanalisis de la primera diferencia,

no siendo asi en el caso de Argentina, que esi@sddi@a de primer orden. Esto

significa que considerando los resultados de astabp no hay suficientes evidencias

para rechazar que las series se puedan cointegrar.

Cointegracion.

En primer lugar, se estudia la existencia de undetgcia comun para las tres series en

conjunto (analisis hecho al inicio del procedimigntpara luego determinar si existe

una tendencia comuan entre ellas de a pares.

Figura No.2: Representacion de las series de a pares.
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Fuente: Elaboracioén propia a partir de salidas daliews.

El test utilizado sera el de cointegracién de Jsbary para todos los casos se estudiara

s6lo con constante. Como sefala Haldrup (2003)irfpat8), incorporar una tendencia

en el test implicaria que el vector de cointegmradiéne tendencia, o que para el




analisis econdmico implicaria que las diferenciagprecios tenderian a crecer con el

tiempo, lo que no tiene sentido en este caso.

1. Para las series en conjunto coherentementeocexpluesto anteriormente el andlisis
establece que no existen suficientes evidenciaa geterminar si existe relacion de
largo plazo entre los tres productos, o si cada sene su sendero propio. (Ver Anexo
13)

2. Para las series de a pares existe una postitidg/or de cointegrar las series entre
Argentina y México que entre cada uno de ellosCaba, por tanto en el primer caso
existiria una relacion de cointegracion y una tec@eestocastica comun para ambas

series.

El analisis general, que contiene un conjunto mager informacién, parece
contradictorio con los estudios de a pares. Esspauiddades en los analisis individuales
podria estar explicado por la mayor correlaciomeeluis precios de Argentina y México
como fuertes competidores en comparacion con kmloa de los precios de Cuba. No
obstante una interpretacidn tentativa, seria gsi¢elst de a pares tienen problemas para
rechazar la nula de no cointegracion dada la abt@elacion entre las variables

individuales.

Leybourne and Newbold (2003) sefialan que si exmtebio estructural, como es claro
en las series, no incorporarlo conduce a conchiirtegracion cuando en realidad esta

no existe, esto es a encontrar relaciones espureas.
Test aplicados al cociente de las series.

Dada la problematica planteada el andlisis fine sealizado al logaritmo del cociente
de las series en niveles, ya que éste disminugengbonente inercial inflacionario. Los

cocientes definidos fueron Precios de Cuba soleeidd de Argentina (Pc/Pa), de Cuba
sobre México (Pc/Pm) y de Argentina sobre Méxica/Pith). El grafico de las series es

el siguiente, donde se evidencia un comportamiemianayor similitud.

Grafico 8: Comportamiento de las series originales de ctesete precios.
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Fuente: Elaboracion propia a partir de la Base Datonfeccionada.

Este resultado corrobora que un andlisis mas oestaia el de los precios relativos ya
que las coyunturas inflacionarias difieren en cada de los paises lo cual altera los

resultados si se analizan las series de manerpandente.
Correlaciones

Siguiendo la metodologia descrita, en primer lugarpresentan las correlaciones

contemporaneas de los logaritmos de los cocieetgsatios:

Tabla 2: Matriz de Correlacion de las series en logaritmo

Log(Pc/Pm)| Log(Pc/Pa) Log(Pa/Pm)
Log(Pc/Pm) 1 0.40 0.72
Log(Pc/Pa) 1 -0.34
Log(Pa/Pm) 1

Fuente: Elaboracioén propia a partir de salidas daliews.

La correlacidon contempordnea entre los indices m@eiqs relativos de Cuba en

logaritmos es mayor con respecto a México, y me&oor respecto a Argentina pero

positiva, mientras que la correlacion con los damisgs simultdneamente es negativa. En
este caso las correlaciones no son lo suficientenadtas por lo que se puede presumir
gue los productos candidatos no pertenecen al mimergado, pero este test no es
suficiente para confirmarlo en la medida que esallécter descriptivo y se ha estudiado
un periodo demasiado corto como para afirmar gabtesis. Es por eso que resulta
pertinente valerse del resultado de la estacictedi€lel cociente de los precios porque
es mas probable que si los precios relativos statiesarios de ampliarse la serie se

mantenga el resultado.



Test de Raices Unitarias

Seguidamente se procede al estudio de la estaedadrdel logaritmo del cociente de
los precios de los bienes candidatos a estar emisimo mercado relevante. Si dos
productos efectivamente lo integran, el cocientéodgrecios necesariamente debe ser
estacionario, lo que implica que el efecto de lascks que puedan ocurrir en el precio

de alguno de ellos es temporal, regresando la aestiemedia de largo plazo.

En contraposicion, las series son no estacionaiides shocks pasan a ser parte
integrante de las series de tiempo. En otros té@snisi los bienes son sustitutos
cercanos sus precios no pueden tomar senderosdepan el tiempo, en la medida en
gue existiria arbitraje entre ellos y la diferengige pudiera suscitarse desapareceria en

el mediano plazo. En este caso los resultados idb&se muestran a continuacion:

Cocientes de precios en log Pc/Pa Pc/Pm Pa/Pm

Intercepto Estacionaria* Estacionaria* Estaciorfaria

*A todos los niveles de significacion (1%, 5% y 10%

Para el caso que nos ocupa, todas las series wmioearias a nivel considerando el
intercepto (Ver Anexo 14), por tanto los produdos sustituibles. De esta forma ante
aumentos en los precios de un producto se genenatr@slado de consumidores entre
productos que hace que las diferencias entre eticsean sustantivas, por lo que en el
largo plazo la serie del cociente de precios delsa estable.

Cointegracion

Este resultado implica que las series son integra@gaorden cero, lo que trae como
consecuencia que no se cumpla la condicion neeeskrique los residuos sean
integrados en un orden inferior y por tanto no a@mun Mecanismo de Correccion de
Errores® para analizar el equilibrio en el corto plazo. dstante, es suficiente que las
series se equilibren en el largo plazo, para canglie los movimientos en los precios

de estos convergen aunque no sea en el medianmto@taxzo.

Para verificar la existencia o no de cointegragérprocede a la realizacion del test de

Johansen.

'3 por la importancia que tiene se han anexado lagautes derivadas de su aplicacion para las
interpretaciones en la determinacion del mercaldvaate.(Ver Anexo 15)



Figura No.3: Test de cointegracion con las series a nivel yrengpa diferencia.

Johansen Cointegration Test | Johansen Cointegration Test
Date: 11/03/05 Time: 08:24 Date: 11/03/05 Time: 06:30
Sarnple: 2009:01 2011:12 Sample: 2009:01 2011:12
Included observations: 29 Included observations: 27
Test assumption: Linear deterministic trend in the data Test assumption: Linear deterministic trend in the data
Series: LOG(PCPM) LOG(PCPA) LOG(PAPKM) Series: DILOGPCPAY DILOGIPCPMY) DILOG(PARM))
Exogenous series: C Exogenous series: C
Warning: Critical values were derived assuming no exogenous series Warning: Critical values were derived assuming no exogenous series
Lags interval: 1102 Lags interval: 1to 2
Likelihood 5 Percent 1 Percent  Hypothesized Likelihood 5 Percent 1 Percent  Hypothesized
Eigerwalue Ratio Critical Walue  Critical “alue Mo, of CE(s) Eigenvalue Ratio Critical Walue  Critical Walue  No. of CE(s)
0.790732 60.01570 2968 3565 Mane ** 0.785743 71.95842 2968 3565 Mone *=*
0.275052 14.65869 15.41 20,04 At most 1 0.445309 30.35280 15.41 20.04 At most 1+
0.167503 5.330394 376 6.65 At most 2* 0.413393 14 40179 376 B.65 At most 2%
™) denotes rejection of the hypothesis at 5%(1%) significance level ***) denaotes rejection of the hypothesis at 5%(1%) significance level
LR test indicates 1 cointegrating equation(s) at 5% sighificance level L.R. test indicates 3 cointegrating equation(s) at 5% significance level

Fuente: Salidas del Eviews.

Teniendo en cuenta este test, siempre que elistitadde prueba LR sea mayor que el
valor critico se rechaza la hipétesis nula de notegracion. En la salida del Ewies el
doble asterisco (**) denota que se acepta la hgtdternativa, es por eso que con las
series a nivel se aprecia una ecuacion de coimiégra los niveles de significacion 5%
y 1% y en primera diferencia el test arroja trasaeones.

Aungue en este caso el test relevante es el primassto que las series son integradas
de orden cero, la comparacion de las dos salidgsrograma permite inferir que bajo
el proceso de diferenciacion regular como se ditabilas series existen mayores

posibilidades de que las series se puedan coimntegra

Independientemente de esto, con el resultado alutess puede establecer una relacién

de largo plazo entre las series que establecegmb®nun sendero comun entre estas.




Causalidad en sentido de Granger

Complementariamente se aplico el test de causatidaskntido de Granger ya que este
por si solo arroja resultados parciales, pero enb@gacion con todo el procedimiento

realizado puede reforzar o no las inferencias émal

Hipétesis Nula: Estadistico de Prueba “F” Probabilidad
LOG(PC/PM) does not Granger Cause LOG(PC/PA) 0.45265 0.50623
LOG(PC/PA) does not Granger Cause LOG(PC/PM) 4.60036 0.04018
LOG(PA/PM) does not Granger Cause LOG(PC/PA) 0.45557 0.50487
LOG(PC/PA) does not Granger Cause LOG(PA/PM) 7.73635 0.00926
LOG(PA/PM) does not Granger Cause LOG(PC/PM) 4.58907 0.04041
LOG(PC/PM) does not Granger Cause LOG(PA/PM) 7.70280 0.00940

Con un nivel de significacion del 5% estos resusason congruentes con los analisis
anteriores, ya que cuando la probabilidad margiealestadistico de prueba es menor
que el nivel de significacion se rechaza la hipstesla. Por tanto los precios relativos
de Cuba con respecto a Argentina tienen un mayderparedictivo con respecto a los
de México pero no a la inversa, sin embargo emrekt cruce que es con relacion al

cociente de precios de los sustitutos candidatasddaion es bidireccional.
[11.2 Resumen de los resultados obtenidos.

Se han aplicado los test de precios definidos srirés productos candidatos (miel a
granel cubana, argentina y mexicana) con el olgetes delimitar el mercado relevante

de la miel a granel cubana exportable.

En los procedimientos ejecutados, en primer lugara mas certeza en los resultados
gue se obtienen se debe trabajar con las seriggedes relativos para mitigar el
componente inercial inflacionario de no contarse s series deflactadas, ya que
pueden emerger relaciones espurias entre las \ewiabn efecto, las series de los
logaritmos de precios individuales de los produs&@alan una importante correlacion
temporal, y la existencia de cointegracion entigsealfrece resultados contradictorios.

Sin embargo, cuando se trabaja con el logaritmaagknte de precios se esclarece la
estacionariedad de las series conjuntas. El relsulie este test es relevante debido a
que los cocientes de las series no incorporan el@sextrafios al andlisis, y permite

eliminar el efecto espureo.



En conjunto, los test son coincidentes en sefaladamiel a granel cubana exportable
constituye un mercado de producto que incluye lasles alternativas de los
principales competidores, que a su vez se inseré mercado global de la miel natural
a granel, ya que la fijacion del precio de estalpcto esta en funcion de su calidad y
caracteristicas organolépticas, segun los requamios del cliente importador,
quedando en Ultima instancia su determinacion éiratpensas del poder negociador de
ambas parte (cliente-proveedor).

Esto implica que en la medida que se logre unaedit@acion notoria entre los distintos
origenes de los diferentes tipos de mieles (quatlad es posible en este mercado)
puede someterse a prueba el divorcio de los pradago plazo y considerar que cada
uno constituya un mercado de producto en si, pada das condiciones actuales del

mercado Yy la validacién empirica por mediacionasetést de precios no es el caso.

En este sentido, con los resultados de las pruebfizadas se pudo comprobar que las
mieles alternativas de los principales competidodeben considerarse sustitutos
cercanos por el lado de la demanda.

De esta forma, por el lado de la oferta las implmaes son similares, ya que existen
grandes oportunidades para el posicionamiento eeasuproductores, lo que determina
que la interaccion oferta -demanda en el mercaonacional posibilite la sustitucion
del producto cubano por productos similares prarmges de otro pais.

Al ser la miel un producto que se considera sabengficioso para la salud del hombre,
la demanda tiende a crecer, por lo que existe tim@® a la produccion de miel en un
gran namero de paises; pues es sin dudas un pooguetse paga bien en el mercado
internacional, de manera que en la medida queoladiciones de los paises lo permitan
estos deben incrementar sus producciones, inclugbenan incorporarse nuevas
naciones al desarrollo de la actividad apicola, iscurrir en costos adicionales

significativos.

En cuanto al mercado geografico relevante, enfastade comercializacion, se pudiera
considerar el mundo entero, exceptuando los Estafludos (de acuerdo a las
regulaciones del bloqueo econdmico), aunque seerggu mayor informacion para
poderlo aseverar. No obstante, considerando coodupto de interés la miel a granel
cubana exportable y ante la composicion de la reade clientes actuales, se conoce
gue los principales destinos de exportacién sopaddses europeos.



Por udltimo, esta identificacion del mercado reldgade la miel a granel cubana
exportable tiene repercusiones en algunos elemeritves a considerar para la
formacion del precio de exportacion y consecuentéenen aspectos regulatorios. En
este sentido en la medida que el producto se mgertun mercado competitivo que
depende de la oferta y la demanda se requiere @gtoreo y seguimiento del mercado

relevante en aras de optimizar la politica de pseci

De esta forma el monopolio del comercio exterioreércaso de la miel no implica
capacidad plena para fijar el precio de exportag@nque no existe poder para
incrementarlo dada la existencia de sustituciototaor el lado de la demanda como

por el lado de la oferta.

Finalmente el precio internacional es fijador delgmo de exportacion, por lo que con la
salvedad de que Cuba es precio aceptante, o dedfija se debe establecer un rango
que permita retribuir al productor de modo que xigta un divorcio entre los precios
nacionales y de exportacion. Este rango debe feersobre la base de una ponderacién
de los precios de las mieles alternativas similaescalidad, como es el caso de
Argentina y México, y no promediando aritméticaneelds precios de un grupo de

competidores que constituye la forma de procedeabuente.



7.

-CONCLUSIONES-

El estudio del mercado relevante constituye unaaheenta util para el andlisis de la
dindmica de los precios de la miel natural cubaqpmrable, aunque debe incorporar las

especificidades que operan en la economia cubana.

Las limitaciones y dificultades asociadas a lardeifoin practica del mercado relevante no
deben interpretarse como argumentos en favor desustitucidn por instrumentos

alternativos.

Cuba cuenta con extraordinarias posibilidades yayas para desarrollar la produccién de
la miel natural y potenciar la exportacion de asiero, especificamente de la miel a

granel que es la que actualmente mayores ingreposta.

En el analisis de los precios de exportacion eflpeto de interés esta constituido por la
miel a granel y el mercado de producto abarca lakemalternativas similares en calidad

(Argentina y México), mientras que el mercado géfign se concentra en Europa.

La aplicacién integral de test de precios, a patérlas pruebas de raices unitarias,
cointegracion, correlacion y causalidad en sentiéo Granger permitio delimitar el
mercado relevante de este producto, considerasdsetées del cociente de los precios de

los productos candidatos.

Desde esta perspectiva, el mercado relevante paeseistitutos por el lado de la
demanda, y por el lado de la oferta debe competirgtandes productores en el mercado
internacional. Sin embargo, en territorio cubarsoglgoropio Estado quien dicta las pautas
de funcionamiento, establece y regula los preciogpene requisitos de entrada rigurosos
gue funcionan como barreras. Este control publaxrip asegurgser seel cumplimiento

de los objetivos regulatorios, pero aun existearses de eficiencia por explotar.

A pesar de que la fijacion del precio de la miebase esencialmente en las sefiales del
mercado internacional y en la calidad de la misns& debe establecer un rango de
negociacion del precio de exportacibn mas cohereote las condiciones de la
produccion  nacional y no fijado inercialmente ptx mera apreciacion del

comportamiento de los competidores.

La optimizacion del precio de exportacion tiene neéixima de garantizar que la

retribucion llegue al productor, ya que ciertameert® necesaria la sostenibilidad



financiera pero también la sostenibilidad produstiy es aqui donde se concentra la

problematica actual del sector apicola.
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-ANEXOS-

Anexo 1.

Mercado de Producto ‘

= ¢;Cudles son los productos sustitutivos? (De otrodugtos pertenencientes a otra
categoria diferente a la del producto que se ewmfizando o dentro de la misma
categoria)

= ; Cudles son los oferentes sustitutos?

= ¢;Quién puede disponer de los activos (fisicos rildigion y comercializacion
necesarios para comercializar el producto analizatlo costes de adaptacipn
significativos y en un plazo breve?

= ¢Tienen incentivos econdmicos a dedicar su caphgidaductiva a la produccion |y
comercializacion de dicho bien?

= ;Puede ser esta entrada efectiva?

= Restricciones de oferta o la existencia de capdaidiosa

= Capacidad e incentivos 0 no para realizar practeaslusion

= (Capacidad para responder a mayor demanda pordeastgstitutos

Mercado Geografico ‘

= Distribucion geogréfica de las compras corrientes.

= Flujos de comercio/distribucion geografica de temesones.

= El costo para los consumidores de cambiar a produdtecidos en otras areas
geogréficas.

= El costo para los oferentes de proveer los produenootras areas geograficas.

= Informacion de diferencias de estrategia por anezuanto a precios, ventas,
marketing.

= Informacion de flujos de bienes entre areas geingif/ sobre la existencia de
barreras a la entrada.

= Datos acerca de los aranceles y otras restriccalr@smercio exterior en el pais y ern

Sus socios comerciales.

Fuente: Elaboracion propia a partir de la informaai del curso de Politica Industrial 2005-2006 y la

Resolucién uruguaya N © 2/009



Anexo 2.

DETERMINACION DEL MERCADO RELEVANTE DE PRODUCTOS EXPORTABLES

Mercado de Producto

Mercado domeéstico

Mercado Internacional

Segmentacién del mercado segun

caracteristicas propias del produc

en cuestion, patrén de consumo
usos, precios o criterio

Sustitutos por el lado . 6
prevalencienté

de la demanda

Definir la existencia de productos
sustitutos en funcién de dicha
segmentacion

la . .
§egmenta0|on del mercado segun |

caracteristicas propias del producto
cuestion, patron de consumo, uso4
precios o criterio prevalencienté.

=+
(@)

Definir la existencia de productos
sustitutos en funcion de dicha
segmentacion

Entidades que efectivamente ofert

. el producto.
Sustitutos por el lado P

de la oferta . .
Entidades que potencialmente

pueden ofertar el producto

aIrE]ntidades gue efectivamente ofertar
producto.

Entidades que potencialmente pued
ofertar el producto

Mercado Geografico

as
en

b

U

1 el

en

Concentracion
geografica del
mercado

Delimitacion del area donde

concurren oferentes y demandantes oferentes y demandantes

Delimitaciéon del area donde concurren

Fuente: Elaboracion propia a partir de Diaz, Ligey Jimeno, Raydel.(2011)

'8 por la gran diversidad de criterios que puedeereiifciar un producto en el mercado internacional, |
que a su vez se deriva de las especificidadesrddugto en cuestion, no se definen categéricaneste
aspectos a considerar aunque se enfatizan losgigela segmentacion de mercado.

"dem.
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Anexo 3. Propiedades de la miel natural

Aminoacidos

Alanina leucina

S acido glutamico 6’0#
-\-&m & acido azpartico 'Q;a
,529 A Fenilalanina %
B ;c’;‘ z\‘ft}" valina zerina g ‘ﬁ}p h2
& > & lizina prolina ?'-'}., o
B"’:.—‘,'@f &F o glicina_cistina %a/.:-t}\
s N @ histidina %,

treclina

-

=

igﬁ :Ed 5z Glucosa 30% EEEE‘E
3 i‘g %E; E 4'3-'2 E Levulosa 40% EEE 5
Egéég Eéé Humedad 17% EEE;E
EEE‘;EE;; Sacaresa .E,-EFE
z3 y dextrina 7%

=

: 'ﬁ& % Catalaza o
b 1 3 i Rl
%y, O P & &
{?' \‘-\ Lo %}k-‘?ﬁm < s ‘@q- ¢0'7?° 3
£ \\ B ¥ ‘&cﬁ' +¢t~‘*
%, ¥
%N ;
\ﬁ
A

Fermentos

Fuente: APICUBA

SR EE UL0 1Y/



Anexo 4. Norma del CODEX para la miel

FACTORES ESENCIALES DE COMPOSICION ¥
CAITDAD

YALORES

Ml de mislada
"Blackboy"” (Xanfherrioea prefoi)

6% como DR

53% como minimo

Contenida de humadad:
Mieles no indicadas a contimmcion
Wizl de brezo (Calinma)
Miel de trébol (Trjfolium)

]I‘ﬁ mmmnlm
13% come maximo

13%: come maximo

Mieles po indicadas a contimmcion

5% COmW AR

Miel d2 misiada, merclas de miel da mislada v puel de flores,
Robinia, sqpliepe, Citros, Alalfa, mellowm, "Red Gum”
(Eeucalyptos  camaldulersis),  Acacis, “Leatherwood”
Eacryphia Lucinds), "Memes Banksia® (Basksi
"Red Bell" (Calothammu: sangninens), "White smingy bark”
(Eucalyptus scabma), "Grand Banksia" (Banksin grandis),
"Blackboy” (Kancharrhosa preissii)

10°% como maxime

15% come maxime

Contenido de solidos insalubles en agua-

Mzl de mislada o oma mezcla de mis! da mislada v misl de
flares

Mieles distintas de b misl prepsada 0,1% come maximeo
| Miel prezada 0.5% como manimo
“Miiles po indicadss a confimacion 0,6% como maxime

1,07 come maxims

Agider; $0 milisqurvalenies de acido por 1000 ZAm0s como MAXITD-
Actividad de I diastaza” 3 como minimo
Contenido de hidroramatittariarat: #0 mekz. como mAaKime

Fuente: Rodriguez, Giselle (2011)




Anexo 5. Clasificaciones de la miel natural

En el sistema de clasificacion arancelaria deésiatarmonizado la miel se recoge bajo el c4digo9
(miel natural).

Atendiendo a su origen vegetal se agrupaen

Miel de flores. la producida por las abejas a partir del néctardas flores. Se distinguen much
variedades:

« monofloral: predominio del néctar de una especie. Las maalasison de castafio, romero, Uln
tomillo, brezo, naranjo o azahar, tilo, acaciaadipto, lavanda o cantueso, zarzamora, alfalfa, etc

« multifloral («varias flores»): del néctar de varias especigstades diferentes, y en proporciones n
variables.

« de la sierra 0 de montafia, y del desiertfvaradulce, mezquite, gatun), que son tipos eslesaite mil
flores.

II. Miel de mieladaomielato, rocio de miel, miel de rocio o miel desdpee: es la producida por |
abejas a partir de las secreciones dulces de gfidgenes, cochinillas y otros insectos chupaddee)
savia, normalmente de pinos, abetos, encinas,mmiqaes y otras plantas arbustivas. Suele ser m
dulce, de color muy oscuro, se solidifica con difi@d, y no es raro que exhiba olor y sa
especiados, resinosos. La miel de mielato proced#mtpinares tiene un peculiar sabor a pino,
apreciada por su uso medicinal en Europa y Turquia.

Segun su forma de produccién se clasifica’&n
I. Miel convencionat es la miel obtenida por métodos tradicionalepraeuccion.

Il. Miel organica /ecolégica es la miel que en su fase de produccién y progiesdo, cumple log
requisitos de certificacion para esta denominacion.

04

no,

nuy

AS

enos
bor
y es

Teniendo en cuentas formas de comercializacise clasifica en:
I. Miel envasada es la miel natural que se comercializa en pecéirmatos.

II. Miel a granel: es la miel natural que se comercializa en bidodesacero inoxidable d
aproximadamente 300 kilogramos.

Atendiendo a saonsistencigpuede clasificarse en:

I. Miel crema: es aquella cuya consistencia esssspéscosa.

Il. Miel liquida: es la miel natural de consistemanas suave, fluida.
Teniendo en cuenta solor se clasifica en:

I. White (Blanca).

II. Extra Light Amber (Ambar Extra Clara).

1. Light Amber (Ambar Clara).

IV. Amber (Ambar).

%Miel”, disponible en:http://es.wikipedia.org/wiki/Mie| consultado el 29 de octubre del 2010.

Anteproyecto de norma salvadorefia: NSO 67.19.0M041 de abejas. Especificaciones.

Segunda actualizacion”, disponible en:
http://www.puntofocal.gov.ar/notific_otros _miembfsls115 t.pdf consultado el 28 de octubre del
2010.




Anexo 6. Clasificaciones de la miel natural a grah¢de mayor a menor

apreciacion)

Tipo de miel Origen floral Coloracién
Blanca B
Ambar Extra Clara
Monofloral Ambar Clara
Ambar
Organica — -
Blanca
Ambar Extra Clara
Polifloral Ambar Clara
Ambar
Blanca B
Ambar Extra Clara
Monofloral Ambar Clara
Ambar
Convencional — -
Blanca
Ambar Extra Clara
Polifloral Ambar Clara
Ambar
Blanca B B
Ambar Extra Clara
Monofloral Ambar Clara —
Ambar
Industrial — -
Blanca
Ambar Extra Clara
Polifloral Ambar Clara
Ambar

Fuente: Elaboracion propia



Anexo 7. Flora Melifera cubana

Mangle Prieto
Aguinaldo
Romerillo de Costa
Naranjo
Pifdén florido
Barfa
Soplille
Pataban
Mango

Lipia

Sigua
Dombeya

1 Avicennia Nitida

2 Ipomea Sidaefolia

8 Viguiera Helianthoides
4 Citrus Sinensis

& Gliricida Sepium

8 Cordia Gerascanthus
¥ Lisylorna Bahamensis
8 laguncularia Racemosa
9 Mangifera Indica

10 Lippia Lysicides

11 Nectanda Coriacea
12 Dombeya Wallickii

Fuente: CUBAEXPORT. Presentacién en powerpointestzbmiel cubana. 2009.

Anexo 8. Representacion genérica de la cadena aga&oubana.

N

| Proveedores |

Proveedorss Insumos

MINAGRI
CIAFI

ORGANIZACIONES
CERTIFICADORAS
==

APICUBA }:

EMSA Praducclones Mdﬂcmm l
Nacionales
CUPET Combustibles y
Lubricantes
PLANTAS Laminas de cera
MINCIN Az(car
Citricas Caribe Importaciones ccs
Especificas UBPC
EMPFORESTAL Madera CPAyotros
estatales
EMP PAPEL Y Cajas y papel Sistema/Gen
CARTON etica/
CARPINTERIA Cajas de colmenas CReinas

J

MINFAR

iyt
cummeno |

[

APICUBA

(Plantas de Benaficio)

CUBAEXPORT

&

' ' l}{llll‘l!ll'llll'

PLANTA
ENVASADORA
APISUN

Comercial_
CUBACAFE

L

Ventas
Internas

Clientes
Importadores

Ventas
Internas




Fuente: Elaboracion propia

Anexo 9. Estructura de la produccién.
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Fuente. Elaboracidn propia a partir del Anuario Bdtstico (ONEI, 2011)
Anexo 10. Numero de apicultores y apiarios en el 20.
Provincia Apicultores  Apiarios
c
°
o e
ue
Fuente: Elaborado por CIAPI. 2011
Anexo 11.Situacion del transporte en la apicultura. 2009
Transporte | Rastras | Camiones | Autos Autos Motos | Tractores | Carretas Otros
Rurales
Inactivado 1 18 3 1 3 11 4 6
Malos 1 16 5 1 7 4 2 9
Regular 4 25 12 6 5 3 3 6
Total 6 71 26 11 24 23 9 22




Fuente: MINAG y GEAM. Programa de Desarrollo pasaipicultura. 2011-2015. Versién abril 2010.
Anexo 12.Test de Raices Unitarias considerando el interceptgrupadas por paises.

Prueba de raiz unitaria en logaritmo a nivel:
Argentina
ADF Test Statistic -1.775654 1% CriticalValue* -3.6289
5% CriticalValue -2.9472
10% CriticalValue -2.6118

México
ADF Test Statistic -3.653501 1% CriticalValue -3.6289
5% CriticalValue -2.9472
_ _ 10% CriticalvValue ~ -2.6118

Cuba
ADF Test Statistic -5.863654 1% CriticalValue -3.6289
5% CriticalValue -2.9472

10% Criticalvalue ~ -2.6118

Prueba de raiz unitaria en primera diferenciaatgiitmo:

Argentina
ADF Test Statistic -2.923890 1% CriticalValue -3.6422
5% CriticalValue -2.9527
_ 10% Criticalvalue ~ -2.6148
México
ADF Test Statistic -5.085262 1% CriticalValue -3.6422
5% CriticalValue -2.9527
_ _ 10% CriticalvValue ~ -2.6148
Cuba

ADF Test Statistic -6.639639 1% CriticalValue -3.6422
5% CriticalValue -2.9527
10% Criticalvalue ~ -2.6148

Fuente: Elaboracién propia a partir de salidas dsliews

Anexo 13.Test de Cointegracion de Johanson.

| Johansen Cointegration Test

Date: 04/05/12 Time: 01:46

Sample: 2009:01 2011:12

Included observations: 33

Test assumption: Linear deterministic trend in the data

Series: LOGPC LOGPA LOGPM

Exogenous series: C

Warning: Critical values were derived assuming no exogenous series
Lags interval: 1to 2

Likelihood 5 Percent 1Percent  Hypothesized

Eigenvalue Ratio Critical Value Critical Value  Mo. of CE(s)
0.457965 34.03764 29.68 35.65 None *
0.293533 13.82764 15.41 20.04 At most 1
0.069042 2.360854 3.76 6.65 At most 2

*(**) denotes rejection of the hypothesis at 5%(1%) significance level
L.R. test indicates 1 cointegrating equation(s) at 5% significance level

Fuente: Salida del Eviews



Anexo 14.Test de Raices Unitarias considerando el interceptie los cocientes de las

series de precios.

Log (Pc/Pa)
ADF Test Statistic -4.228402 1% CriticalValue -3.6422
5% CriticalValue -2.9527
_ _ 10% CriticalValue =~ -2.6148

Log (Pc/Pm)
ADF Test Statistic -5.131278 1% CriticalValue -3.6422
5% CriticalValue -2.9527
_ _ 10% CriticalvValue ~ -2.6148

Log (Pa/Pm)
ADF Test Statistic -4.178283 1% CriticalValue -3.6289
5% CriticalValue -2.9472
10% Criticalvalue ~ -2.6118

Fuente: Elaboracion propia a partir de salidas deliews

Anexo 15.Interpretaciones del MCE para el Mercado Relevante.

Supdngase dos series de precios de bighg2 y (1) y cointegradas. En ese caso, la represiénta través de un MCE es:

[/—4 Pi=Pu—Pur =M+ 0y (P P Pr1)+En
APy =Po— Pu-r =Mt Uy (P FBa1 Pa—1)+Ex
dondeni es una constanteijson los coeficientes de ajuste al largo pl@zo(1,p21) es el vector de cointegracioriites un vector
de error estocastico.
Estas ecuaciones muestran la relacion de equildmti@ los precios, y el proceso de ajuste de @baizp para alcanzarlo.

En este marco, el vector de cointegracién en el NG&de interpretarse como una funcién de reacciq@recios, en la medida en
que la relacion de equilibrio de largo plazo muwestimo reaccionan los precios entre si en el merdafinido.

Los bienes seran sustitutos si se cumplep@ide< 0 y complementos en otro caso.
El MCE también muestra el proceso de ajuste dindemtre los precios.

Ademas aporta informacion adicional al signo deelacion de cointegracion. Los coeficientes detajatlargo plazod(j) indican
la velocidad de ajuste al equilibrio de largo pla3ean dos variables enddgenas en la relacion yergllas, la uno, tiene u
coeficiente de ajuste igual a cero. En ese caseariable es débilmente exdgena en términos etitamisEn este caso, el MC
puede escribirse como:

T =

[ Apw=pPun— Pr1=m+8y ]
ld Py=Px— Py =Myt 0y (Pyy tfn Puy)+ 1"*E:J
Entonces, aln cuando las variables siguen vincsiladeael largo plazo, la variable 1 no ajusta allibgio de largo plazo y, por

tanto, es la que mueve el sistema. En este marc@riable 1 es la que pone la presion competitila variable 2, pero no a |
inversa. El test de exogeneidad débil se convertena forma de detectar la existencia déalacia delcelofan”.

D

Si dos mercados estan integrados la competencierideger igual para las empresas en el mismo.dpllmta a la funcion de
reaccion de los modelos; si los productos sontatssi entonces deben tener el signo opuesto. Emdedugar, no deben exist
variables débilmente exdégenas, dado que ello impjie hay alguna empresa que es lider de pregims yanto, mueve el sistema.

=

Fuente: Zipitria, 2010



