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CONSUMO CULTURAL COMO PARTE DEL INGRESO EN COLOMBIA 1999-2004
(Caso de Estudio – Mes de Julio)

Camilo Herrera

Fabián García

Mucho del consumo de las personas se refiere a productos necesarios para su cotidianidad y los productos culturales son comúnmente calificados como productos suntuarios que son usados por fuera de las necesidades básicas de las personas.

Pero son estos consumos culturales lo que causan una gran diferencia entre las personas. Aquellas personas que son consumidoras frecuentes de libros tienen a ser mejor demandadas en el entorno laboral y las personas que escuchan música clásica
 son claramente diferentes de aquellas que escuchan ritmos tropicales.

Frente a este fenómeno comprender el consumo cultural del colombiano nos permite conocer más como es la población y que tan preparada esta para cambios socioculturales, ya que las personas que más consumen productos culturales son más propensas a las transformaciones culturales.
¿CUÁLES SON LOS PRODUCTOS CULTURALES?

Son productos culturales aquellos que insertan un derecho de autor en bien o servicio ofrecido, insertando un contenido cultural para ser culturalmente consumido
. Es decir que un libro es un claro ejemplo de esto y un adorno para el hogar no lo es, ya que si bien inserta la creatividad es usado como artículo decorativo.
En Colombia se pueden determinar claramente los siguientes productos culturales: Libros, Discos, Revistas, Diarios, Televisión por Suscripción, Cine, Video, Televisión, Radio, Teatro y Museos.

Los siete primeros son el objeto de nuestro estudio ya que los restantes tienen un problema muy grande para medir su impacto en el consumo cultural como parte del ingreso: son gratuitos algunas veces. Si bien pueden ser medidos en horas dedicadas, su consumo no es fácil medirlo en términos monetarios.
Los productos culturales, como se mencionaba anteriormente, son grandes transformadores culturales, más aún en un entorno globalizado donde el consumo masivo de productos culturales extranjeros termina por homogenizar actitudes y percepciones.
¿CUÁNTO GASTAN LOS COLOMBIANOS EN CULTURA?

Los colombianos gastan un 0,58% de sus ingresos en productos culturales. Esta cifra que parece baja es consistente con el gasto en otros países donde el efecto de un mejor ingreso causa un mayor gasto.

[image: image9.png]Al l//

\) l//////
N

e

censO




Fuente: Consumo Cultural Potencial en América 2001

Esta posición es causada por diferentes motivos como el acceso a productos culturales, los niveles de ingreso o la libertad de estos productos en el mercado.

Claro esta que este resultado para Colombia es un dato promedio nacional y no ha sido estático en el tiempo.
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Fuente: OEC-CENEC con datos DANE.

Esta dinámica obedece a la recuperación de la capacidad de compra del colombiano después de la caída del ingreso en 1999.
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Fuente: OEC-CENEC con datos DANE.

La abrupta diferencia entre ingresos bajos e ingresos medios y altos se explica por el consumo en bienes necesarios, es decir, que en ingresos bajos es lógico que el consumo de productos culturales sea mucho menor, con el agravante que es el 23,8% de la población con ingresos en el país.
	
	jul-99
	jul-00
	jul-01
	jul-02
	jul-03
	jul-04
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BARRANQUILLA
	0,596%
	0,613%
	0,710%
	0,703%
	0,733%
	0,695%
	
	4

	BOGOTÁ
	0,534%
	0,537%
	0,590%
	0,586%
	0,581%
	0,561%
	
	7

	BUCARAMANGA
	0,653%
	0,658%
	0,714%
	0,715%
	0,787%
	0,740%
	
	3

	CALI
	0,498%
	0,511%
	0,590%
	0,583%
	0,572%
	0,542%
	
	8

	CARTAGENA
	0,576%
	0,556%
	0,683%
	0,684%
	0,684%
	0,644%
	
	6

	CÚCUTA
	0,437%
	0,444%
	0,473%
	0,484%
	0,468%
	0,448%
	
	12

	MANIZALEZ
	0,869%
	0,860%
	0,945%
	0,951%
	0,957%
	0,903%
	
	2

	MEDELLÍN
	0,488%
	0,490%
	0,519%
	0,495%
	0,508%
	0,474%
	
	10

	MONTERIA
	0,569%
	0,553%
	0,541%
	0,542%
	0,527%
	0,490%
	
	9

	NEIVA
	0,383%
	0,374%
	0,387%
	0,379%
	0,386%
	0,372%
	
	13

	PASTO
	0,903%
	0,958%
	1,062%
	1,046%
	1,010%
	1,018%
	
	1

	PEREIRA
	0,746%
	0,701%
	0,727%
	0,697%
	0,677%
	0,664%
	
	5

	VILLAVICENCIO
	0,386%
	0,406%
	0,490%
	0,492%
	0,487%
	0,449%
	
	11

	NACIONAL
	0,553%
	0,557%
	0,617%
	0,610%
	0,612%
	0,585%
	
	


Pasto es la ciudad que mayor asignación de ingreso (1,018%) realiza frente a Neiva que es la de menor asignación (0,372%).

¿CÓMO SE DA EL CONSUMO CULTURAL POR PRODUCTOS?
El consumo cultural en Colombia es muy dinámico en el tiempo y parece que logra ser eficiente en la sustitución de productos privados como el cine por productos libres como la televisión.

	NACIONAL
	jul-99
	jul-00
	jul-01
	jul-02
	jul-03
	jul-04

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Libros
	0,145%
	0,143%
	0,142%
	0,143%
	0,142%
	0,142%

	Revistas
	0,026%
	0,025%
	0,027%
	0,027%
	0,028%
	0,028%

	Periódicos
	0,232%
	0,239%
	0,296%
	0,294%
	0,301%
	0,283%

	Cine y Video
	0,040%
	0,039%
	0,039%
	0,040%
	0,041%
	0,041%

	Discos
	0,110%
	0,110%
	0,112%
	0,107%
	0,099%
	0,090%

	INDUSTRIAS CULTURALES
	0,553%
	0,557%
	0,617%
	0,610%
	0,612%
	0,585%


Gracias a la metodología empleada podemos determinar el consumo de 5 productos culturales en el mercado, por ciudad y nivel de ingreso.
LIBRO
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El libro es un bien de consumo limitado por la estructura de precios frente a la capacidad de compra del colombiano. Igualmente el consumo del libro tiene una rotación alta por ser un producto que se puede compartir. En promedio un colombiano asigna el 0.144% de su ingreso en la compra de libros, es decir que si una persona tiene un ingreso mensual de un millón de pesos podrá gastar $1.440 pesos al mes y un total de $17.280 por año, lo cual lo deja con la posibilidad de comprar un libro al año. La ciudad con mejor asignación de compra de libros es Pasto y la de menor capacidad Montería.
	LIBRO
	jul-99
	jul-00
	jul-01
	jul-02
	jul-03
	jul-04
	
	O.

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BARRANQUILLA
	0,075%
	0,075%
	0,080%
	0,085%
	0,083%
	0,084%
	
	11

	BOGOTÁ
	0,134%
	0,131%
	0,132%
	0,135%
	0,135%
	0,139%
	
	6

	BUCARAMANGA
	0,205%
	0,202%
	0,205%
	0,217%
	0,256%
	0,238%
	
	3

	CALI
	0,107%
	0,107%
	0,110%
	0,111%
	0,108%
	0,109%
	
	8

	CARTAGENA
	0,096%
	0,090%
	0,095%
	0,091%
	0,088%
	0,084%
	
	10

	CÚCUTA
	0,099%
	0,095%
	0,087%
	0,090%
	0,086%
	0,085%
	
	9

	MANIZALEZ
	0,398%
	0,384%
	0,357%
	0,356%
	0,345%
	0,329%
	
	2

	MEDELLÍN
	0,149%
	0,144%
	0,139%
	0,131%
	0,129%
	0,117%
	
	7

	MONTERIA
	0,077%
	0,075%
	0,068%
	0,068%
	0,067%
	0,065%
	
	13

	NEIVA
	0,171%
	0,166%
	0,161%
	0,156%
	0,155%
	0,159%
	
	5

	PASTO
	0,390%
	0,474%
	0,468%
	0,450%
	0,432%
	0,474%
	
	1

	PEREIRA
	0,306%
	0,276%
	0,262%
	0,250%
	0,231%
	0,237%
	
	4

	VILLAVICENCIO
	0,086%
	0,092%
	0,088%
	0,086%
	0,086%
	0,078%
	
	12

	NACIONAL
	0,145%
	0,143%
	0,142%
	0,143%
	0,142%
	0,142%
	
	


REVISTAS
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Las revistas son un producto de gran versatilidad y de alta rotación, al igual que es un claro competidor de los libros y los periódicos. Su comportamiento ascendente se explica por la nueva demanda de revistas especializadas en el país y la consecuente oferta de estos productos. En promedio un colombiano asigna el 0.028% de su ingreso en la compra de Revistas, es decir que si una persona tiene un ingreso mensual de un millón de pesos podrá gastar $280 pesos al mes y un total de $3.360 por año, lo cual lo deja con la posibilidad de comprar una revista al año (sin contar con las revistas insertas en los diarios). La ciudad con mejor asignación de compra de Revistas es Cartagena y la de menor capacidad Villavicencio.

	REVISTAS
	jul-99
	jul-00
	jul-01
	jul-02
	jul-03
	jul-04
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BARRANQUILLA
	0,016%
	0,016%
	0,016%
	0,016%
	0,017%
	0,017%
	
	11

	BOGOTÁ
	0,025%
	0,024%
	0,026%
	0,025%
	0,026%
	0,026%
	
	7

	BUCARAMANGA
	0,026%
	0,024%
	0,027%
	0,027%
	0,028%
	0,027%
	
	6

	CALI
	0,036%
	0,036%
	0,039%
	0,041%
	0,042%
	0,042%
	
	4

	CARTAGENA
	0,051%
	0,048%
	0,055%
	0,054%
	0,056%
	0,057%
	
	1

	CÚCUTA
	0,019%
	0,021%
	0,020%
	0,019%
	0,026%
	0,026%
	
	8

	MANIZALEZ
	0,038%
	0,040%
	0,040%
	0,039%
	0,047%
	0,048%
	
	3

	MEDELLÍN
	0,019%
	0,019%
	0,019%
	0,019%
	0,021%
	0,021%
	
	9

	MONTERIA
	0,015%
	0,017%
	0,016%
	0,016%
	0,016%
	0,017%
	
	12

	NEIVA
	0,015%
	0,016%
	0,016%
	0,017%
	0,020%
	0,019%
	
	10

	PASTO
	0,052%
	0,049%
	0,055%
	0,056%
	0,054%
	0,054%
	
	2

	PEREIRA
	0,028%
	0,028%
	0,029%
	0,029%
	0,033%
	0,034%
	
	5

	VILLAVICENCIO
	0,004%
	0,004%
	0,004%
	0,004%
	0,004%
	0,004%
	
	13

	NACIONAL
	0,026%
	0,025%
	0,027%
	0,027%
	0,028%
	0,028%
	
	


PERIÓDICOS
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Los periódicos son el producto cultural más consumido por los Colombianos por su necesidad de noticias, entretenimiento y cultura. Igualmente se formato y temporalidad le permite al consumidor usarlo de maneras diferentes para las que fue producido.  En promedio un colombiano asigna el 0.283% de su ingreso en la compra de Periódicos, es decir que si una persona tiene un ingreso mensual de un millón de pesos podrá gastar $2.830 pesos al mes y un total de $33.960 por año, lo cual lo deja con la posibilidad de comprar cerca de 32 ejemplares al año sin contar los descuentos por suscripción. La ciudad con mejor asignación de compra de Periódicos es Barranquilla y la de menor capacidad Neiva.
	PERIÓDICOS
	jul-99
	jul-00
	jul-01
	jul-02
	jul-03
	jul-04
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BARRANQUILLA
	0,334%
	0,347%
	0,437%
	0,430%
	0,472%
	0,443%
	
	1

	BOGOTÁ
	0,264%
	0,270%
	0,317%
	0,313%
	0,311%
	0,291%
	
	5

	BUCARAMANGA
	0,229%
	0,242%
	0,295%
	0,293%
	0,333%
	0,314%
	
	3

	CALI
	0,180%
	0,194%
	0,261%
	0,256%
	0,254%
	0,247%
	
	7

	CARTAGENA
	0,213%
	0,219%
	0,317%
	0,325%
	0,336%
	0,313%
	
	4

	CÚCUTA
	0,164%
	0,171%
	0,211%
	0,225%
	0,221%
	0,211%
	
	10

	MANIZALEZ
	0,237%
	0,239%
	0,348%
	0,362%
	0,378%
	0,352%
	
	2

	MEDELLÍN
	0,138%
	0,143%
	0,186%
	0,183%
	0,206%
	0,192%
	
	11

	MONTERIA
	0,154%
	0,160%
	0,193%
	0,192%
	0,188%
	0,174%
	
	12

	NEIVA
	0,141%
	0,137%
	0,158%
	0,157%
	0,166%
	0,152%
	
	13

	PASTO
	0,185%
	0,191%
	0,268%
	0,267%
	0,267%
	0,251%
	
	6

	PEREIRA
	0,195%
	0,189%
	0,219%
	0,219%
	0,227%
	0,213%
	
	9

	VILLAVICENCIO
	0,155%
	0,160%
	0,233%
	0,239%
	0,247%
	0,229%
	
	8

	NACIONAL
	0,232%
	0,239%
	0,296%
	0,294%
	0,301%
	0,283%
	
	


CINE Y VIDEO
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Cine y Video es una categoría que se refiere a la compra de tiquetes de cine y el alquiler de videos, si bien son competencia son un nicho de mercado similar.  En promedio un Colombiano asigna el 0.041% de su ingreso en la compra de este segmento, es decir que si una persona tiene un ingreso mensual de un millón de pesos podrá gastar $410 pesos al mes y un total de $4.980 por año, lo cual lo deja con la posibilidad de comprar un tiquete de cine por año o alquilar una película. La ciudad con mejor asignación de compra de Cine y Video es Montería y la de menor capacidad Neiva.

	CINE Y VIDEO
	jul-99
	jul-00
	jul-01
	jul-02
	jul-03
	jul-04
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BARRANQUILLA
	0,047%
	0,043%
	0,043%
	0,041%
	0,041%
	0,043%
	
	6

	BOGOTÁ
	0,044%
	0,045%
	0,046%
	0,047%
	0,048%
	0,049%
	
	2

	BUCARAMANGA
	0,020%
	0,018%
	0,018%
	0,018%
	0,018%
	0,018%
	
	11

	CALI
	0,036%
	0,036%
	0,036%
	0,036%
	0,038%
	0,039%
	
	7

	CARTAGENA
	0,043%
	0,040%
	0,040%
	0,042%
	0,044%
	0,044%
	
	5

	CÚCUTA
	0,035%
	0,035%
	0,038%
	0,037%
	0,035%
	0,034%
	
	8

	MANIZALEZ
	0,052%
	0,050%
	0,051%
	0,050%
	0,050%
	0,049%
	
	3

	MEDELLÍN
	0,025%
	0,023%
	0,022%
	0,022%
	0,023%
	0,021%
	
	10

	MONTERIA
	0,055%
	0,050%
	0,046%
	0,050%
	0,052%
	0,049%
	
	1

	NEIVA
	0,008%
	0,008%
	0,008%
	0,007%
	0,007%
	0,007%
	
	13

	PASTO
	0,026%
	0,023%
	0,025%
	0,025%
	0,024%
	0,024%
	
	9

	PEREIRA
	0,053%
	0,052%
	0,047%
	0,052%
	0,048%
	0,048%
	
	4

	VILLAVICENCIO
	0,024%
	0,022%
	0,020%
	0,021%
	0,020%
	0,017%
	
	12

	NACIONAL
	0,040%
	0,039%
	0,039%
	0,040%
	0,041%
	0,041%
	
	


DISCOS
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En el país el mercado del disco está de capa caída por la piratería, la copia de discos compactos y la copia de archivos digitales de Internet, pero es un mercado fuerte y de alta representatividad cultural.  En promedio un colombiano asigna el 0.090% de su ingreso en la compra de Discos, es decir que si una persona tiene un ingreso mensual de un millón de pesos podrá gastar $900 pesos al mes y un total de $10.800 por año, lo cual NO lo deja con la posibilidad de comprar un disco nuevo, quizá uno de promoción. La ciudad con mejor asignación de compra de Discos es Pasto y la de menor capacidad Neiva.

	DISCOS
	jul-99
	jul-00
	jul-01
	jul-02
	jul-03
	jul-04
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BARRANQUILLA
	0,124%
	0,131%
	0,134%
	0,131%
	0,121%
	0,109%
	
	9

	BOGOTÁ
	0,067%
	0,068%
	0,069%
	0,067%
	0,061%
	0,057%
	
	12

	BUCARAMANGA
	0,172%
	0,172%
	0,169%
	0,160%
	0,153%
	0,143%
	
	4

	CALI
	0,139%
	0,137%
	0,146%
	0,139%
	0,130%
	0,105%
	
	10

	CARTAGENA
	0,173%
	0,159%
	0,176%
	0,171%
	0,159%
	0,146%
	
	3

	CÚCUTA
	0,120%
	0,122%
	0,116%
	0,112%
	0,101%
	0,093%
	
	11

	MANIZALEZ
	0,144%
	0,146%
	0,149%
	0,145%
	0,137%
	0,126%
	
	6

	MEDELLÍN
	0,157%
	0,161%
	0,153%
	0,139%
	0,131%
	0,123%
	
	7

	MONTERIA
	0,268%
	0,251%
	0,218%
	0,216%
	0,204%
	0,185%
	
	2

	NEIVA
	0,048%
	0,048%
	0,044%
	0,041%
	0,039%
	0,036%
	
	13

	PASTO
	0,250%
	0,221%
	0,246%
	0,247%
	0,233%
	0,214%
	
	1

	PEREIRA
	0,164%
	0,156%
	0,169%
	0,148%
	0,139%
	0,131%
	
	5

	VILLAVICENCIO
	0,118%
	0,129%
	0,144%
	0,141%
	0,129%
	0,120%
	
	8

	NACIONAL
	0,110%
	0,110%
	0,112%
	0,107%
	0,099%
	0,090%
	
	


ALGUNAS CONCLUSIONES

El consumidor cultural colombiano esta limitado por su ingreso causando que a julio de 2004 el gasto cultural por cada millón de pesos sea de $5.850 pesos mensuales y $70.200 pesos anuales. Si bien su capacidad de compra aumenta esto se explica por la compra de productos periódicos.

La estructura de precios de productos culturales no responde a la capacidad de compra lo cual los limita a nichos de mercado muy definidos en las grandes ciudades en niveles de ingresos altos. 

En conclusión el consumo cultural en Colombia es muy pobre y bien podría ser solucionado por medio de productos accesibles al público, como el libro de bolsillo o las colecciones musicales editadas para mercado masivo.
� Escrito para COLPRENSA.


� Estudio del Observatorio de Economía Cultural del Centro de Estudios Culturales.


� Se entiende comúnmente como música clásica a la música europea culta interpretada por sinfónicas, filarmónicas y grupos de cámara.


� Tomado de la definición de Industrias Culturales de la UNESCO.
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