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Resumen:

El presente trabajo de diploma titulado “Incidencia de algunos de los Determinantes de
la eleccion de compra de Bienes Alimentarios en el Consejo Popular Palmira Norte, un enfoque
Microeconémico”, aborda, entre otros aspectos, un amplio diagnostico de la localidad, los
gustos, preferencias y decisiones de compra de los consumidores en el momento de adquirir
bienes agricolas en los diversos mercados existentes para la satisfaccion de sus necesidades.

El objetivo principal de la investigacion es “Determinar la incidencia de los factores que
influyen en la eleccién de compra de los consumidores de alimentos agricolas en el municipio
de Palmira”.

Para el desarrollo de la misma se utilizaron varios métodos, tales como: la aplicacion de
encuestas a los hogares del Consejo Popular Palmira Norte, informes estadisticos tomados de
la Oficina de Estadistica y Censos sobre ventas, producciéon y autoconsumo; para los
procesamientos y andlisis utilizamos el paquete estadistico SPSS version 10.0; se utilizaron
ademas Software como Microsoft Word, etc. y se realiz6 una exhaustiva y extensa busqueda
bibliogréfica en libros, revistas, periodicos, publicaciones en Internet y Trabajos de Diploma de
afios anteriores, entre otros.

Al final se arriba a las conclusiones y recomendaciones Utiles para futuras
investigaciones, seguido de varios anexos que sirven de fundamento a los andlisis realizados.



INTRODUCCION:

[.

La economia la ciencia social que estudia los procesos de produccion, distribucion,
comercializacion y consumo de bienes y servicios. Los economistas estudian como alcanzan
en este campo sus objetivos los individuos, los distintos colectivos, las empresas de negocios y
los gobiernos, se divide en tres disciplinas fundamentales, La Macroeconomia que estudia los
grandes agregados que caracterizan el desarrollo de una nacién en un periodo de tiempo
determinado, generalmente un afio, elementos tales como: la inflacion, el desempleo, la
produccién nacional, los tipos de interés, etc. La Economia regional, que intenta responder
porque unas regiones se desarrollan mas que otras, y en sentido general si con el tiempo todas
las regiones converger o divergen en desarrollo. Y la Microeconomia, que estudia el
comportamiento de los agentes en el mercado, a partir de determinantes como el precio, la
oferta, la demanda etc.

El estudio de este trabajo, realizado en el Consejo Populares Palmira Norte, y tomando
como patrén de comparacién un trabajo similar realizado el pasado afio en el Consejo Popular
Palmira Sur, se desarrolla dando privilegio al proceso de la investigacion cientifica, y teniendo
en cuenta elementos propios de La Microeconomia y orientado fundamentalmente a analizar
las caracteristicas del consumo alimentario y su evaluaciéon por parte de los informantes en
funcién de las condiciones de trabajo de los Ingresos y La Renta

Para el estudio de esta investigacion hemos planteado el siguiente problema que fue
redactado en forma de pregunta:
¢ Qué incidencia tienen los principales determinantes que influyen en la compra de alimentos
agricolas y como afecta la compra de estos bienes la renta de los individuos?

Teniendo en cuenta la importancia que tiene la alimentacién para la satisfaccion de las
necesidades del consumidor nos planteamos el siguiente objetivo general: Determinar la
incidencia de los factores que influyen en la eleccion de compra de los consumidores de
alimentos agricolas en la renta de los individuos.

Para dar continuidad formulamos los siguientes objetivos especificos:

1. Abordar teéricamente algunos de los conceptos Microecondémicos fundamentales que

guardan una relacién estrecha con la conducta del consumidor.

2. Aplicar la investigacion de mercado de la eleccion de compra del consumidor a partir de

una caracterizacion del Consejo Popular Palmira Norte.
3. Recolectar, procesar y analizar los resultados de la investigacion realizada.

La hipotesis planteada que se ha utlizado de base para el desarrollo de esta
investigacion es:

Un conocimiento de la incidencia de algunos de los determinantes que mas influyen en la
compra de alimentos agricolas y la forma en que los individuos gasta parte de su ingreso
permitird conocer el comportamiento que tienen estos agentes en el mercado de bienes
agroalimentario en el municipio de Palmira. Asi como trazar estrategias que atenden su efecto
negativo.

El trabajo presentado estd conformado primeramente por la introduccion, seguido de
tres capitulos:
Capitulo 1: “La Microeconomia, elementos conceptlales. Caracterizacién del municipio

de Palmira”.

Este primer capitulo tiene como objetivo abordar de forma conceptual lo referente a la

teoria del consumidor, haciendo énfasis en algunos conceptos fundamentales para la



comprension del trabajo, como recta y restriccion presupuestaria, utilidad, consumidor racional,
etc. Asi como algunos de los elementos que los consumidores tienen en cuenta a la hora de la
eleccién, ademas de brindar una caracterizacion del tejido empresarial del municipio de
Palmira, haciendo un andlisis mas particular en lo referente a la producciéon de bienes

alimentarios y destino del mismo.

Capitulo 2: “Aplicacién de la Investigacion de Mercado. Caracterizacién del Consejo

Popular Palmira Norte”

Este capitulo tiene como objetivos abordar elementos de estudios de la investigacion de
mercado, hacer una caracterizacién en cuanto a tejido empresaria especificamente del Consejo
Popular Palmira Norte, y realizar un disefio de investigacion de mercado en dicho Consejo.

Capitulo 3: “Procesamiento de los datos y andlisis de los resultados”.

Este (ltimo capitulo tiene como objetivo, analizar y procesar los resultados con el
instrumento de medicion aplicado para determinar la incidencia de los determinantes de la
eleccion de compra del consumidor de alimentos agricolas.

Y luego de estos las conclusiones, recomendaciones y anexos.

Desarrollo

2.2.1 Caracterizacion del Consejo Popular Palmira Norte:

El trabajo de campo se desarrollé durante 2006, y el &mbito geogréafico de elaboracién de
la investigaciéon lo constituye el Consejo Popular Palmira Norte, uno de los que actia en la
cabecera municipal, limita al norte con el Consejo Popular Espartaco, al sur con el Consejo

Popular Palmira Sur en la calle Estrada Palma, al este el Consejo Popular Camarones y al

2
oeste con el CAl Elpidio Gémez. Posee una extension territorial de 18 Km .

2.2 Disefio de lainvestigacion de mercado de la eleccién de compra del consumidor del
Consejo Popular Norte:
2.3 Reconocimiento y definicion del problema: El presente estudio abarca desde la

encuesta y el estudio pormenorizado del consumo alimentario hasta la elaboracién de
estadisticas para poder analizar las tendencias en el consumo, asi como las variables que los
consumidores tienen presente a la hora de realizar las compras, poder prever a la cantidad de
productos agricolas en los establecimientos. Para este estudio los términos en los que esta
definido el problema son los siguientes:
¢ Cuales son los factores que mas influyen en la eleccién de compra del consumidor de los
alimentos agricolas, y cual es su impacto sobre la renta?
2.4 Objetivos de La Investigacion: Esta investigacién persigue como objetivo general:
> Analizar como afecta la compra de los alimentos agricolas en el nivel de ingreso del
consumidor, entre los datos de gasto e ingreso de los hogares con diversas
caracteristicas econdémicas y familiares.

»  Caracterizar la cabecera municipal de Palmira en el &mbito geografico econémico y



social.

» Analizar los factores que intervienen en la eleccion de compra del consumidor en
bienes agricolas alimentarios. Teniendo en cuenta la caracteristica de los encuestados.

» Conocer la calidad de la oferta de alimentos agricolas en los distintos mercados y la
expectativa de los consumidores.

» Formular las recomendaciones pertinentes, fundamentadas en el estudio realizado,

teniendo en cuenta la restriccion presupuestaria, la calidad de vida y necesidades.

2.4.1 Necesidades de informacion: Necesitamos recopilar informacion respecto al
problema que estamos investigando que nos ayude a clasificar y caracterizar todas las
etapas que puedan ser decisivas en el desarrollo del mismo, estas son aquellas relacionadas
con: Determinar el nivel de ingreso que perciben los encuestados,Determinar el nivel de
gastos del total del ingreso percibido en la compra de alimentos agricolas, Conocer como
influyen los precios de los alimentos agricolas, y el precio de otros bienes en la elecciéon de
estos,Conocer el grado de satisfaccion, en relacion con las expectativas de los
consumidores, con respecto a la oferta de los productos agricolas.

2.4.2 Disefio de la investigacion y Fuentes de informacién: En primer plano para el
estudio aplicamos una investigacion exploratoria con el objetivo de obtener una nocion
preliminar de la situacién que planteamos para tener nociones, hipétesis sobre eleccién de
compra que hace el consumidor, ademas ver cuales son las diferentes reacciones de las
personas al hacer la adquisicion de los alimentos agricolas en los diferentes mercados.

Para hacer una aplicacion formal del estudio se redactd un cuestionario para evaluar el
comportamiento de los consumidores, sus gustos y preferencias relacionados a la
adquisicion de alimentos agricolas, ante esta situacion vemos que el tipo de investigacion
aplicada es la concluyente, pues aplicamos los procedimientos formales de la investigacion
como el planteamiento del objetivo, las necesidades de informacion antes mencionadas y
formulamos un cuestionario con un plan formal de muestreo.

Se utilizé un disefo transversal, por ser el mas adecuado dada la existencia de variables

situacionales, combinando los enfoques descriptivo y causal.

2.4.3 Fuentes de datos :Los datos internos con lo que se pudo constar fue una amplia y
detallada caracterizacion de la cabecera municipal, que fue facilitada por los técnicos del
Consejo Popular, Planificacién Fisica, Oficina de Estadistica Municipal, Salud, entre otros
organismos donde se refleja la situacion en el plano de Salud, Social, Econdmico, Cultural,
Deportivo, Educacional, entre otros aspectos. Los datos externos entre estos se consideran
informes estadisticos sobre produccién, venta, autoconsumo, publicaciones especializadas en
temas de alimentacion, eleccién del consumidor y literaturas especializadas en investigacion de
mercado, fuentes Internacionales(Internet) como via para satisfacer las necesidades
especificas de investigacion.

2.5 Disefio del cuestionario: Para procesar frecuencial y descriptivamente la informacién
obtenida de los cuestionarios se definieron 16 variables de acuerdo a los diferentes items

contemplados en los cuestionarios. Se utilizaron varias escalas de respuestas: diferencial



semantica, escalas dicotomicas y de respuesta mdltiple o formato libre para los datos
generales, para recoger las sugerencias se utilizé una escala del tipo completamente no
estructurada. Se utilizé un disefio transversal donde se seleccioné una muestra representativa
basada en un muestreo probabilistica utilizando el método de muestreo aleatorio simple y
después mediante una asignacién proporcional se determinaron la cantidad de consumidores a
encuestar en La Zona de acuerdo a la siguiente expresion: ni = (n*Ni) /N  Donde: ni - tamafio
de la muestra en la Zona i,n- tamafio de la muestra general,Ni- es el total de consumidores de
la Zona i,N- total de Consumidores general, La poblacién para este estudio se compone de
todas las viviendas del Consejo Popular Palmira Norte asciende a 1934 vy la muestra
seleccionada fue de 92. La formula que se utilizo fue la del MAS con varianza desconocida

3.1 Procesamiento de los Datos: Para procesar la informacion se utiliz6 el paquete
estadistico SPSS V.10.0, Se realizé la edicién y codificacién. La primera involucra la revision de
los formatos de datos en términos de legibilidad, consistencia y de que tan complejos estan. La
segunda por su parte involucra el establecimiento de categorias para la respuesta o grupos de
respuestas. Se utilizd la aplicacion Microsoft Excel para minimizar el nivel de error al introducir
los datos y agilizar el proceso, luego se procedié a cargar los datos en el paquete estadistico
SPSS V.10.0.

3.2 Andlisis de los resultados:

En el andlisis de los resultados se utilizé el paquete estadistico SPSS V.10.0 para hacer
todas las consultas pertinentes, con el fin de presentar los resultados de tablas estadisticas
(descriptivas, frecuencias, contingencias) y las gréficas de estas respectivamente para una
mayor comprension.

Los resultados descriptivos, frecuenciales y de contingencias generales de la encuesta
aplicada a los factores que influyen en la eleccion de compra del consumidor del Consejo
Popular de Palmira Norte.

Pregunta 1: Numero de miembro del ndcleo Familiar

Como se puede apreciar, los mayores por cientos en cuanto a nimero de miembros del nicleo
familiar estan entre 3 con 29.3% y 5 con 19.6% por vivienda, en el analisis descriptivo se
observa como el nimero de habitantes oscila entre 2 y 7, con una media de 3.77 habitantes por

vivienda.

Pregunta 2: Cuantos miembros del grupo familiar_perciben _ingreso:En sentido general

aungue el niumero de individuos por vivienda oscila entre 2y 7 en del 50%, especificamente el
44.8%, de las viviendas encuestadas solamente dos individuos reciben ingreso.

Pregunta 3: Sexo: 1Masculino: Pertenecen 34 personas que representa un 37%, 2 Femenino:
Pertenecen 68 personas que representa un 63% .No existe una marcada diferencia entre el
sexo de los encuestados, lo que evidencia el lugar que ha venido tomando la mujer como
agente econémico de decision.

Pregunta 4: Escala de Ingresos que perciben mensualmente: Poco menos de la mitad

de las personas, exactamente el 39.1 %, reciben un ingreso comprendido entre 300 y 400



pesos, aunque cabe destacar que pese a las mejoras salariales que se han venido llevando a
cabo en todo el pais, aun el 19.6 % de la poblacién percibe una renta que esta por debajo de
los 300 pesos. Podriamos hablar incluso de un salario medio de 300 y 350 pesos.

Pregunta 5: En cuanto aumento su salario: Es sabido que a lo largo de todo el territorio se han
echo mejoras salariales que tributan a un mejoramiento del nivel de vida de la poblacién. De los
encuestados el 15.2 % de las personas no recibieron un aumento mayor de los 20 pesos estos
son fundamentalmente pensionados y jubilados, y 29 personas, el 31.5 % de las personas
tuvieron una mejoria salarial de mas de 60 pesos.

Pregunta 6: Descuento gue recibe: Junto con todos los bienes que se han destinado a la

poblacién, se dieron también facilidades de pago donde se encuentran estos descuentos, se
aprecia que el 32.6 %, 10.9 % y el 17.4 % de la poblacion recibe un descuento que oscila entre
40-50 pesos, 50-60 pesos y mas de 60 pesos respectivamente. Cabe destacar que auque por
una parte se mejora el nivel de vida con todos estos articulos el descuento que se aplica limita
en cierto sentido la compra de alimentos de tipo agricola

Pregunta 7: Cuanto paga de corriente: Es evidente que después de las modificaciones en la

empresa eléctrica a causa del programa de ahorro de energia, el dinero que se destina al pago
de la corriente eléctrica se ha convertido en una variable que influye en la demanda de
cualquier bien. Como puede apreciarse hay una cantidad considerable de los encuestados que
paga mas de 60 pesos, especificamente el 40 % y otra parte gastan entre 30 y 60 pesos.

Pregunta 8: Vinculacién laboral: La gran mayoria de los encuestados son trabajadores

estatales que representan un 79.3 %, este ha sido un comportamiento que se ha venido
produciendo en el territorio a medida que los organismos estatales han ofrecido mejoras
salariales y de estimulacién material. EI 9.8 % trabajan por cuenta propia y 10.9 % son
pensionados.

Pregunta 9: Presupuesto destinado a la compra de productos agropecuarios: El 30.4 %

de los encuestados gasta en la compra de bienes agropecuarios mas de 81 pesos, y esto
denota la dependencia que gran parte de la poblacion tiene sobre estos establecimientos. Otra
parte importante de la poblaciéon encuestada, 32.6% gasta entre 40 y 60 pesos, por otra parte
el 13 % y el 9.8 % destina entre 61 y 80 pesos y entre 71 y 80 pesos, es significativo que
solamente el 14.1 % de las personas encuestadas dice gastar menos de 40 pesos en el
mercado agropecuario.

Pregunta 10: En que tipo de mercado compra sus productos agricolas:Del total de

personas encuestadas 27 de ellas lo que representa un 29.3 % realiza las compras de estos
bienes en el mercado agropecuario estatal, el 34.8 % lo que esta representado por 32 personas
realiza estas compras en el mercado no estatal.

Prequnta 11: Frecuencia gue acude al mercado: El 29.3 % de los encuestados frecuenta el

mercado diariamente para adquirir los productos agricolas, y el resto realiza estas compras
antes de quince dias, nadie frecuenta el mercado mensualmente, independientemente de que
estos productos no toleran grandes periodos de tiempos de conservacion, pienso que hay otro

elemento que tributa a que los consumidores visiten estos establecimientos con esta frecuencia



de diario a semanal, y no es precisamente que se sientan satisfechos, mas bien es la
expectativa, uno de los determinantes de la demanda, de que exista otro vendedor al dia
siguiente con el mismo bien mas barato, y la poca posibilidad que tienen algunos compradores
para desembolsar la suma necesaria que importarian hacer la compra del mes.

Pregunta 12: Calificacion de la calidad de los establecimientos:

Parte de lo que se hablé en parrafos anteriores se corrobora en este, aunque es frecuente
la visita a estos establecimientos, de diario a quincenal, y la cantidad de dinero que se destina
a la compra de estos bienes es significativamente alta, estas compras no se realizan por el
nivel de satisfacciéon que reciben los compradores puesto que el 84.1% de los encuestados
coincide en gue estos establecimientos no tienen una buena calidad en sentido general.

Pregunta 13: Atributos que deben caracterizar al mercado agropecuario:De los

encuestados 16 personas, el 17.4% coincide que la variedad de la oferta deberian caracterizar
estos establecimientos, 30 personas, el 32.6%, que la calidad de los productos y el 37%, 34
personas, los precios solamente, variedad y calidad solamente 10 personas 10.9% variedad y
precio 2.2%. Es evidente el hecho que el atributo que mas valoran los compradores y que es
en definitiva uno de los principales determinantes de la demanda es el precio.

Pregunta 14: Que valora de las ferias: Todos los encuestados prefieren las ferias agricolas, es

interesante que el 66% lo que mas valora es la variedad de la oferta y el 18.5%, valore la
calidad de los productos que se ofrecen, y que solamente 2.2% de los encuestados encuentre
que las ferias ofrecen precios bajos, en cuanto a la variedad de los vendedores, lo que es
valorado por el 13% de las personas encuestadas, aunque pudiera ser un elemento importante
en la variedad y calidad de los productos, no tributa al parecer a la competencia entre
vendedores y la correspondiente disminucion de los precios.

Pregunta 15: En el momento de la compra elige sus productos atendiendo: Muchos son los

determinantes que influyen en la demanda y compra de un bien, los gustos y preferencias,
expectativas, el nivel cultural, pero particularmente la renta y el precio de los productos y aqui
se evidencia esto el 60.9% de las personas en el momento de la compra piensa Unicamente
en el precio del producto que va a adquirir, siguiéndole el poder nutricional con un 23.9%, el
15.2% realiza las compras a tendiendo a su poder de preparacion.

Pregunta 16: Cantidad de dinero que gastaria en comprar bienes agricolas si recibiera
unarenta adicional en pesos de:

100 150 200 250 300 350 400 450 500 550 600 650 700 750 800 850 900 950 1000

Desde el punto de vista macroeconémico una parte de la renta se consume y la otra parte
se ahorra, Y=C+S al menos en una economia cerrada y sin sector publico, y que dicho
consumo guarda una relacién, el menos en teoria, muy estrecha con la renta, lo que implica
gue en dependencia de la renta sera el consumo, desde el punto de vista microeconémico y
mas modestamente quisimos establecer una relacion funcional entre la renta y el consumo de
bienes agricolas, que permita determinar que cantidad de dinero se gasta, como promedio, en

dependencia del nivel de renta que pudiera percibirse y en ultima instancia conocer la



propension marginal al consumo de bienes agricolas, esto es, que cantidad de dinero esta

dispuesto consumir en bienes agricolas el agente econdmico por cada peso adicional de renta.
Estos datos se promediaron y procesaron en el SPSS V.11.0, se establecio el coeficiente de

correlaciéon alto entre las variables renta (Y) y consumo (C) y se determiné que el modelo

matematico que se ajusta a este comportamiento es un modelo cubico del tipo:

3 2
C(y):bsY +b2Y +b1Y+b0 y con coeficientes segin SPSS V.10.0, como se indica.

Estimacion curvilinea
Independent: INGRESO

Dependent Mth Rsq d.f. F Sigf b0 bl b2 b3

CONSUMO LIN ,949 17 314,41 ,000 98,8070 ,4309

CONSUMO LOG ,925 17 208,53 ,000-778,24 181,433

CONSUMO INV ,744 17 49,51 ,000 462,683 -46405

CONSUMO QUA ,955 16 168,18 ,000 67,1455 ,5840 -,0001
CONSUMO CUB ,955 15 107,08 ,000 47,2652 ,27503 -,0005 2,2E-07

consumo
600
500
400 A
300 A
Observada
200 A Lineal
2  Logaritmico
100 A
2  Inverso
0 1 Cuadréatico
-100 = Cubico
0 200 400 600 800 1000 1200

ingreso percivido

De modo que la ecuacién que pudiera relacionar la cantidad que se destinaria al consumo
de bienes agricolas para los distintos niveles de renta Y es:
3 2

C (y)= 0.000000022:Y -0.0005-Y + 0.27503-Y +47.3

A partir de esta relacion podemos conocer que cantidad del proximo peso adicional que
reciba a partir de Y pesos, destinara al consumo de bienes agricolas y que parte dejara para
otros fines. Esto es la propensién marginal al consumo, definida como:

i = cC
£ oy
y de la que se conoce es un humero mayor que cero porque, en condiciones normales, nadie lo
ahorra todo ni lo consume todo.

Por ejemplo: podriamos preguntarnos que cantidad de dinero emplearia en el consumo de
bienes agricolas si recibiera una renta de 270 pesos, que esta proximo a lo que la encuesta
arroj6 como salario promedio, y, si recibiera un peso adicional a partir de esta suma como lo
distribuiria.

Solucion:;
Bastaria evaluar la renta de 270 pesos en el modelo matematico que relacione renta y
consumo:

3 2
C (y)= 0.000000022-Y -0.0005-Y +0.27503 +47.3]
y:



3 2
C (y)= 0.000000022- (270) -0.0005-(270) + 0.7503-(270) + 47.3
C(y)=% 8553
De los 270 pesos destinaria 85 pesos con 53 centavos a la compra de bienes agricolas y
emplearia el resto a la compra de otros bienes.
Por otra parte,
¢,Cémo distribuira el proximo peso?

oC
pme=— ,

Y ~0.000000066Y - 0.0010Y + 0.27503 | o

y:

oC
pmec = — ,

oY ~0.000000066 (270) - 0.0010 (270) + 0.27503
e €

oY _0.16

Del proximo peso que reciba después de $270 empleara en la compra de bienes agricolas $
0.16. La otra parte del peso la gastara de otra forma, cabe destacar que con el aumento de la
renta la propension marginal al consumo disminuira por cuanto las necesidades seran
satisfechas.

Si analizamos el andlisis realizado el pasado afio en el consejo popular Palmira Sur
encontraremos una similitud en el comportamiento, o sea que no han habidos cambios
considerables en la forma de consumo ni en la cantidad de dinero que de la renta se destina al
mismo

Estimacion curvilinea
MODEL:MOD_11.
Independent: RENTA
Dependent Mth Rsq d.f. F Sigf b0 bl b2 b3
CONSUMO LIN ,980 17 854,41 ,000 44,4251 ,1551
CONSUMO INV ,767 17 56,11 ,000 175,332 -16681
CONSUMO CuB ,998 15 2066,16 ,000 19,2732 ,2994 -,0002 7,0E-08

CONSUMO

300

O Observada

9 |ineal

Inverso

0 / 9 Cubico
0 200 400 500 500 1000 1200

RENTA

Consumo de bienes agsricolas parazlos distintos niveles de renta Y en el afio 2006.

C (y)= 0.00000007-Y -0.0002:Y +0.2994-Y +19.2732
Versus



3 2
C (y)= 0.000000022-Y -0.0005'Y +0.27503-Y +47.3

3 2
C (y)= 0.00000007-Y -0.0002Y +0.2094-Y +19.2732]
y:

3 2
C (y)= 0.00000007- (270) -0.0002-(270) + 0.2994-(270) + 19.2732
C (y)=$86.90. Versus $85.93 en el 2007
De los 270 pesos destinaria 86 pesos con 90 centavos a la compra de bienes agricolas y
emplearia el resto 183.10 a la compra de otros bienes.
Por otra parte,

¢,Cémo distribuira el proximo peso?

pmc = oc = 0.000000021Y *—0.0004Y + 0.2994] _,
oY

pmc = ‘25 = 0.000000021(270)* — 0.0004(270) + 0.2994

pmc = Zg(: =0.1929. Versus $0.16enel 2007

3.3 Analisis de Contingencia.
Contingencia “Escala de Ingreso / Porcién del ingreso que gasta en alimento”

De las 13 personas que gastan solo entre 20 y 40 pesos en la compra de alientos 9
perciben un ingreso menor de 400 pesos, de las 30 personas que dedican entre 40 y 60 pesos
a la compra de alimentos agricolas la mayor cantidad de estas recibe también un ingreso
inferior a 400 pesos, el 50 % de las personas que reciben mas de 600 pesos gastan mas de

100 en la compra de alimentos.

Contingencia “Porcion del ingreso que gasta y descuento que recibe.”

Se puede apreciar que de los 30 encuestados que gastan entre 40 y 60 pesos en la compra
de alimentos solo 2 reciben un descuento inferior a 30 pesos y que de los 28 encuestados que
gastan entre 80 y 100 pesos solo a 6 se le descuenta menos 30 pesos por diferentes
conceptos, y de la 9 personas que dicen gastar mas de 100 pesos en la compra de alimentos

agricolas 7 de ellos reciben un descuento mayor de 30 pesos.

Contingencia “Cuanto aumento de salario y descuento que recibe.”

Como se aprecia en la tabla de contingencia que relaciona el aumento de salario con el
descuento que recibe se aprecia que de las 29 personas que recibieron un aumento salarial
mayor de 60 pesos hay 4 que reciben un descuento mayor de los 60 pesos, otros 4 reciben un
descuento que oscila entre los 50 y 60 pesos y a 11 de estas personas se le descuenta por

diferentes conceptos entre 40 y 50 pesos.

Contingencia “Cuanto porcion del ingreso que gastan miembros del nicleo”



Se aprecia que de los individuos que gastan entre 20 y 40 pesos en la compra de alimentos
en 10 hogares existen 4 miembros por otra parte de los encuestados que gastan entre 60y 80
pesos 6 hogares estan compuestos por 3 miembros 3 por 5 miembro, 6 hogares con 6
miembros y 5 con 7 miembro lo que demuestra que no hay una relacion légica entre la cantidad
de individuos que reciben ingreso y la poblacion.

Conclusiones

Conclusiones

Los métodos empleados en el proceso de investigacion proporcionaron resultados
imprescindibles para conocer las preferencias y gustos de los consumidores, definiendo la
incidencia de los factores claves que influyen en la compra de bienes agricolas para la
satisfaccion de sus necesidades.

El instrumento disefiado constituye la via fundamental para la obtencién de la
informacién de este trabajo, desarrollado en el Consejo Popular Palmira Norte, permitiendo
medir aspectos esenciales sobre los diferentes mercados donde se comercializan los alimentos
agricolas.

El ingreso mensual de la vivienda incide de forma directa en el presupuesto destinado a
la compra de los alimentos agricolas, ya que a medida que aumenta el primero aumenta el
segundo, ademas de que queda demostrado que las personas destinan altos presupuestos a la
alimentacion.

Es interesante el hecho de que a pesar de que la calificacion de los establecimientos
esta entre regular y mala, que los compradores consideran que los precios son
significativamente altos y limitan la compra de otros bienes, y que el servicio ofertados por
estos no es bueno, los individuos gastan en estos una parte importante de su ingreso, lo que
demuestra insuficiencia por parte del estado de crear una variedad de vendedores que a partir
de la competencia y del equilibrio de oferta demanda permita, por el comportamiento propio del
mercado, la disminucion del precio de estos establecimientos.

Se evidencia ademas la interrelacion que existe entre diferentes variables, por ejemplo la
cantidad de dinero que el individuo percibe se ve afectada por los descuentos y los pagos que
realizan de corriente eléctrica, ademas de que la significativa disminucién de la produccion y el
destino de la misma, continua siendo un problema asi como los altos precios que tienen estos
productos en el mercado, lo que conlleva a tener que dedicar altos niveles de renta a la compra

de estos bienes disminuyendo considerablemente la renta disponible.
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