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RESUMO:

O presente artigo se destina a realizar uma andliaetitativa do feijao na cidade de
Belém. O pais foi em 2008/09 o primeiro colocadopnaducdo em larga escala deste
produto, e 0 seu consumo € estimado em 16,5 kbgiwrante a cada ano, e essa realidade
nao esta obstante na nossa cidade. Dessa maneirdgafoca-se em definir os fatores
mercadoldgicos de determinados produtos atravémndises de consumo da populacéo
belenense, ou seja, levantar uma analise sobreramiitps alimenticios que possam
interferir na relacdo oferta e demanda no comeddofeijdo na cidade de Belém,
considerando os costumes alimentares da regidonteracdo entre pessoas que possa
influenciar na forca de mercado deste produto. Rdranalise, foi estimado um modelo
matematico através do software Eviews e encontpmiémetros para determinar, em
seguida, a equacao da demanda de feijao, além thssealizado testes estatisticos para
verificar a veracidade do modelo matematico eneoliotr

PALAVRAS CHAVE: Feijao, Oferta e demanda, Modelo matematico.
ABSTRACT:

This article is intended to perform a quantita@lysis of the beans in the city of Belém.
The country was in 2008/09 placed in the firstéasgale production of this product and its
consumption is estimated at 16.5 kg per capita gaah, and this reality is not however in
our city. Thus, this article focuses on defining tmarket factors for certain products
through analysis of belenense population consumptio raise an analysis of the food
products that may interfere with the relationshgiween supply and demand in the bean
trade in the city of Bethlehem, considering theingathabits of the region and the
interaction between people who can influence th&ketastrength of this product. For this
analysis, it was estimated using a mathematicaleinoflithe software and found Eviews



parameters to be determined, then the equatioheofiémand beans, also statistical tests
was performed to verify the accuracy of the matherabmodel.
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INTRODUCAO

Neste trabalho veremos como os mecanismos de efeléemanda funcionam. Os precos
sao determinados pela lei da oferta e da procuraaroado de livre concorréncia, quando
essas duas curvas encontram-se determinamos o peegequilibrio. A decisdo de
consumir, por parte dos individuos, e a de prodpnir parte das empresas, é diariamente
afetada pela lei da oferta e da demanda. Nem sempreco permanece em equilibrio,
pois existem forcas que podem alterar o valor @@uantidade demandada e ofertada.
Muitas vezes, o proprio governo pode inferir nump@oade forgar o equilibrio no mercado,
guer seja subsidiando determinados produtos ouwyton lado, sobretaxando outros, com
intuito de manter a solidez do mercado. Esta analiondmica servird de guia para
estudar o comportamento econémico do feijdo na st produtos mais consumidos pela
populacado da cidade de Belém.

1. A Teoria da Oferta e da Demanda.

Adam Smith, apds a publicacdo do livro “An Inqualgout the wealth of Nations” (Uma
Investigag&o sobre a Riqueza das Nagoes), foi dorogaecursor da economia moderna. Ele fez uma
andlise baseada na observacdo do exercicio de peidos na feira que algumas pessoas realizavam
diariamente, enquanto outras precisavam desseggsrpor algum motivo, por alguma utiidade, e os
compravam. O que fazia as pessoas demandarenopreduta utiidade para qual eram destinados.
Exemplos: roupas (aquecimento, estética etc.),spi@te (locomocdo) e comida (energia
fisica).

A guantidade demandada de um produto, portargo,itea logica multivariada e individual. Isto égpa
uma familia, a demanda de uma cesta de proditosleterminada por varios fatores simultaneamente
(preco, qualidade, gostos e renda). A teoria, da toma simplificada, considerou o preco
como o principal fator que determina a demandarpgsroduto (uma fungdo demanda univariada).
A forma gréfica tradicional pode ser vista no grafa seguir.

Grafico 1: Afuncéo demanda (quantidade = funa@&gg)):
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Grafico 1 = Curva de demanda.

Existem fatores que influenciam no deslocamentoutiza da demanda. Estes fatores estdo
ligados, principalmente, ao interesse das pessoagetacdo ao produto ou servico
ofertado. Estes fatores sdo: o preco dos produtiostisitos (Ps); o preco dos produtos
complementares (Pc); a renda dos consumidores @Xpectativa quanto aos pregos
futuro, o abastecimento (E); condi¢Bes climétic@¥; ( mudanca nas preferéncias ou
escolhas dos consumidores (G); tradigBes, aspectsais ou religiosos (T); nUmero de
compradores potenciais ou populacao (POP); entresolEstes fatores podem ser vistos
no Quadro 1 de acordo com suas tendéncias.

A renda aumenta. A renda diminui.
Quadro 1.
O preco do bem substituto aumenta. O preco do bem substituto cai. Tendéncias
O prego do bem complementar cai. O prego do bem complementar aumenta. dos fatores
deslocam a
Os gostos deslocam-se a favor do produto. Caem as preferéncias pelo bem, demanda.
1.1. Bens

normais, inferiores, complementares e substitutos.

Os bens normais sédo aqueles cuja demanda aumeamdoga renda dos individuos se
eleva. Por exemplo, as pessoas deixam de comerasan € passam a frequentar
restaurantes sofisticadd®s bens inferiores s@o aqueles cuja demanda se gedimdo a
renda dos individuos cresce. Rxemplo, as pessoas deixam de andar de 6nibusanpas
a andar de carr@®s bens complementares séo aqueles que s&o constemdconjunto. A
caracteristica desses produtos é que, quando o geegm deles sobe, a demanda do outro
cai. Quando aumentam os precos dos materiais de#rgo&o, automaticamente caem as
procuras por empreitadas de reforma e, até mesniweis a vendads bens substitutos
sdo aqueles que, quando o preco de um bem soljgsaeas substituem por outro,
aumentando a demanda deste. Quando sobe o pra@i&j@as pessoas passamaanar
cha, por exemplo, aumentando as vendas deste produt

1.2 Aplicagdes da teoria da oferta e demanda: Excessd=scassez



Pode-se medir-se os ganhos e perdas de quem prddugzuem consome e da sociedade,
resultantes de intervengcbes governamentais, medmdits consequentes variacdes nos
excedentes, variagfes essas que alids depender@ntadas elasticidades das curvas de
oferta e da demanda.

Grafico 2: Excesso x Escassez
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A escassez € definida pela quantidade de bensuziv@is ou comerciaveis, tanto

necessarios quanto desejados, maior do que capacdta producdo. As condicbes séo
restricbes a producdo de fatores finitos disposivdtssas restricbes dos recursos
descrevem um conjunto de possibilidades de produBaca consumidores ou outros
agentes, as possibilidades de producéo e a escagdEam que, mesmo que 0S recursos
sejam plenamente utilizados, existem trade-offsapte livre por salario ou consumo

presente por consumo futuro. A nog¢do marginalistecu$to de oportunidade € um

instrumento para medir o tamanho do trade-off eatternativas competidoras. Estes
custos, refletidos nos precos, sdo usados pareerpey reacdes a politica publica,
mudancas ou perturbacdes numa economia de mertaabem sdo usados para avaliar
a eficiéncia econbmica. De forma parecida, em uwopaa@nia planejada, relacbes

de preco-sombra devem ser satisfeitas para umficgenée dos recursos.

1.3. Concorréncia Perfeita x Concorréncia Imperfda

No sistema capitalista de mercado predomina a Gereorréncia, que é uma situacdo na
qual as empresas privadas competem entre si, serantanto, que nenhuma delas se
beneficie da posse de determinados recursos, fex@gmicas ou privilégios juridicos.
Nesse sentido o preco surge no mercado de acordoacoferta e demanda, sem que
compradores ou vendedores interfram no mercaddes ®io afetam o preco, sao
obrigados a aceita-lo. Nessa situagdo temos o guecenomia chama-se concorréncia
perfeita ou pura. No entanto isso ocorre apendsrde analitica, pois na pratica € quase
inatingivel.

A concorréncia € uma forma de organizar os mercadon de determinar 0s precos e as
quantidades de equilibrio. De acordo com Adam Seilconomistas neoclassicos, a livre



concorréncia entre capitalistas é uma situacad mhea uma distribuicdo mais eficaz de
bens entre empresas e consumidores. Porém, conrgomento dos monopdlios e
oligopdlios, a livre concorréncia desaparece, salgia concorréncia imperfeita.

Na economia os mercados sdo classificados em aénc@ perfeita e concorréncia
imperfeita. A diferenca basica entre os dois € mpeoncorréncia imperfeita as empresas
tém capacidade de controlar o preco. No mercadfeif@nente competitivo cinco
condicfes sdo necessarias:

v' A existéncia ou atomicidade é quando existe umaelewvnimero de ofertantes e
demandantes de forma que isoladamente nenhum eedese influencia sobre o
preco, ou seja, eles sédo tdo pequenos em relagieraado, que individualmente
nenhum deles altera o preco, portanto, séo obriggadeeita-lo;

v" A homogeneidade do produto, pois néo existe dit@éagao entre os produtos;

v' A transparéncia do mercado, na qual, todos témemdmientos das condi¢des do
mercado;

v' Aliberdade de entrada e saida de empresas, qQuodeje acesso ao mercado.

v" A mobilidade, pois teoricamente 0 empreendedor poddar de ramo facilmente.
No entanto poder acarretar custos elevados cascaguedar radicalmente de
ramo.

No mercado de concorréncia imperfeita ou monopcdisttemos o monopdlio e o
oligopdlio. No monopdlio uma Unica empresa donartderta do produto ao mercado e no
oligopolio um numero reduzido de grandes empresasirch 0 mercado. Este mercado
caracteriza-se pela grande possibilidade de osedemes influenciarem a procura e 0s
precos por meios de diferenciacdo dos produtopagenda, maior valor agregado, marca,
etc. Exemplos na economia brasileira de empresasencado de concorréncia imperfeita
em diversos setores oligopolizados, tais como inddautomobilistica, sao: VW, GM,
Fiat, Ford, Renault, BMW, Mercedes Benz, Jeep, Tayddonda etc., industria
alimenticia, Sadia, Nestlé, Bunge, Nabisco, Pro&t&amble, etc., industria farmacéutica
temos, Eurofarma, Novartis, EMS, etc.

2. O Modelo Matematico

O estudo foi realizado na regido central da cidkl8elém, em virtude demandas
de produtos alimenticios variarem de acordo comegifes no pais. Fez-se uma projecao
do consumo baseada na lei da demanda e da oféidadapa véarios produtos essenciais
nas cestas béasicas de alimentacdo dos belenensesjudto de respostas obtido permitiu
originar a seguinte equacao da demanda de feipfo,base nos precos do arroz, da carne
suina, das despesas alimentares e quantidadedkntes nos domicilios.

Qdfeijao = po+ P1 = Parroz + P2 = Pcarsui + p3 = Desp + P4 = QtdePess

Onde:



Qdfeijao — Quantidade demandada de feijao pargiaaenetropolitana de Belém
Parroz — Preco do arroz

Pcarsui — Preco da carne suina

Desp — Despesas alimentares

QtdePess — Quantidade de pessoas residentes niaslidem

fo— Constante

B1, B2, p3— Coeficientes da variaveis independentes

3. Resultados

3.1. Modelo Geométrico

3.1.1. Hipoteses tedricas

Para determinar as hipéteses do modelo, verifieoatsavés do software Eviews que as
variaveis: preco do feijdo, da carne bovina, daeate frango, da farinha, do jaba, do
macarrdo e a renda dos consumidores néo influemiar demanda de feijdo por néo
estarem adequadas ao nivel de significancia de 540, consideraram-se apenas as
variaveis: preco do arroz, preco da carne suirspedas com alimentacédo e quantidade de
pessoas na residéncia, pois estavam de acordo comndicdo de significancia. Desta
forma, foi possivel formular as hipoteses nulakezraativas abaixo:

HO: c=0 De que o intercepto é zero, isto €, quarglprecos do arroz e da carne suina, a
despesa e a quantidade de pessoas forem nuladsgveird demanda por feijao;

Ha: c>0 De que havera demanda de feijao, indepésdente do preco da carne suina, do
arroz, das despesas e quantidades de pessoas;

HO: B1=0 De que o preco n&o apresenta correlacao no manda feijao;

Ha: B1£0 De que o preco do arroz apresenta correlacadivega positiva no consumo do
feijao;

HO: B2=0 De que o preco da carne suina nao apresentéac@waro consumo de feijao;

Ha: B2£0 De que o preco da carne suina apresenta cowefsgativa ou positiva no
consumo de feijao;

HO: B3=0 De que as despesas ndo apresentam correlacaoswmo de feijao;

Ha: B30 De que as despesas apresentam correlacdo negatpasitiva no consumo de
feijao;

HO: B4=0 De que a quantidade de pessoas apresenta caaglasitiva no consumo de
feijao;



Ha: p4#0 De que a quantidade de pessoas apresenta caorelagativa no consumo de
feijao;

3.1.2. Estimacao dos parametros da regressao muldpusando o Eviews

O programa Econometric Views € um pacote estadistesenvolvido de um conjunto de
ferramentas para manipular dados de séries tersp@a@etados ao longo do tempo). Foi
originalmente desenvolvido de um software procemsaie séries de tempo para
computadores grandes.

O predecessor imediato do EViews foi o Micro TS&emvolvido em 1981. Embora o
Eviews tenha sido desenvolvido por economistas m coaioria de aplicacdes na
Economia, ndo ha nada que o impeca de ser usadougas areas. O Eviews € um
software que produz regressoes e previsoes.

Com o EViews vocé pode desenvolver uma relacadi€ista entre os dados e usar esta
relacdo para prever valores futuros dos dadosréss@nde EViews pode ser util incluem:

previsdo de vendas, andlise de custos, previsdarétises financeiras, simulagdo e

previsdo macroecon6mica, analise cientifica e ag@éti de dados.

O programa EViews proporciona modos visuais corergas, entrada de dados através do
teclado ou de arquivos de disco, criacdo de uma Béxie a partir de uma ja existente e
executa analises estatisticas das rela¢fes erdexlos.

Cada série inserida recebe um nome, e vocé pode pedracbes de qualquer
complexidade em todas as observacdes, somenteanandd o nome da série. Com a
utilizacdo do software Eviews, foi realizada amafgdo dos parametros do modelo para a
geracdo da equacdo da demanda do feijdo. Os dstdosna tabela abaixo.

Dependent Variable: FEIJ01
Method: Least Squares
Date: 05/17/12 Time: 20:49
Sample: 1 366

Included observations: 366

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

FEIJ02 -0.233229 0.681402 -0.342278 0.7323
ARROZ_KGO01 -1.205873 0.595356 -2.025464 0.0436
CARNE_BOVINA KGO -0.242848 0.634596 -0.382681 0.7022
CARNE_DE_FRANGO _ -0.714961 0.374449 -1.909368 0.0570
CARNE_SUINA KGO01 -2.135103 0.823787 -2.591813 0.0099
DESPO1 2.361333 0.390833 6.041791 0.0000
FARINHA_KGO01 -0.664843 0.505899 -1.314180 0.1896
JABO1 -0.280189 0.548790 -0.510558 0.6100

MACARRO1 -0.006045 0.849371 -0.007117 0.9943



QTD_PESSOASO1 1.422852 0.376531 3.778848 0.0002

RENDA -0.484963 0.267286 -1.814394 0.0705
R-squared 0.249768 Mean dependent var 4.062842
Adjusted R-squared 0.228634S.D. dependent var 3.019142
S.E. of regression 2.651634Akaike info criterion 4.817823
Sum squared resid 2496.064Schwarz criterion 4.935115
Log likelihood -870.6616 F-statistic 11.81868
Durbin-Watson stat 1.556686 Prob(F-statistic) 0.000000

Tabela 1 Estimacgéo dos parametros no Eviews.

Como resultado do teste, temos que a quantidadardda de feijdo para a regiao
metropolitana de Belém obedece a seguinte equacao.

Qdfeijao = ¢ — 1,206 = Parroz — 2,135 = Pcarsui + 2,361 = Despesa + 1,423 « QtdePess

Onde:

Bl =-1,206
B2 =-2,135
B3 = 2,361
B4 = 1,423

A partir do teste também foi possivel descobrivaleres de r2, r2 ajustado e F-estatistico
(0,2497; 0,2286; e 11,81, respectivamente).

3.2. Testes estatisticos para a validacao das hipées
3.2.1. Teste de autocorrelacéo

Quando os erros gerados em um modelo de regresgéiplande um processo de geracao
de dados econémicos séo correlacionados, idemtiisa autocorrelagéo.

Utilizou-se o teste de Durbin-Watson para verifigarautocorrelacdo, onde o valor
encontrado foi comparado ap(limite inferior) e @ (limite superior) tabelados.

O resultado do teste de Durbin-Watson foi de d=a &%e significa que h& presenca de
autocorrelacdo positiva, pois o valor é inferior lanite inferior de 1,59. Os valores
utilizados para os limites sdo para uma amosttardanho 100.

A presenca de autocorrelacdo residual faz com gogauma piora na eficiéncia das
estimativas dos parametros. Ou seja, eles ndoempades o atributo desejavel da variancia
minima.

Arejeicdo de HO pode sugerir ineficiéncia de mescaths ndo a implica necessariamente.
Com efeito, pode suceder que a rejeicdo de HOcsedam coeficiente de autocorrelagéo



demasiadamente baixos para oferecerem qualquerbitidasle de ganhos anormais,
depois de deduzidos os custos transagao.

3.2.2. Teste de heterocedasticidade

A Heterocedasticidadeé um fendmeno estatistico que ocorre quando o lmode
hipotese matematico apresenta variancias para YX&,XX2, X3,..., Xn) diferentes para
todas as observacdes, contrariando o postuladgyiyarVar(ei) =62

Por outras palavras, a heterocedasticidade apsesentomo uma forte dispersdo dos
dados em torno de uma reta; uma dispersdo dos gadaste um modelo econométrico
regredido.

O contrario desse fendbmeno, a homocedasticidadse géela observancia do postulado,
isto é, os dados regredidos encontram-se mais hemeagente e menos dispersos
(concentrados) em torno da reta de regressao delmod

A heterocedasticidade refere-se ao caso em quariangia do termo de erro ndo é
constante para todas as observacfes das variapésagvas (SANTANA, 2003).

Os valores obtidos no teste de White se enconteafigmra abaixo:

White Heteroskedasticity Test:

F-statistic 1400917  Probability 0.118370
0bs*R-squared 2749117 Probability 0.122002

Figura 1. Teste de heterocedasticidade.

Como as estatisticdse (LM = n*r2) ndo sao diferentes de zero ao nivel de 5%, poslemo
concluir que ndo héa presenca de heterocedasticidadegressdo da demanda do feijdo na
regido metropolitana de Belém, haja vista que pamstatistica F a probabilidade de
rejeicao € de 11,83% e para a LM, a probabilidade £2,20%. Logo, a interpretacédo dos
resultados da analise de regresséo podera sendeitealmente.

3.2.3. Teste de Multicolinearidade

A multicolinearidade diz respeito ao caso em quasdau mais variaveis explicativas, no
modelo de regressao multipla, sdo altamente coroeladas (colineares), tornando dificil
ou impossivel separar seus efeitos individuaisesabrariavel dependente. Isto ocorre em
funcéo da tendéncia apresentada por muitas s@ove®micas de se moverem na mesma
direcdo e dentro dos mesmos padrbes de ciclos décins, ao longo do tempo
(SANTANA, 2003).

Quando trabalhamos com mais de uma varidvel regeess muito importante verificar se
essas variaveis explicativas sdo correlacionadastaDforma, se ndo houver nenhum
relacionamento entre elas, dizemos que sao ortggona



Na prética, € muito dificil que as variaveis derad sejam ortogonais e, felizmente, a
falta de ortogonalidade ndo € séria. Mas se aswasi forem muito correlacionadas, as
inferéncias baseadas no modelo de regresséo palam@neas ou pouco confiaveis.

Por isso, é necessario verificar se as varidveisbdmente correlacionadas. Na literatura,
os termos Colinearidade (Multicolinearidagép utilizados para indicar a existéncia forte
de correlacdo entre duas (ou mais) variaveis inubgees. Entretanto, alguns autores
designam de Colinearidadeexisténcia de relacdo linear entre duas variéxplicativa
(matriz de correlacédo) e de Multicolinearidade &sténcia de relacdo linear entre uma
variavel explicativa e as demais.

Se a matriz X'X € singular, isto €, algumas vaigegplicativas sdo combinagdes lineares
de outras, temos multicolinearidade e ndo ha Edtimes de Minimos Quadrados Unicos
para 0S parametros. Se X'X e aproximadamente singul

temos Multicolinearidadeproximada.

A multicolinearidade ndo depende de argumentosctedou das atuais relacdes lineares
existentes entre alguns dos regressores, mas dd€rei@a de uma relacdo linear
aproximada nos dados da amostra. Por este motiw®, ag multicolinearidade é um

problema da amostra, pois envolve apenas as relapiie as variaveis independentes.

Na tabela abaixo, temos os valores da correladfe ap variaveis escolhidas:

| Correlation Matrix

ARROZ KGO[CARNE SUI | DESP01 [ QTD PESS
ARROZ KGD| 1.000000 NA | 0368323 | -0.034656
CARNE_SUI NA -1.000000 NA NA
DESP01_ | 0368323 NA 1000000 | 0397215
QTD_PESS | -0.034656 NA 0.397215 | 1.000000

Tabela 2.Correlagao entre as variaveis.

Como os valores encontrados devem ser menores umisigao do coeficiente de
determinacaa?, que € de 0,2497, podemos afirmar que ha preskngaulticolinearidade
entre as variaveis estatisticamente significativas.

Apesar disso, os valores ndo sao tao elevadosdeanale 0,8 e 0,9) para que se rejeite o
modelo gerado para o problema.

3.3. Analise dos dados

3.3.1. Interpretacgédo estatistica dos resultados



v" O valor de r2 obtido foi igual a 0,2497. Portanssp permite dizer que 24,97% das
alteracdes nas quantidades demandadas de feijdexpcadas pelas variaveis:
preco do arroz, preco da carne suina, despesaslooentacdo e quantidade de
pessoas residentes no mesmo domicilio. Os outr@®3%b sdo explicados por
outras variaveis que ndo constam no estudo.

v' O valor de F-estatistico € igual a 11,81 e é ssitmmente significante para uma
probabilidade de 95% de confianca. Desta forma adéquado para a analise da
demanda do feijao e podera ser interpretado norardén

v A distribuicdo dos dados apresenta uma assimetnde a maior parte destes se
concentra a esquerda.

3.3.2. Interpretagéo econdmica dos resultados

Pelos sinais dos coeficientes do preco do arrozcatae suina, das despesas com
alimentacéo e da quantidade de pessoas no domatitiemos a seguinte relacao:

Variavel Relacéo
Parroz Negativa
Pcarsui Negativa

Desp Positiva

QtdePess Positiva

Em relacédo ao preco do arroz e da carne suindaghoeé inversa, ou seja, a quantidade
demandada de feijdo cresce a medida que os pregessdprodutos decrescem, mantidos
constantes as despesas e quantidade de pessaaniniial

Ja para as estes, a relacéo € direta, isto é,midp@e demandada de feijdo cresce com o
aumento dos gastos com alimentacdo e com o nuregesidientes no domicilio.

Se, mantidos constantes as despesas e a quardeladsidentes no domicilio, ndo haver
consumo de arroz e nem de carne suina, verificgmes demanda de feijdo sera de 3,74
kg por més.

3.2.3. Analise dos residuos

A analise dos residuos esta mostrada nas figusegtar.
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Figura 3. Histograma da amostra



Na primeira figura, percebemos que os residuo® éststante dispersos do termo central,
ou seja, ndo ha uma uniformidade na sua disposi¢ém disso, ha a presenca de alguns
outliers

Pela observacéo dos dados do histograma, ver#icps a média dos valores da amostra €
de 4,06 kg de feijao mensais por residéncia.

A distribuicdo dos dados é bastante assimétricis ppresenta valor de 1,83 para
assimetria. Além disso, a média tem valor maior guwa mediana que é de 3, isto é, a
assimetria dos dados é positiva.

O valor da curtose (7,78) indica que a distribuiédalongada, ou seja, muitos dados se
concentram entre os valores 2 e 4.

CONCLUSAO:

A partir dos dados coletados em campo, foi possiélicar os fatores que influenciam na
demanda de feijdo na regido metropolitana de Beldimos que os principais fatores
(dentro de um intervalo de confianca de 95%) gflaenciam essa demanda sdo: o preco
do arroz consumido, 0 preco da carne suina, aesEspnensais que os habitantes de
Belém tém com alimentacdo e a quantidade de pespgasmoram em um mesmo
domicilio. Sendo que: os precos do arroz e da csuitga influenciam inversamente na
demanda do feijao, isto é, quando os precos dessdatos sobem, a demanda de feijao
decresce; as despesas e quantidades de moradore®mmoilio sdo diretamente
proporcionais ao aumento da demanda do feijao.

Vale ressaltar que o modelo gerado explica em 24,87que, de fato, acontece na
realidade e isso faz com que outros fatores que fodon colocados neste estudo
influenciem em grande parte da quantidade demarakégjao. Para um modelo mais fiel
a realidade estes fatores devem ser considerados.
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