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Resumo: Este artigo apresenta a cachaga como recurso cultural brasileiro, as Indicacdes
Geograficas e o “Decreto da Cachaga” como mecanismo de prote¢do do patrimdnio
cultural. O objetivo deste estudo ¢ analisar o Decreto da Cachaga e fazer a relagdo da
bebida, enquanto patrimonio nacional, com a atividade turistica. Trata-se de um estudo
exploratorio baseado em revisdo bibliografica e analise documental para coleta de dados
secundarios. Dentre os achados da pesquisa, conclui-se: o uso de indicagdes geograficas
valoriza a cachaga como produto tipico; que o Decreto da Cachaga foi um mecanismo
para proteger a bebida no mercado mundial e, que a atividade turistica pode ajudar a
preservar a cultura da cachaga com o uso dos recursos culturais presentes na historia
dessa bebida.

Palavras-Chaves: Decreto da cachaga, Patrimoénio Cultural, Turismo, Indicac¢des
Geograficas

Abstract: This paper presents a Brazilian cachaca as a cultural resource and
Geographical Indications and the Decree of Cachaga as a mechanism for protection of
cultural heritage. The aim of this study is to analyze the Decree of Cachaca and make
the relationship beverage while national heritage and with tourism activity. This is an
exploratory study based on literature review. Among the research findings, it’s
concluded: the use of geographical indications values the cachaga as typical product; the
Decree of Cachaga was a mechanism to protect the beverage in the world market, and
that tourism can help preserve the culture of cachaga through the market segment with
the use of cultural resources present in the history of cachaca.
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Resumen: Este articulo presenta la cachaga brasileia como recurso cultural, las
indicaciones geograficas y el "Decreto de Cachaga" como mecanismo de proteccion del
patrimonio cultural. El objetivo de este estudio es analizar el Decreto de Cachaga y
hacer la relacion de la bebida, como un patrimonio nacional, y con el turismo. Se trata
de un estudio exploratorio sobre la base de revision de la literatura y el andlisis de
documentos para la recoleccion de datos secundarios. Entre los resultados de la
investigacion se concluye: el uso de las indicaciones geograficas valora la cachaga como
producto tipico; el Decreto de Cachacga fue un mecanismo de proteccion de la bebida en
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el mercado mundial, y que el turismo puede ayudar a preservar la cultura de la cachaca
con el uso de los recursos culturales presentes en la historia de esta bebida.

Palabras clave: Decreto de Cachaga, Patrimonio Cultural, Turismo, Indicaciones
geograficas,

1.INTRODUCAO

Inicialmente conhecida como bebida de negros escravizados, a cachaga surge
nos engenhos de agucar do Brasil Colonial e configura-se, portanto, como o primeiro
destilado da América Latina — antes mesmo do surgimento do pisco, da tequila e do
rum. O trafico de escravos impOs a continua valorizagdo da aguardente de cana,
elemento indispensavel nas compras dos negros — fato que diminuiu a importa¢do € o
comércio do vinho portugués ja que a populagdo passa a consumir mais e mais da
cachaga produzida no Brasil, que ndo apresentava embargos para a bebida. Isso rendeu a
proibi¢ao de fabricar cachaga no Brasil pelo idos de 1649 (CASCUDO, 1968). Os
prejudicados passaram a agir na clandestinidade para atender a demanda interna que
continuava ativa, sobretudo para manter as trocas com o mercado africano.

A proibigdo de fabricar e comercializar a aguardente de cana perdurou por
vinte e quatro anos, até¢ que revoltas populares surgiram reivindicando o direito de
produzir, consumir, vender e exportar a bebida. O exemplo maior dessas manifestacdes
¢ conhecido como Revolta da Cachaga, ou Bernarda, ocorrido no Rio de Janeiro, de
novembro de 1660 a abril de 1961, quando senhores de engenhos derrubaram a
proibi¢do e depuseram o governador da capitania fazendo o comércio de cachaca
aumentar, sobretudo com o aumento da escravidao. Nos séculos XIX e XX a aguardente
de cana, deixa de ser representante da brasilidade, perdendo terreno e s6 recuperando
sua nacionalidade como o movimento modernista de 1922 (LIMA, 1999), quando passa
a representar um veiculo para fundir desejos idealizados e realizagdo sonhadora
(SOUTO MAIOR, 1970).

Considerando a existéncia de bebidas nacionais em todos os paises, acredita-se
que a cachaga brasileira, destilado de cana-de-agucar, tonou-se a bebida nacional. Foi
desenvolvida pela populagdo menos abastada encontrada junto aos canaviais, riqueza
brasileira do periodo colonial. No Brasil contemporaneo, a cachaga, ¢ a segunda bebida
mais consumida, implicando em mais de 450 mil empregos diretos e indiretos
(CAMARA, 2004). Sendo a cachaga uma bebida que traz a simbologia da brasilidade, o

Governo Federal decretou a cachaca como Indicacdo Geografica, assim como a



caipirinha — drinque que tem cachaga como base para preparagdo —, na tentativa de
convencer a Organizacdo Mundial do Comércio que cachaga ¢ uma bebida unica e
tipicamente brasileira.

Desta forma o objetivo deste artigo ¢ analisar o conteido do Decreto da
Cachaca e fazer a relagdo da bebida, enquanto patrimdnio nacional com a atividade
turistica. A contribuicdo desta pesquisa repousa na abordagem escolhida como foco de
estudo: analisar ndo apenas o Decreto da Cachaca, mas a relagdo da bebida com a
atividade turistica e o uso indicacdo geografica.

Tendo em vista a escassez de trabalhos que analisam as relagdes entre a
utilizagdo de indicagdes geograficas no turismo, bem como sobre a complexidade desse
relacionamento, optou-se pela realizagdo de um estudo exploratério. Estudos
exploratorios, geralmente, sdo utilizados quando se deseja familiarizar-se com algum
fendomeno ou para obter maior compreensao sobre determinado tema (SELLTIZ, 1974) -
que se enquadra no objetivo deste artigo.

Para realizar estudos exploratérios Boyd Jr. e Westfall (1987), apresentam trés
linhas de agdo: investigacdo de individuos que podem dar informagdes sobre o assunto;
estudo de dados secundarios e andlise de casos selecionados. Assim, optou-se pelo uso
do referencial tedrico e coletada de dados secundarios — os dados foram coletados em
sites de orgaos responsaveis pelo tema como: Instituto Brasileiro da Cachaga (IBRAC),
Instituto de Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN); Decretos ¢ a
Constituicao Federal, hospedadas no site do governo brasileiro — todos disponiveis na
internet.

Quanto aos questionamentos motivadores para realizagdo desta pesquisa, tem-
se as seguintes interrogagdes: O que ¢ uma indicacdo geografica e do que trata o decreto
da cachaga? Se a cachaca ¢ patrimonio nacional, por que ndo passou pelo processo
convencional de registro de bens culturais, no IPHAN? Pode-se relacionar cachaca e

turismo? As respostas para estes questionamentos serao dadas a seguir.

2. UM PEQUENA DOSE DA HISTORIA DA CACHACA

A historia da fermentacdo alcoodlica ¢ complexa e abrangente em todas as
sociedades - cada uma delas descobriu uma maneira de realizar sua fermentagdo
alcoolica (McGOVERN et al.,, 2003). Para este artigo utilizou-se apenas de

investigacdes sobre a aguardente, bebida fortemente alcodlica, oriunda da fermentagao



da matéria-prima que passa pelo processo de destilagdo — o processo de destilagdo, do
latim ‘de-stillare’, significa ‘gotejar’ e consiste na separagdo de um liquido através da
sua evaporagdao e condensagdo. Logo, aguardente trata-se de uma defini¢do genérica
para bebidas destiladas e, por tanto, se pode encontrar aguardente de: colmos - como a
de bambu e da cana-de-agucar; de cereais — como milho, cevada e arroz; aguardente de
frutas — como banana, uva e laranja; aguardente de raizes — como mandioca, batata ¢
beterraba.

Foram os gregos antigos quem primeiro registrou o processo para obter dcqua
ardens (dgua ardente, ou ainda, 4gua que pega fogo). Acredita-se que deste termo surgiu
a denominagdo ‘aguardente’ utilizada até hoje. Nos registros do Tratado de Ciéncias
escrito por Plinio, o velho, encontra-se a descricao do episddio em que ele recolhe o
vapor da resina de cedro, do bico de uma chaleira, com um pedaco de 1a. Torcendo o

tecido, obteve o A/ Kohul (alcool).

Foi no século 10 que Avicena - médico, astronomo e filosofo arabe -
descobriu o processo de destilagdo do material fermentado. A destilagdo
produz um liquido composto em sua maior parte por alcool etilico. A palavra
alcool tem origem arabe "A/ Kuhul" que curiosamente significa fina poeira
referindo-se ao sulfeto de antimonio, cosmético muito usado pelos egipcios.
Posteriormente este termo passou a designar qualquer esséncia como o
alcool. Entre o século 10 e 12, os alquimistas europeus classificaram o
produto da destilagdo como "aqua ardens" literalmente 4dgua que pegava
fogo, e atribuem a ela propriedades mistico-medicinais. A agua que ardia
posteriormente foi obtida com um maior teor alcoolico e foi chamada de
aqua vitae, eau de vie em francés e uisqe beatha em irlandés. Esta agua da
vida ou quintesséncia era usada pelos médicos como remédio e receitada
como elixir da longevidade. Sdo os arabes que descobrem os equipamentos
para a destilacdo, semelhantes aos que conhecemos hoje. Eles ndo usam a
palavra Al kuhul e sim Al raga, originando o nome da mais popular
aguardente da Peninsula Sul da Asia: Arak. Uma aguardente misturada com
licores de anis e degustada com agua. Pela forca da expansdo do Império
Romano, a tecnologia de produgdo espalha-se pelo velho e novo mundo. Na
Italia, o destilado de uva fica conhecido como Grappa. Em terras
Germanicas, se destila a partir da cereja, o Kirsch. Na Escocia o popular o
Whisky, destilado da cevada (ou o milho). No extremo Oriente, a aguardente
serve para esquentar o frio das populagdes que nio fabricam o vinho de uva.
Na Russia a Vodka, de centeio. Na China e Japdo, o Saqué, de arroz. Portugal
também absorve a tecnologia dos arabes e destila a partir do bagago de uva, a
Bagaceira (CORREIO GOURMAND, 2024, On Line)

A historia mostra que foram os Egipcios os primeiros a construir alambiques
cujos desenhos, inclusive, decoram um velho templo de Ménfis; e que os termos
alambique (al-ambic) e élcool (al-kohul) sdo provenientes da lingua arabe significando
respectivamente, vaso destilatério, e, sutis vapores de destilagdo.

O alambique foi desenvolvido no ano de 800 d.C. Pelo Alquimista Arabe
Jabir ibn Hayyan (Geber). A palavra alambique derivou do significado



metaférico de “algo que refina; que transmuta”, mediante a destilagdo. A
destilagdo ¢ o método de separagdo baseado no fendomeno de equilibrio
liquido-vapor de misturas. Em termos praticos, quando temos duas ou mais
substancias formando uma mistura liquida, a destilacdo pode ser um método
adequado para purifica-las: basta que tenham volatilidades razoavelmente
diferentes entre si. Um exemplo de destilagdo que tem sido feito desde a
antiguidade ¢é a destilacdo de bebidas alcodlicas e espirituosas. A bebida ¢
feita pela condensagdo dos vapores de alcool que escapam mediante o
aquecimento de um mosto fermentado. Como o teor alcodlico na bebida
destilada ¢ maior do que aquele no mosto, caracteriza-se ai um processo de
purificacdo (COPPERS, 2014, On Line).

Na Idade Média, em 1250, enquanto Arnaud de Villeneuve estudou a destilagao
do vinho e descobriu /’esprit, o espirito do vinho, seu contemporaneo Raymond Lulle,
preparava a aguardente (/’eau ardente), obtendo-a apds 3 a 4 destilagdes consecutivas,
em fogo muito lento (CARVALHO, 1890: 31-32).

As invasdes turcas na Europa, séculos XIV e XV, também ajudaram a
disseminar conhecimentos que ajudaria na elaboragdo dos destilados. Pois os turcos
deixaram um pouco de seus costumes e tradicdes nos paises por onde passavam, e
dentre esses costumes, estavam os segredos da destilagdo. Assim o “al-ambic” e o
fabrico de “al-kohu’I” passam a ser conhecidos no mundo cristdo.

A difusdo da destilagdo se espalhou pela Europa sobretudo gragas a existéncia
dos alquimistas, que descobriram as bebidas espirituosas ou “elixir da vida”, usadas em
virtude das suas qualidades terapéuticas, pois atribuiam-lhe supostamente poderes
curativos (MARRA, 2008).

Inicialmente, o fendmeno universal da fermentacdo esteve diretamente
relacionando com desinfetantes, elixires da vida e analgésicos (VALLEE, 1998). O que
permite seu entendimento como efeito farmacologico e a evolucdo de substancias
produzidas com o uso do processo de destilagao. Logo, o consumo de bebidas alcodlicas
espirituosas passaria a ser utilizado em ocasides sociais, fato que originou o comércio
de uma variedade de destilados como o Cognac ¢ Eau de Vie da Franca, a Vodka da
Polénia e da Russia, a Tequila do México, o Schnapps da Alemanha, o Whisky da
Escocia e da Irlanda, a Grappa da Italia, o Palinka da Hungria, Aguardente e a Bagaceira
de Portugal, o Rum dos Barbados, dentre outros, sendo todas essas bebidas consideradas
‘Aqua ardens” ou *“ Acqua Vitae’ - elixir da vida.

A cultura da cana-de-acticar no Brasil foi responsavel pela existéncia da
aguardente de cana, introduzida em terras brasileiras no ano de 1532, por Martim
Afonso de Souza (BUENO, 2004) que, em sociedade com quatro sécios, constroi trés

engenhos na capitania de Sao Vicente: o engenho Erasmos, conhecido como engenho do



governador; o engenho Madre Deus e o Engenho Sao Jodo. (CAMARA, 2004) — destes,
restam somente as ruinas do primeiro, em Santos-SP.

Certamente a produgdo de agucar de cana nos engenhos foi a responsavel pelo
surgimento da aguardente de cana: as primeiras mudas de cana das Ilhas de Sao Tomé e
da Madeira foram introduzidas inicialmente, em Pernambuco, por Duarte Coelho, que
trouxe ainda muitos judeus especializados no cultivo dos canaviais (LIMA, 1999),
sendo os dois engenhos de Duarte Coelho os primeiros de Olinda.

No Rio de Janeiro, o engenho D'el Rei, ou Pirajd, construido nas proximidades
da Lagoa Rodrigo de Freitas, era o mais antigo do Rio de janeiro. Mas o engenho mais
famoso do Brasil foi o Ceregype, instalado no reconcavo baiano por Mem de Sa (PIRES
& GOMES, 1994).

Os engenhos foram ainda responsaveis pelo aglomerado humano que se
formou em volta deles, com edificios de moradia de senhores e escravos (FENELON,
1974). Assim, concorda-se com Freyre (2001), quando ele afirma que o nascimento
socioeconomico do Brasil nasceu com o agucar, nos engenhos. Seguramente, a
importincia do agucar no periodo colonial foi decisiva para o desenvolvimento da cana
e de seus derivados. Na medida em que o processo de fabricacdo de acucar foi
melhorado surgem ideias para trabalhar o que sobrava desse processo. Assim, nasce a
cachaca brasileira, bebida fermentada a partir da espuma que boiava nos tachos do caldo
de cana que eram fervidos para a produ¢do de actcar. Com o intuito de purificar o
caldo, a espuma era retirada e dada aos animais com o nome de cagaca que, se
recolhida e guardada em potes, fermentava, ganhando teores alcoolicos. Dai, de cagaca
surgiu cachaga.

Sua origem como bebida fermentada brasileira data de 1533 a 1534, tinha-se
entdo o primeiro destilado tupiniquim. Em 1537 a alambicagem estava presente em
todos os engenhos no brasil, sendo sucesso entre os marinheiros europeus e africanos
que a levavam na sua bagagem. Traficantes de escravos a utilizavam como moeda de
troca de escravos para trabalhar no canavial, assim como faziam com o agucar e o fumo
(CAMARA, 2004). Logo, muitos negros aderiram a bebida, consumida para suportar as
duras condigdes de trabalho, mas também para festejar suas alegrias e crengas.

Outro fato importante, e que nao pode ser esquecido por ser um elemento
crucial para a existéncia no futuro do decreto da cachaga, ocorre ainda em 1654, quando
os holandeses sdao expulsos do Brasil e levam a cultura canavieira paras as Antilhas,

onde surge outra bebida destilada, a partir do melago da cana: o rum. O Brasil do século



XVII substitui o cultivo da cana pela extracdo de ouro e a popularidade da cachaca
aumentava por conta da impopularidade da Coroa (FEITOSA, 2005).
A cachaga ainda teve papel fundamental na reconstru¢dao de Lisboa que, em
1755, abalada por um terremoto, criou no ano seguinte um imposto ‘Voluntarios e o
Subsidio Literarios’ para ajudar na reconstrugdo da cidade e manter as Universidades de
Portugal e as arrecadagdes. No Brasil, de 1850, com a cafeicultura ¢ o declinio da
escravidao instala-se o preconceito de tudo o que era produto brasileiro - esse
preconceito aumenta no Brasil a partir de 1988.
A abolicdo da escravatura, em 1888, contribuiu para aumentar a
discriminacdo racial e cultural. Sem trabalho, sem teto, e sem oportunidades,
os negros livres foram lancados & marginalidade social e econémica. O

preconceito ganhou termos pejorativos: cachaceiro, pingugo ¢ pé-de-cana.
(FEITOSA, 2005:22)

Em oposicdo a essa ideia a semana de arte moderna de 1922 surge para
valorizar e resgatar a brasilidade, criticando o modelo europeu que a sociedade
brasileira copiava. Apesar disso, a ignorancia e o preconceito contra a cachaga
continuavam, mesmo a bebida sendo um destilado comparado aos melhores do mundo.
Mas o movimento modernista nao foi suficiente para diminui¢ao do preconceito.

Décadas se passaram até que no ano de 1997, por meio do Decreto n° 2.314
que regulamentaa Lei n°® 8.918, de 14 de julho de 1994, e dispde sobre a padronizagdo, a
classificacdo, o registro, a inspecao, a producao e a fiscalizagdo de bebidas, a cachaca
aparece como produto tipico brasileiro e recebe defini¢des oficiais com padrdes para sua
producdo.

Art. 92. Cachaca ¢ a denominagdo tipica e exclusiva da aguardente de cana
produzida no Brasil, com graduacdo alcoolica de trinta e oito a quarenta e
oito por cento em volume, a vinte graus Celsius, obtida pela destilagdo do
mosto fermentado de cana-de-aglicar com caracteristicas sensoriais
peculiares, podendo ser adicionada de agUcares até seis gramas por litro,
€Xpressos em sacarose.

§ 20 Serad denominada de cachaca envelhecida, a bebida que contiver no
minimo cinquenta por cento de aguardente de cana envelhecida, por um
periodo ndo inferior a um ano, podendo ser adicionada de caramelo para a
corregdo da cor. (BRASIL, 2003, On Line)

Com base nessas defini¢des legais, a Associagdo Brasileira de Bebidas
(ABRABE), mantem seus trabalhos, desde 1997, voltados para aprimorar técnicas e a
qualidade da cachaga brasileira buscando, sobretudo, a importacdo. O Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento conta em seus registros com mais de 4 mil

marcas de cachagas registradas — por porcentagem, as marcas estdo divididas da



seguinte formas pelas regides brasileiras: Sudeste 66,17%; Sul 16,63%; Nordeste

13,04%; Centro-Oeste 3,37% e Norte 0,77% (MAPADACACHACA, 2013).
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TOTAL DE k124 MARCAS DE
CACHACA NO BRASTL.

Figura 1 — Marcas de Cachaga no Brasil, por Estado e quantidade.
Fonte: MAPADACACHACA (2014)

O mercado da cachaga apresenta nimeros expressivos: a cachaga ¢ o terceiro
destilado mais consumido no mundo, com mais de 40.000 produtores no Brasil — destes
98% sdo pequenos e microempresarios, cujo 70% da producdo ¢ de cachaca de coluna
ou industrial e 30% de cachaga de alambique, gerando mais de 600 mil empregos

diretos e indiretos (EXPOCACHACA, 2014).

Sdo Paulo ¢ o lider na produgdo de cachaga (44%), seguido de Pernambuco e
Ceara, com 12%. Esses estados concentram alguns dos maiores fabricantes
de cachaca industrial, no caso a Pirassununga (Cachaca 51), Velho Barreiro,
Pitt, Ypioca e Colonial (CE). Minas Gerais, Rio de Janeiro, Goias e Espirito
Santo, cada um com 8% do mercado, completam a lista dos principais
fabricantes. Analisando apenas os numeros da cachaga artesanal, Minas ¢ o
principal centro produtor. O Estado tem 8.466 alambiques que produzem 230
milhdes de litros por ano (VASCONCELOS, 2003).

O consumo de cachaga por habitante ¢ de 1,5 litros por ano, ¢ a cadeia
produtiva da cachaga movimenta 7 bilhdes de reais anualmente. No Brasil os principais
estados consumidores sdo: Sdo Paulo, Pernambuco, Rio de Janeiro, Ceara, Bahia e
Minas Gerais. No que tange exportacdo de cachaga, 50% delas ¢ feita a granel;
apresenta um mercado informal elevado que eleva a producdo brasileira para algo em
torno de 2 bilhdes de litros/ano e representa 87% do market share do mercado de
destilados no Brasil; 70% do consumo de cachaga ¢ realizado em bares e restaurantes e

30% nos demais pontos de vendas (EXPOCACHACA, 2014).



No ano de 2013 a Cachaca foi exportada para 59 paises, com mais de 60
empresas exportadoras, gerando uma receita de US$ 16,59 milhdes, um aumento de
10,71% em relagao a 2012. Também houve um aumento de 13,23% no volume, sendo
um total de 9,21 milhdes de litros. Os principais paises que importam a cachaga
brasileira sdo: Alemanha, Estados Unidos, Portugal, Franga, Paraguai e Itadlia (IBRAC,
2014). Isso posto, agora faz-se necessaria a compreensdo sobre politicas de preservacao
do patrimonio cultural no Brasil para que, em seguida, se tenha o entendimento do uso

de indicagdo geografica no Decreto da Cachaca, foco deste escrito.

3. CONTEXTUALIZANDO POLIiTICAS DE PRESERVACAO DO
PATRIMONIO NO BRASIL

A materialidade foi, durante muito tempo, elemento fundamental para a
compreensdo do patrimonio histérico conhecido pelo mundo ocidental. O avango do
conhecimento e das pesquisas sobre patrimonio acabou substituindo o termo patrimonio
historico por patrimonio cultural, passando a compreender o patriménio de forma mais
abrangente, ganhando assim, um maior conjunto de bens caracterizados pelas
identidades culturais distintas encontradas na sociedade brasileira.

A nocdo juridica de Patrimonio Historico e Artistico Nacional surge, pela
primeira vez no Brasil, no artigo 10, na Constituicdo de 1934,
responsabilizando o poder publico pela preservagdo dos monumentos de
valor histérico ou artistico de importdncia nacional: ‘“‘compete
concorrentemente a Unido ¢ aos Estados: III - proteger as belezas naturais ¢

os monumentos de valor histdrico ou artistico, podendo impedir a evasao de
obras de arte” (BRASIL,1934, On Line).

Ja a preocupacdo com os bens culturais brasileiros tem suas origens advindas
da Revolugdo Francesa, quando o estado francés passa a conservar bens potencialmente
capazes de significar sua supremacia.

A noc¢ao de patrimdnio ¢, portanto, datada, produzida, assim como a ideia de
nacdo, no final do século XVIII, durante a Revolucdo Francesa, e foi
precedida, na civilizagdo ocidental, pela autonomizacao das nog¢des de arte e
de historia. O historico e o artistico assumem, nesse caso, uma dimensio

instrumental, e passam a ser utilizados na constru¢do de uma representagéo
de nagdo (FONSECA, 1997:37).

A preservacdao de bens imoveis representou o conceito do patrimonio nacional
brasileiro até a década de 1970. Inicialmente isolados, os iméveis patrimonializados

foram agregados aos conceitos de conjuntos e sitios arquitetonicos de importancia para



a sociedade e, geralmente, eram tidos como reliquias de um passado historico utilizado

pedagogicamente para ensinar sobre nacionalidade aos brasileiros.

Consagrados pelo poder publico, estes bens ganhavam uma espécie de aura
que os situava acima do presente, dos conflitos e diferencas manifestos no
cotidiano. Estavam ali preservados, apropriados, a informar o passado como
uma das instancias do conhecimento social, como joias culturais, para serem
vistos com a reveréncia propria que merecem os lugares fundadores; para
serem estudados em sua forma e técnica construtiva; para ensinarem o que
era brasileiro (RODRIGUES, 1998:90).

Posteriormente, esses conceitos foram repensados quando se compreendeu a
necessidade de preservar a cultura brasileira com patrimonio. A mudanga desse
paradigma se encontra expressa no conceito de Patrimonio Cultural que se encontra na

Secdo II, artigo 216-A, na Constitui¢ao de 1988:

Constituem patrimonio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia
a identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira, nos quais se incluem: as formas de expressdo; os modos
de criar, fazer e viver; as criagdes cientificas, artisticas e tecnolodgicas; as
obras, objetos, documentos, edificacdes e demais espacos destinados as
manifestagdes artistico-culturais; os conjuntos urbanos e sitios de valor
historico, paisagistico, artistico, arqueoldgico, paleontoldgico, ecologico e
cientifico. (BRASIL,1988, On Line)

Um inciso importante da referida Constituicdo deve ser ressaltado por dispde
sobre os mecanismos de preservacdo a serem utilizados para a preservagdo do
patrimonio (material ou imaterial): “O Poder Publico, com a colaboracao da
comunidade, promoverd e protegerd o patrimdénio cultural brasileiro, por meio de
inventarios, registros, vigilancia, tombamento e desapropria¢do, e de outras formas de
acautelamento e preservacao” (BRASIL,1988). Este inciso deu suporte legal para a
existéncia de outros meios de preservagdao do patriménio cultural como, por exemplo, a
existéncia de indicagdes geograficas.

A Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO) ¢ considerada, por estudiosos do patriménio, como a organizagdo que mais
contribui para a protecdo do patrimonio cultural. Ela apresenta as seguintes definigoes

para patrimonio cultural:

Patrimonio cultural - O patriménio cultural é de fundamental importancia
para a memoria, a identidade e a criatividade dos povos e a riqueza das
culturas. Patriménio cultural mundial: ¢ composto por monumentos, grupos
de edificios ou sitios que tenham um excepcional e universal valor historico,
estético, arqueologico, cientifico, etnologico ou antropoldgico. Patrimoénio
cultural subaquatico: engloba os vestigios de carater cultural, historico ou
arqueoldgico da existéncia do homem, submersos ha pelo menos 100 anos.
Patrimonio natural mundial: significa as formagdes fisicas, bioldgicas e



geoldgicas excepcionais, habitats de espécies animais e vegetais ameagadas e
areas que tenham valor cientifico, de conservagdo ou estético excepcional e
universal. Patriménio cultural intangivel ou imaterial: entende-se por
patrimdénio cultural imaterial as praticas, representacdes, expressoes,
conhecimentos e técnicas - junto com os instrumentos, objetos, artefatos e
lugares culturais que lhes sdao associados - que as comunidades, os grupos e,
em alguns casos, os individuos reconhecem como parte integrante de seu
patrimoénio cultural. (UNESCO, 2014, On Line.)

No Brasil, o Instituto de Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN) ¢
a autarquia responsavel por preservar o patrimdnio historico e artistico, apresentando os
bens culturais brasileiros divididos em materiais e imateriais, dispondo de instrumentos
de protecdo especificos para cada tipo de bem cultural. Os bens culturais materiais
(modveis e imodvel) sdo registrados de acordo com suas caracteristicas especificas em
quatro livros do Tombo: Livro do Tombo Arqueoldgico, Etnografico e Paisagistico;
Livro do Tombo Historico; Livro do Tombo das Belas Artes; e Livro das Artes
Aplicadas. E os bens imateriais encontram-se registrados, também, por suas
caracteristicas peculiares, nos seguintes Livros do Registro:1) Saberes: conhecimentos e
modos de fazer enraizados no cotidiano das comunidades; 2) Formas de expressao:
manifestagdes literarias, musicais, plasticas, cénicas e ladicas; 3) Celebracdes: rituais e
festas que marcam a vivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade, do entretenimento e
de outras praticas da vida social; e 4) Lugares: mercados, feiras, santuarios, pragas e
demais espacos onde se concentram e se reproduzem praticas culturais coletivas
(IPHAN, 2014).

A cachaga ndo configura como bem registrado pelo IPHAN em nenhum dos
livros de registros para bens imateriais brasileiros. No entanto, a cachaca ¢ Patrimdnio
Historico Cultural do Estado do Rio de Janeiro, garantido pela Lei 6.291/12, daquele
estado. Enquanto a Lei 16.688/2007 concede, ainda, a Cachaga de Alambique de Minas
o titulo de Patrimonio Historico e Cultural de Minas Gerais.

Uma politica de preservacdo do patrimonio abrange necessariamente um
ambito maior que o de um conjunto de atividades visando a prote¢do de bens.
E imprescindivel ir além e questionar o processo de produgdo desse universo
que constitui um patrimdnio, os critérios que regem a selecdo de bens e
justificam sua protecdo; identificar os atores envolvidos nesse processo ¢ 0s
objetivos que alegam para legitimar o seu trabalho; definir a posicdo do
Estado relativamente a essa pratica social e investigar o grau de

envolvimento da sociedade. Trata-se de uma dimensdo menos visivel, mas
nem por isso menos significativa (FONSECA, 1997:36)

Considerando a ideia de Fonseca (1997) aliada ao inciso da Constitui¢do de

1988, ambos mencionados anteriormente, acredita-se que ¢ imprescindivel a



preservacdo do patrimoénio cultural, com toda sua abrangéncia, e a existéncia de
mecanismos que ajudem nesta preservagdo. Neste contexto surgem as indicagdes

geograficas e o Decreto da cachagca como exemplos de mecanismos para tal fim.

4. INDICACOES GEOGRAFICAS E O DECRETO DA CACHACA

As Indicacdes geograficas sdo formas especiais de protecdo para produtos e
servicos (este ultimo caso, ocorre apenas na legislacdo brasileira), ligadas a propriedade
intelectual e asseguradas por convengdes internacionais. As indicagdes geograficas
(IGs) existem desde a antiguidade (COELHO-COSTA, 2014). Exemplos para elas
podem ser encontrados na Biblia Sagrada, como os vinhos de En-Gedi e o Cedro do
Libano (BRUCH, 2008).

Anterior ao surgimento de marcas e patentes, as indicacdes geograficas ja
asseguravam a procedéncia e a qualidade de produtos desde a antiguidade pré-classica.
Desde a pré-historia se pode encontrar signos cujos significados estdo relacionados as
indicagdes geograficas e, na antiguidade pré-classica ja havia referéncias a signos com
este fim. O codigo de Hamurabi ¢ um exemplo antigo de dispositivo de prote¢do de
ativos intangiveis diferenciadores - gé€nero do qual os signos distintivos constituem uma
das espécies (CARVALHO, 2009).

As trocas comerciais na Mesopotamia, do século XX a. C., desenvolveram um
sistema de registro com duas finalidades bésica: assinalar as quantidades de mercadorias
trocadas e saber a quem cobrar se houvesse descumprimento nas trocas. Criam-se,
entdo, signos distintivos para identificar produtos, compradores e vendedores. Exemplo
de signos distintivo importantes na Antiguidade foram: o selo cilindrico de Uruk (3200-
3000 a.C.) geralmente utilizado para marcar, com uma bola de barro que fechava sacos
de graos, e indicar a quem pertencia o produto (CARVALHO, 2009:471); e os signos
egipcios, na forma de selos, para atestar origem e qualidade de vinhos (ALMEIDA,
2010, p.18).

Na antiguidade grega e romana também podem ser encontrados produtos que
utilizavam indicagdo geografica como: as ostras de Brindisi, 0 marmore de Carrara, os
tecidos de Sidon e Mileto, as estatuetas de terracota de Tanagra e o bronze de corinto
(ALMEIDA, 2001). Nesse periodo era possivel encontrar dois tipos de simbolos nas
sociedades grega e romanas: o nome do fabricante, que poderia vir relacionado com

uma figura, ou nao; e o epénimo, ou nome do magistrado que certificava a exatidao do



volume de anfora - a sigla RPA (Res Publica Augustanorum) era escrita nas anforas
romana de barro que ja possuiam dimensdes exatas para facilitar o comércio. Sinetes de
pedra, outra espécie de selos com imagens diferenciadas, ainda poderiam ser
encontrados nas asas das anforas, para fortalecer e assegurar a indicagdo
(CARVALHO,2009:485).

O uso de signos e simbolos ainda servia para que as sociedades pudessem se
proteger contra produtos falsificados, pois “havia falsificagdes, mesmo na Antiguidade
pré-cléassica, o que levou comerciantes e produtores interessados em manter a qualidade
e autenticidade dos produtos a buscarem formas de se precaver contra qualquer tipo de
usurpacao” (COELHO-COSTA, 2014:28). Assim, surgiram mecanismos de puni¢ao
contra os fraudadores de uso dos signos, como: a Lex Cornelia de Falsis que reprimia as
falsificagdes romanas (ALMEIDA, 2010: 38-39); e a Lei n. 227 do Cddigo de
Hamurabi, que reprimia quem fizesse mau uso dos sinais (CARVALHO, 2009: 477).

Coelho-Costa (2014) explicita que as indicacdes geograficas na antiguidade
ndo exigiam a obrigatoriedade das normas de fabricagdao dos produtos tal como ¢ hoje.
O autor ainda mostra o declinio dos signos e simbolos no medievo e a presenga de
produtos com signos evocativos, trazendo o nome do fabricante e o local de procedéncia
dos produtos. Com a chegada da atividade industrial aparecem as normas técnicas para a
fabricagdo de produtos.

No entanto, a Convencao de Paris (de 1883) ¢ considerada como a primeira
acdo internacional legal de protecdo da propriedade industrial das Indicagdes
geograficas (LILLY WHITE et al. ,2005), sendo seguida do Acordo de Madrid de 1891 -
que reprimia indicagdes falsas; pelo Acordo de Lisboa de 1958 - que permite protecao
das Denominagdes de Origem (Do); e pelo TRIPS de 1958 (Trade Related Aspects on
Intellectual Property Rights) — este Glltimo traz os aspectos legais que se conhece sobre
as indicagdes geograficas na atualidade

No Brasil, o marco de existéncia das Indicagdes Geograficas ¢ a Lei n.°
9.279/1996, que apresentas as IGs em duas modalidades: Indicagdo de Procedéncia (IP)
e Denominagdo de Origem (DO): Indicacdo de procedéncia ¢ um tipo de registro que
faz referéncia ao nome geografico usado por notoriedade ou reconhecimento a partir da
producado, extragdo, fabricacdo de produto ou servigo prestado onde a qualidade esta
associada ao produto/servigo final. Enquanto a Denominag¢do de Origem, atribui nome
geografico pelas caracteristicas qualitativas, sendo que os produtos ou servigos precisam

estar obrigatoriamente associado a aspectos fisicos (clima, solo, 4gua, dentre outros),



humanos e culturais do lugar onde se origina o processo de produ¢do ou obten¢do do
produto.

Uma indicagdo geografica se diferencia de certificados de qualidade e das
marcas porque exige que as caracteristicas ou qualidades dos produtos com IG sejam
atribuidas ao espaco geografico onde foi produzido (BERESFORD, 2000). Assim, o
conceito de indicacdo geografica conglomera produtos agricolas, alimenticios ou nao
(artesanato), géneros alimenticios e bebidas que apresentam uma ou mais peculiaridades
e/ou caracteristicas relacionadas ao espago geografico onde foram produzidas.

No Brasil, encontram-se registradas 46 indicagcdes geograficas, sendo trinta e
oito nacionais (30 Indicagdes de Procedéncia e 8 Denominagdes de Origens) e oito
Denominagdes de Origem estrangeiras (INPI, 2014: COELHO-COSTA, 2014), dentre
as quais, se encontram: a Indicagdo de Procedéncia 1G200602 Paraty/RJ, para
aguardentes, tipo cachaga e aguardente composta azulada; e a Indica¢do de Procedéncia
1G200908 Regiao de Salinas/MG — para aguardente de cana tipo cachaga.

A cachaga tornou-se bebida nacional do Brasil pelo Decreto Federal N° 4.062
de 2001, elaborado com base no Acordo TRIPS/OMC (Acordo sobre Aspectos dos
Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio, no ambito da
Organizagdo  Mundial do Comércio), sendo uma Indicacdo geografica
(EXPOCACHACA, 2014).

Aparentemente, o governo brasileiro resolveu fazer uso da cachaca como
indicagdo geografica por motivos meramente comerciais, numa tentativa desesperada de
evitar que a cachaca se tornasse bebida genérica, como o rum e o whisky, que podem ser
produzidos em qualquer lugar. Algumas explicacdes sobre esse contexto devem ser
consideradas: o whisky tornou-se um produto genérico pois qualquer pais pode produzi-
lo desde que seja feito a partir de cereais e que mature em cascos de carvalho de 2 a 3
anos. Na tentativa de reaver esse bem, a Escocia elaborou a lei UK Law de 1933
permitindo que a bebida fosse conhecida como Scoth Whisky, que s6 poderia ser
produzida apenas no seu territério e, ainda, sendo considerada indicagdo geografica
escocesa protegida pelo TRIPS nos paises que trabalham com Indicagdes geograficas
(ROCHA FILHO, 2009).

Infelizmente a cachaga brasileira sofre com a mesma generalizagdo pela qual o
whisky passou. O problema comega com o termo, que mesmo sendo legitimamente
brasileiro ¢ alvo de requerimento de marcas em outros paises — fato ja ocorrido com

acerola, agai, andiroba, copaiba, cupuagu, guarand, pau-brasil ¢ muitos outros (NETO,



2008). A cachaga ¢ um destilado que pode ser produzido facilmente em qualquer lugar
e, ainda, ¢ considerado como Rum para efeitos fiscais fora do Brasil (DIAS, SOBEL,
COSTA, 2010).

Outro problema surge, quando as autoridades brasileiras incluiram no Decreto
n® 4.062, de 21 de dezembro de 200, popularmente conhecido como Decreto da
Cachaga, termos que permitem a possibilidade de haver cachagas nio-brasileiras. Fato
que levaria ao entendimento, por tanto, de que a cachaga nao seja uma exclusividade

nossa. Segue abaixo o Decreto na integra:

DECRETO N° 4.062, DE 21 DE DEZEMBRO DE 2001. Define as
expressdes "cachaga", "Brasil" e¢ "cachaca do Brasil" como indicagdes
geograficas e da outras providéncias. O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no
uso da atribuic@o que lhe confere o art. 84, inciso IV, da Constitui¢ao, e tendo
em vista o disposto no art. 22 do Acordo sobre Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual relacionados ao Comeércio, aprovado, como parte
integrante do Acordo de Marraqueche, pelo Decreto Legislativo no 30, de 15
de dezembro de 1994, ¢ promulgado pelo Decreto no 1.355, de 30 de
dezembro de 1994, e nos arts. 176 a 182 da Lei no 9.279, de 14 de maio de
1996, DECRETA: Art. 1o O nome "cachaga", vocabulo de origem e uso
exclusivamente brasileiros, constitui indicacdo geografica para os efeitos, no
comércio internacional, do art. 22 do Acordo sobre Aspectos dos Direitos de
Propriedade Intelectual relacionados ao Comércio, aprovado, como parte
integrante do Acordo de Marraqueche, pelo Decreto Legislativo no 30, de 15
de dezembro de 1994, e promulgado pelo Decreto no 1.355, de 30 de
dezembro de 1994. Art. 20 O nome geografico "Brasil" constitui indicagéo
geografica para cachaca, para os efeitos da Lei no 9.279, de 14 de maio de
1996, e para os efeitos, no comércio internacional, do art. 22 do Acordo a que
se refere o art. lo. Pardgrafo tnico. O nome geografico "Brasil" podera se
constituir em indicacdo geografica para outros produtos e servicos a serem
definidos em ato do Poder Executivo. Art. 30 As expressdes protegidas
"cachaga", "Brasil" e "cachaca do Brasil" somente poderdo ser usadas para
indicar o produto que atenda as regras gerais estabelecidas na Lei no 8.918,
de 14 de julho de 1994, e no Decreto no 2.314, de 4 de setembro de 1997, e
nas demais normas especificas aplicaveis. § 1° O uso das expressoes
protegidas "cachaga", "Brasil" e "cachaca do Brasil" é restrito aos produtores
estabelecidos no Pais. § 2° O produtor de cachaca que, por qualquer meio,
usar as expressoes protegidas por este Decreto em desacordo com este artigo
perdera o direito de usa-la em seus produtos e em quaisquer meios de
divulgacdo. Art. 4° A Camara de Comércio Exterior aprovara o Regulamento
de Uso das Indicagdes Geograficas previstas neste Decreto de acordo com
critérios técnicos definidos pelos Ministérios do Desenvolvimento, Industria
e Comércio Exterior e da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, no ambito
de suas respectivas competéncias. Art. 5° Este Decreto entra em vigor na
data de sua publicacdo. Brasilia, 21 de dezembro de 2001; 180° da
Independéncia e 113° da Republica. FERNANDO HENRIQUE CARDOSO;
Sérgio Silva do Amaral (BRASIL, 2001).

Apesar da cachaca configurar como indicacdo geografica por for¢a de decreto,
e do Brasil dispor de duas indicagdes de procedéncia para cachaca, ela ndo configura

nos bens imateriais registrados pelo IPHAN, como patrimonio nacional. Curiosamente



apenas duas indicagdes de procedéncia para cachaga foram aceitas como indicacdo
geografica num pais que conta com mais de 4 mil marcas distintas.

Como o Brasil utiliza e respeita as normas das convengdes internacionais para
indicagdes geograficas, como o TRIPS — que permite aos paises signatarios proteger as
indicagdes geograficas oriundas de territorios dos signatarios, esta € a unica prote¢ao

que a cachacga apresenta atualmente.

5. CACHACA E TURISMO

O crescimento da atividade turistica tem impactos diretos sobre a dindmica
socioecondmica nos territdrios. Assim a possibilidade de agregar valores a produtos e
servicos que valorizam a cultura e as identidades locais fortalece a atividade (BRASIL,
2010). Na atividade turistica existem segmentos nos quais a cachaga pode ser trabalhada
como produtos e/ou atrativo: turismo cultural, rural, gastronomico e agroturismo. No
entanto, o meio onde essas atividades ocorrer também podem ser um diferencial.

Na contemporaneidade o espago rural € visto como um continuum do espago
urbano. Logo, as atividades econdmicas ndo devem identificar as cidades como
exclusivas para as atividades industriais, nem os campos para desenvolver somente
agricultura e pecuaria. Principalmente quando, diante da crise agricola, se observa o
potencial de competitividade das atividades rurais, oportunizando alternativas
diferenciadas que levam agricultores e pecuaristas a transformar suas atividades
(GRAZIANO DA SILVA,1999). Assim, ¢ possivel se encontrar propriedades rurais
desenvolvendo suas atividades para abarcar fatias do mercado de turismo, hospedagem,
lazer, comércio de produtos tipicos e atividades industriais para o processamento de
matérias primas locais.

Nessa revolugdo dos espagos, muitos paises acabam adotando o terroir e as
indicagdes geograficas como elementos importantes para apontar “identificagdo,
distingdo e valorizagdo de produtos tipicos nos destinos turisticos, em especial, no
enoturismo, agroturismo, turismo gastrondmico e enogastronomico” (COELHO-
COSTA, 2014:26).

A Unido Europeia, por exemplo, incentiva ¢ dd fomento para a fabricagdo e
diversificacdo de produtos de agronegdcio, principalmente os produtos tipicos,
entendendo a real fung¢do de micro desenvolvimento local e combate a perda de fungdes

no meio rural. Os ministérios do Turismo ¢ do Meio-Ambiente da Unido Europeia



voltam, cada vez mais, sua atencdo para a importancia desses tipos de produgdes na
manutencdo e estruturacdo das paisagens que mantem as rendas para esses setores
(BERARD & MARCHENAY, 1996).

Partindo da ideia de Sodré apud Ortiz (1994) que diz que s6 € nacional o que se
torna popular, a atividade turistica brasileira ja investe em produtos e atragdes para os
segmentos que trabalham com a cachaca, tendo profissionais com conhecimento de
causa no tema e cujos alguns exemplos de atragdes serdao descritos seguir.

O Estado de Minas Gerais, lembrado pela cozinha e queijos mineiros, tendo
estes ultimos seu modo artesanal registrados pelo IPHAN como patrimdnio imaterial, ¢
ainda o maior produtor de café e maior polo de fabricagdo de cachaga artesanal no
Brasil. Diante disso, os Ministérios do Desenvolvimento Agrario e do Turismo, em
conjunto com o SEBRAE, desenvolveram um roteiro turistico pelas cidades produtoras,
partindo dos circuitos chamados de Serras Mineiras, o Roteiro Café com Cachaga tem
como base a cidade de Vigcosa, no sudeste mineiro, com visitagdes que variam de um a
dois dias, ao custo respectivamente de R$129,00 e R$345,00 com hospedagem. A ideia
¢ fazer visitas a propriedades produtoras que podem cruzar o parque da Serra do
Brigadeiro - com visitas a propriedades em municipios do entorno, como o sitio Pedra
Redonda, que produz café orgdnico em Araponga, ¢ a fazenda Independéncia, da
cachaca Guaraciaba (FOLHA DE SAO PAULO, 2014).

Enquanto isso, a cidade Paraty, no estado do Rio de Janeiro, possui um festival
da cachagca ja consolidado que atrai visitacdo turistica desde 1992. Inicialmente
conhecido como Festival da Pinga, tornou-se um dos eventos mais tradicionais da
cidade que celebra a cachaga local por sua distingdo de Indicagdio de Procedéncia. E
fruto do esfor¢o conjunto das Secretarias de Cultura e Turismo de cidade com a
Associagdo dos Produtores de Cachaca de Paraty (APACAP) e o Polo Gastrondémico de
Paraty. E ainda um festival gastrondmico que faz jus a cachaga como um produto
gourmet, apresentada num evento que lembra uma quermesse tradicional, com barracas
enfeitadas a beira do rio, onde residentes e turistas podem degustar cachagas e
preparacdes gastronOmicas elaboradas especialmente para o Festival, tudo
acompanhado por musicas tradicionais da cidade, como também ao choro e samba, ¢
dangas do tradicional grupo de ciranda Os Caigaras, do Jongo do Campinho da
Independéncia, do Maracatu Palmeira Imperial, e o forr6 do Chama-Maré, além de
grupos de choro como Choro na Praca e Trio Hora do Brasil e o samba do Bola de Meia

e Casuarina, entre outros especialmente selecionados. (PARATY, 2014)



Entretanto, ¢ no estado do Ceard que a relacdo do turismo com a cachaca
prolifera com opg¢des distintas, principalmente em complexos turisticos tematizados
como: o Ipark, o Engenhoca Parque Ecoeducativo e o Museu Senzala negro Liberto,
que serdo apresentados a seguir.

O Ipark, localizado na zona rural do municipio de Maranguape, ha 30
quilometros de Fortaleza (capital do estado do Ceard) ¢ um complexo turistico da
Ypioca, uma das maiores empresas cearenses fabricantes de cachaga industrial
brasileira. L4, o tradicional Museu da Cachagca, casardo erguido entre 1851 e 1854 que
sediou a primeira unidade industrial da Ypidca, ¢ a principal atracdo do complexo que
esta funcionamento desde do ano 2000 e leva o visitante a fazer um passeio pela historia
da bebida, degustar a tradicional cachaca e conhecer o maior tonel de madeira do
mundo - com capacidade para 374 mil litros de aguardente, registrado no Guinness
Book, o segundo maior esta na Alemanha e tem capacidade para 234 mil litros.

O Ipark dispde ainda do Campo de Aventura, espago para pratica de esportes de
aventura que ocupa 100 mil m? e com capacidade para atender mais de 1.500 pessoas,
onde os adeptos do turismo ecologico e de esportes radicais podem praticar trés tipos de
tirolesas, entre elas estd a maior tirolesa do Nordeste, com 260 metros de extensdo,
arvorismo, muro de escalada, com diversos niveis de dificuldade, inclusive a escalada
em rocha, passeios de caiaque e trilhas ecoldgicas. Para entreter as criangas, conta com
passeios de charrete e de jardineira, pedalinho e uma minifazenda repleta de pequenos
animais e seus filhotes. O ambiente ainda conta com acgude e espago gastronomico,
recebe cerca de 10 mil visitantes por més e ¢ reconhecido como uma das principais
atracdes do turismo em Fortaleza (IPARK, 2014).

O Engenhoca Parque Ecoeducativo, localizado no centro do municipio de
Aquiraz-Ce, primeira capital cearense, possui atividades para toda a familia com
diversas opcdes para liberar a adrenalina como: Escalada, Arvorismo e as Tirolesas; ou
com atividades leves e revigorantes como as Trilhas, Pula-Pula, Passeio de Pedalinho ou
Caiaque, todas realizadas dentro deum complexo histérico arquitetonico do Sitio
Colégio, que conta com casas em estilo colonial, capela, restaurante, museu do engenho
colonial e espaco para eventos — além do Parque, espaco proprios para praticar das
atividades citadas inicialmente com capacidade maxima do Parque ¢ de 950 pessoas. O
museu do Engenho Colonial propde uma narrativa que evidencia a historia do engenho,
que deu origem a Cachaca Colonial, importante no cenério histérico e cultural

brasileiro, traz nas suas exposi¢des a narrativa da historia econdmica da cidade de



Aquiraz e se entrelagca com a historia colonial de nosso pais, mostrando os tipos de
engenhos ¢ as diversas fases do processo produtivo dos derivados da cana-de-agucar, em
especial, da cachaca. O Espagco Engenho Colonial traz ambientacdo aconchegante e
rastica, que remete ao periodo do Brasil Colonia, com forte influéncia da decoragao
portuguesa e possui lugares para grandes eventos, comportando 3.000 pessoas em pé e
aproximadamente 1.500 confortavelmente sentadas. (ENGENHOCA, 2014).

O estado do Ceara ¢ conhecido na midia como “Terra da Luz”, e a maior parte
dos turistas que aqui chegam acreditam que esse titulo deve-se a presenca constante do
sol. No entanto essa titulagdo surgiu por ter sido o primeiro estado brasileiro a libertar
os negros escravizados — fato diretamente relacionado com o Museu da Senzala Negro
Liberto, que encontra-se no Sitio Livramento, localizado em Redengao - Ce, as margens
da CE-060, a 50Km de Fortaleza ¢, certamente, o com menor infra estrutura dos que os
complexos anteriores. No entanto esse conjunto arquitetonico colonial ¢ original e
encontra-se em boas condi¢cdes de conservacdo, sua importidncia chega a ser mais
elevada, considerando que tem seu nome registrado nos anais da historia nacional, pois
o marco historico deste engenho foi a concessdo, em 25 de margo de 1883, de alforria a
todos os negros cativos, cinco anos antes da decretacdo da Lei Aurea pela princesa
Isabel. Abriga a unidade de producdo da aguardente Douradinha, construida em 1873
pela familia Muniz Rodrigues, que ainda ¢ a proprietdria do local e idealizadora do
museu. O complexo mantém um engenho escocés de 1927, que ainda em
funcionamento, ‘produz a Cachaga douradinha, de Agosto a Dezembro, produzindo de 8
a 15 mil litros de caldo de cana por dia para a produgdo de cachaga. Funciona a vapor e
utiliza o proprio bagago da cana como combustivel. Oferece ao visitante passeio pela
Casa Grande, que preserva seus ambientes incluindo a senzala e a cela das mucamas —
onde ¢ contada ao visitante o gesto de bravura do senhor de engenho ao conceder
alforria a todos os negros cativos, cinco anos antes da Lei Aurea, decretada pela
Princesa Isabel. Possui um roteiro simples que passa pelo engenho, Casa Grande,
Senzala, cela das mucamas e seguem pelo canavial até encontrar um grande barril de
cachaca que serve como portal para entrar no Mercado da Sinh4 onde se pode degustar
uma cachaga especial envelhecida em tonéis de balsamo por 30 anos e encontrar
suvenires, cachacas e alimentacao (ALZENIR, 2014).

Os exemplos citados oportunizam o entendimento das possibilidades de se
trabalhar a cachagca na atividade turistica de formas diferenciadas e desenvolver

produtos e servicos para todos os publicos. Além de favorecer o aparecimento de um



profissional importante dentro do setor: o cachacista, cachacier ou o sommelier da
cachaga, profissionais responsaveis por dominar conhecimentos sobre a producdo
agricola da cana, a parte quimica e comercial da cachaga até ela chegar na mesa do

consumidor.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo analisar o Decreto da Cachaga e fazer a
relacdo da bebida, enquanto patrimonio nacional, com indicacdes geograficas e a
atividade turistica.

Os resultados da anélise apontam o Decreto da Cachaca como uma estratégia
do governo federal, elaborada as pressas, para proteger a cachaga no mercado
internacional de bebidas, passando por cima dos processos de tombamento do IPHAN
para registro de bens do patriménio cultural brasileiro.

No entanto, a cachaca ¢, de fato, bebida nacional e representa muito mais que
um recurso econdmico, sobretudo quando observadas suas caracteristicas culturais. A
juncdo de Indicagdes geograficas, Cachaga e Turismo explicita o potencial competitivo
e o diferencial de possibilidades reais para o desenvolvimento do turismo que,
consequentemente, implica em desenvolvimento socioecondmico e cultural. Investir na
utilizacdo de indicagdes geograficas, fortalece o desenvolvimento local em varios
setores, inclusive o turismo. Gragas a aplicacdo da metodologia escolhida, que se
mostrou adequada e eficiente, acredita-se ter atingido o objetivo principal da pesquisa. .

Tao importante quando as iniciativas de preservar o patrimonio cultural
brasileiro ¢ a utilizagdo de segmentos do mercado turistico/cultural que podem trabalhar
a cachaca como produto/atrativo que pode ajudar na promog¢do e preservacdo do
reconhecimento da bebida como patriménio brasileiro, bem como elemento historico de
importante recurso cultural.

A utilizacdo de indicagdes geograficas para cachacas brasileiras permite a
valorizagao cultural de um produto tipico cuja identidade percorre fatos importantes da
constru¢do do Brasil. Além de permitir que setores e segmentos de mercado possam
criar produtos inovadores € competitivos, desenvolver economicamente locais onde o
sistema de producdo da cachaca se forma e valorizar o contexto de producao cultural de

produtores locais.



O decreto da cachaca pode ser entendido como um mecanismo que se utilizou
de indicagdes geograficas para proteger a cachaca no mercado de bebidas mundial.
Acredita-se que esse mecanismo ganharia mais forca se a cachaca passasse a ser
registrada como bem do patrimdnio imaterial brasileiro, pelos 6rgdos competentes, que
poderiam explorar mais desse registro e alavancar maior salvaguarda para a bebida.

O Brasil apresenta varios tipos de cachagas cuja diversidade se espelha na
identidade de cada local produtor. Esse fato ¢ percebido pela atividade turistica que
desenvolve suas atividades criando empreendimentos, roteiros, eventos, produtos e
servigos para melhor explorar a cachaca e seu sistema de producdo, levando os

visitantes a um encontro cultural carregado de identidade.
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