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RESUMO:

Este artigo analisa o perfil de localizagdo das atividades produtivas da economia
criativa no espaco nordestino, durante o periodo de 2006 a 2013. Aplica as
metodologias da Economia Regional, em particular o uso do Quociente Locacional.
As caracteristicas observadas neste estudo apontaram para estrutura produtiva
crescente, porém regionalmente desigual evidenciado por um padrdo espacial
heterogéneo no que se refere a distribuicdo regional do emprego formal dessa
economia. Poucos estados apresentaram-se especializados nos macrossetores
criativos, mas nenhum deles demonstrou uma localizacdo infima para a existéncia
das atividades econbmicas que compdem esses macrossetores.

Palavras-chave: Criatividade. Desenvolvimento regional. Localizacao.

ABSTRACT:

Est This article analyzes the profile of the location of production activities of the
creative economy in the northeastern area during the period from 2006 to 2013.
Applying the methodologies of Regional Economics, in particular the use of Location
Quotient. The characteristics observed in this study pointed to increasing production
structure, but regionally uneven evidenced by a heterogeneous spatial pattern as
regards the regional distribution of formal employment that economy. Few states
have become specialized in creative macro sectors, but none of them showed a tiny
location for the existence of economic activities that make up these macro sectors.
Keywords: Creativity. Regional development. Location.

1. INTRODUCAO
A globalizacdo e o paradigma tecnoldgico descerrado na Terceira Revolucao

Industrial provocaram profundas transformacdes na economia, impulsionando a
internacionalizacdo dos mercados e a formacdo de novos modelos de producao
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(CAMPOS et al., 2005). Esse processo foi favorecido pela fragmentacéo das cadeias
produtivas de bens e servicos em escala mundial e pelas relacdes de consumo
emergidas nas sociedades contemporaneas, onde a inovagdo, a comunicacao e a
cultura assumiram aspectos transacionais e configuraram mercados globalmente
segmentados. Castells (2000), ainda destaca o surgimento de novas formas de
organizacdo da producdo sob a abordagem da Sociedade em Rede, fortemente
baseada no conhecimento, cujos setores produtivos assumem um aspecto dinamico
e transversal.

Em virtude dessas transformacfes, a composicdo da demanda por trabalho
registrou diversas modificacdes, em que se destaca o aumento da demanda por
mao de obra mais especializada e o crescimento da estrutura ocupacional entre 0s
setores econOmicos que tém por recurso produtivo essencial a criatividade, a arte e
a inovacdo. Segundo Coutinho (2012), setores econdmicos dessa hatureza
passaram a representar uma importante alternativa de insercdo produtiva, dado o
potencial que dispdem para a geracdo de emprego e renda monetaria. Isso porque,
0 sistema produtivo necessita cada vez mais do conhecimento criativo em sua
configuracdo, uma vez que a busca por “um novo excedente econdmico, por um
grupo ou sociedade, se transforma em um desafio [e um incentivo] a inventividade e
qualificagdo humana” (AMARAL FILHO, 2013, p. 215).

Por isso, a temética da criatividade tem alcancado notoriedade na agenda de
diversos paises e dos principais organismos multilaterais voltados para o
desenvolvimento econdomico, como: Conferéncia das Nagdes Unidas para o
Comeércio e o Desenvolvimento (UNCTAD), Programa das Nac¢Bes Unidas para o
Desenvolvimento (PNUD) e Organizacdo das Nac¢des Unidas para a Educacéo, a
Ciéncia e a Cultura (UNESCO). Em tais discussfes, esses setores econdmicos séo
vinculados a Economia Criativa, que tem sido considerada como um relevante eixo
de integracdo e desenvolvimento econ6mico. Porquanto, permite a diversificacao
produtiva e a dinamizacdo dos espacgos urbanos, privilegiando desde a producdao em
pequena escala até o fortalecimento de segmentos industriais especificos. Desse
modo, viabiliza-se que com recursos simbalicos e intangiveis se redefina a estrutura
socioecon6mica do mercado de trabalho, com a insergcao produtiva tanto em setores
em que prevaleca a expertise do conhecimento popular e cultural, como em
atividades que exigem um elevando nivel educacional (FLORIDA, 2002).

Os profissionais da criatividade também podem se organizar de maneira
alternativa, seja por meio do empreendedorismo individual e coletivo, assim como
por meio de redes solidarias de cooperacéo, inserindo-se em segmentos como artes
e artesanato, por exemplo. Assim a aglomeracdo deste tipo de profissionais
consiste em um fator relevante para as decisdes locacionais das firmas,
correspondendo a um indutor estratégico de desenvolvimento regional, conforme
apontam Jacobs (2001), Machado et al. (2013) e Ribeiro et al. (2014). Nesse
contexto, “o ponto chave para o crescimento e desenvolvimento de cidades e de
regides seria 0 aumento na produtividade associado com a aglomeracéo de capital
humano ou de pessoas qualificadas e criativas”, salienta Golgher (2008, p. 109).

Por essa razdo, muitos esfor¢os tém sido empreendidos para a formulacdo de
um conceito de economia criativa que seja universalmente aceito e que entrelace as
suas diversas categorias, tais como: industria criativa, classes criativas e cidades
criativas (REIS, 2011; MINC, 2012). Entre esses, destaca-se 0 empenho de
compilacdo realizado pela Conferéncia das Nac¢des Unidas para Comércio e
Desenvolvimento (UNCTAD) nos anos de 2004, 2008, 2010 e 2013, ao produzir o
Relatério de Economia Criativa, onde caracteriza e dimensiona as atividades



criativas ao redor do planeta. Em 2004 a economia criativa fora definida como um
cluster de atividades que tém a criatividade como componente essencial e
relacionada ao segmento industrial da economia, cujos conteudos séo suscetiveis a
protecdo intelectual (UNCTAD, 2004). A partir das publicacées de 2008, o conceito
de economia criativa proposto pela UNCTAD incorporou um carater multissetorial,
que vai desde as artes até os maiores campos da ciéncia e da tecnologia.

Esta é a definicdo de economia criativa que ultrapassa os limites da producéo
artistico-cultural (musica, danca, teatro, cinema, pintura, literatura, por exemplo),
desdobrando-se em outras expressdes ou atividades econbmicas relacionadas as
novas midias, a industria de conteudo, a publicidade e propaganda, a arquitetura
entre tantos outros segmentos de mercados pautados na exploracdo do
conhecimento. No Brasil, estima-se que essas atividades econdmicas representem
2,84% do Produto Interno Bruto (PIB), movimentado cerca de R$ 105 bilhGes em
bens e servicos (MINC, 2012), ultrapassando o desempenho de setores tradicionais
da economia, como a industria extrativa mineral e a producdo e distribuicdo de
energia elétrica, aponta Leroy (2013).

Dados da Federacédo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (FIRJAN)
apontam que em 2011, 243 mil empresas e 810 mil trabalhadores formavam o
ndcleo da economia criativa brasileira. Esse desempenho insere o Brasil entre os
maiores produtores de bens e servigos criativos do mundo, superando Espanha,
ItAlia e Holanda (FIRJAN, 2012). Estudos semelhantes foram realizados para a
cidade de S&o Paulo pela Fundacdo do Desenvolvimento Administrativo do
Municipio de Sdo Paulo (FUNDAP) e para o estado do Rio Grande do Sul pela
Fundacdo de Economia e Estatistica (FEE), para 2011 e 2013, respectivamente.

Esses trabalhos apontam diferencas expressivas no que se refere ao
desempenho estadual da economia criativa, principalmente em relagdo ao numero e
aos rendimentos salariais do emprego. Entretanto, pouca énfase tem sido aplicada
aos efeitos da distribuiciAo espacial da economia criativa sobre sua estrutura
ocupacional, cuja espacialidade das atividades econémicas tende a ocorrer de forma
heterogénea, conforme afirmam Scott (2005) e Machado et al. (2013). Em face
dessas consideracdes, questiona-se até que ponto a localizagdo contribui para a
expansao da economia criativa e como a especializacao e a competitividade urbano-
regionais dessa economia influenciam a distribuigcdo de seu emprego.

Por tanto, convém analisar os padrdes de distribuicdo e concentracdo das
atividades da Economia Criativa nas regides e sistemas urbanos nordestinos, a fim
de revelar as caracteristicas estruturais desses mercados e a sua relevancia para o
desenvolvimento local e regional. Isso porque, segundo Almeida (2012), uma vez
identificado o potencial de determinada regido em funcdo de suas caracteristicas
estruturais, identifica-se também os setores econdmicos que, se fomentados,
tendem a dinamizar as atividades econémicas regionais, contribuindo para o
desenvolvimento econdémico e setorial a partir da economia criativa, justificando a
preponderancia de estudos como esse. Por isso, 0s aspectos a serem revelados por
essa proposta de estudo podem contribuir para a elaboracédo de politicas publicas
adequadas ao desenvolvimento e a consolidagéao de setores dessa economia.

Portanto, o objetivo geral deste artigo € analisar a dinamica e a distribuicdo
regional do emprego da economia criativa no Nordeste do Brasil, tomando como
referéncia a estrutura espacial e a concentracdo do emprego formal nos estados
nordestinos. Esse artigo encontra-se estruturado em quatro secdes, incluindo essa
introducdo. Na segunda secdo, discorre-se sobre a perspectiva teorica da
criatividade, enquanto objeto da analise econémica. Sequencialmente, a secao trés



apresenta a metodologia da andlise. Em seguida, sdo apresentados os resultados
da investigagao. Por fim, a quarta se¢cédo esboca as consideracoes finais.

2. CRIATIVIDADE COMO OBJETO DA ANALISE ECONOMICA

A criatividade se constitui em uma poderosa for¢ca produtiva individual,
atrelada a imaginacéo e as habilidades psicoldgicas, técnicas e culturais dos seres
humanos. Por essa razdo, geralmente se destaca pela combinacdo de ideias com
multiplas aplicagbes ao cotidiano e as necessidades dos individuos. Conforme
apontou Howkins (2013), a criatividade é a capacidade de gerar algo novo, seja um
processo ou uma invencdo que se tornem relevantes para o uso particular ou
coletivo. Trata-se de um talento e uma aptidao intrinseca as capacidades cognitivas
dos sujeitos e que se manifesta através dos pensamentos e acdes, evidenciando-se
por concepcdes originais ou adaptacdes da realidade existente.

A criatividade e a inventividade humana (FURTADO, 1978) vao além do
campo ideoldgico e se adentram nas diversas categorias de decisdo da sociedade,
lhes conferido mudltiplas perspectivas de interpretacdes e significados. Desde a
década de 1990, a criatividade tem sido discutida, enquanto fator econémico e
insumo produtivo capaz de dinamizar o sistema produtivo. Ademais, a criatividade
tem sido reconhecida como um insumo produtivo essencial para diversas atividades
econdmicas de relevancia no sistema produtivo contemporaneo. Dessas discussoes,
algumas expressfes tém emergido, como: industrias criativas, cidades criativas,
clusters criativos e economia criativa, por exemplo.

A expressdo Economia Criativa, em particular, tem alcancado notoriedade
entre a literatura e na agenda governamental de diversos paises, provocando um
esforco incomum para sua sistematizagdo enquanto campo de estudo. Enquanto
formulacdo conceitual, sua génese assenta-se na multidisciplinaridade analitica da
Terceira Revolucao Industrial e, por extensdo, conectada ao paradigma de producéo
da sociedade pés-moderna, como: o modelo pos-industrial, o modelo pés-fordista e
a economia do conhecimento, da experiéncia e da cultura (MIGUEZ, 2007).

Essa absorcao intelectual de multiplas fontes de conhecimento caracteriza a
economia criativa como um paradigma analitico de investigacdo que precede uma
revolucdo na estrutura cientifica da economia e gestao, conforme sugerem Miguez
(2007), Reis (2008) e Procopiuck e Freder (2013). Por assim ser, consiste numa
concepcao tedrica em construcdo, cujas definicdes, formas de mensuracdo e
caracterizacao apresentam variagdes ao redor do mundo (OLIVEIRA et al., 2013).

Segundo Caves (2001), a economia criativa abrange mais do que a producao
de contetdo simbdlico, pois oferta no mercado, bens e servicos que representam
solucBes para outros setores e processos da economia, estabelecendo conexdes
com diversos segmentos do sistema produtivo. Exemplo disso é a comercializacdo
de tecnologias de producdo, modelos industriais, marcas, patentes, entre outros.
Trata-se de um reflexo do atual estagio das sociedades em rede, as quais se
orientam pela produgédo em massa e pelo capital de base intelectual (CASTELLS,
2000). Por isso, esses elementos sdo determinantes na dindmica do capitalismo
recente  (ALBUQUERQUE, 2013), fortalecendo, desse modo, 0s mercados
vinculados a economia criativa (COSTA; SOUZA-SANTOS, 2011).

Nesse contexto, a economia criativa pode ser compreendida como um
conjunto de setores econdmicos especificos e baseados em um ativo intangivel e
simbdlico. Trata-se de atividades econdmicas que partem da combinagdo de



criatividade com técnicas e, ou tecnologias, agregando valor ao ativo intelectual. De
acordo com o Departamento de Cultura, Midia e Esporte* (DCMS, 2011) do Reino
Unido, esse conglomerado produtivo é responsavel pela producéo, distribuicdo e
comercializacdo de bens e servicos que tém a sua origem na criatividade, os quais
apresentam potencial para a criacdo de emprego e rigueza através da geracao e
exploracdo de propriedade intelectual.

Este carater concebe a ideia de inclusdo produtiva, visto que com recursos
proprios e intangiveis o0s individuos tendem a transformar a estrutura
socioeconémica do mercado de trabalho, alocando-se tanto em setores que exigem
elevado nivel de educacdo, como em segmentos artisticos e culturais, em que
prevalece a expertise do conhecimento popular e cultural, conforme destaca Florida
(2002). Ressalta-se que os profissionais da criatividade podem se organizar de
forma alternativa, por meio do empreendedorismo individual e coletivo, assim como
por meio de redes solidarias de cooperacdo, inserindo-se em segmentos como artes
e artesanato, por exemplo.

Ademais, destaca-se que a aglomeracao deste tipo de profissionais consiste
em uma importante variavel para as decisdes locacionais das firmas, sendo,
portanto, um relevante indutor de desenvolvimento regional (JACOBS, 2001). Nesse
contexto, “o ponto chave para o crescimento e desenvolvimento de cidades e de
regides seria 0 aumento na produtividade associado com a aglomeracao de capital
humano ou de pessoas qualificadas e criativas”, sugere Golgher (2008, p. 109).

2.1. Modelos analiticos aplicados a economia criativa internacional

Delimitar as atividades econdmicas que compdem as inddstrias criativas, é
complexo, pois hé& diferentes proposicfes e conceituacdes, conforme percebe-se ao
exposto no Quadro 1. Ademais, as regibes, nas suas mais variadas escalas,
apresentam distin¢cfes relativas a vocacao criativa de suas atividades produtivas, o
que amplia as classificacdes das atividades econémicas alicercadas no critério da
criatividade.

Por esse motivo, os diversos modelos analiticos constituidos ao longo dos
altimos anos, segundo Oliveira et al., (2013, p. 14), buscaram “proporcionar uma
sistemética de entendimento sobre as caracteristicas estruturais das industrias
criativas”, considerando casos e regides especificas. Portanto, segundo os autores,
‘cada modelo tem uma razéo particular, dependendo de suposi¢cdes subjacentes
sobre a finalidade e o modo de operacao das industrias. Cada um leva a uma base
diferente para a classificacdo em industrias centrais e industrias periféricas”
(idem, 2013, p. 14) vinculadas a economia criativa. Diante disso, busca-se
apresentar no Quadro 1, a caracterizacdo dos modelos analiticos da economia
criativa associando-os a eixos de analise e ideia-forca.

4 Primeira instituicdo a sistematizar um modelo analitico para a economia criativa.



Quadro 1 — Modelos analiticos da economia criativa internacional

Continua.
Modglo Referéncia Eixo de andlise e ideia-forca
Analitico
Deriva dos esforcos da Inglaterra para sistematizar
United Kingdom uma politica nacional de incentivo a criatividade e a
Modelo . ~ Lo o ~
et Department for inovacdo. Nesse modelo, as industrias criativas séo
britanico de : L e
Induistrias Culture, Media and de_ﬂmdas como aquelas que requerem _habllldade,
Criativas Sport criatividade e talento, com potencial de riqueza e a
(UK/DCMS, 2001) | criacdo de emprego por meio da exploracdo de sua
propriedade intelectual.




Continuacao.

Modelo

iy Referéncia Eixo de andlise e ideia-forga
Analitico

Esta abordagem vé o cerne das artes como o locus
do estabelecimento social e politico. Assim, para o
modelo, as artes sdo mais importantes do que a
Hesmondhalgh cultura popular. Os processos pelos quais a cultura

(2003) de uma sociedade é gerada e transmitida,
Towse (2011) contemplados neste modelo, sdo a producéo,
difusdo e consumo de textos simbdlicos ou
mensagens, que sdo transmitidas por meio de varias
midias, como cinema, radiodifusdo e imprensa.
Baseia-se na proposicdo de que é o valor cultural
dos bens culturais que da a essas indastrias a sua
caracteristica mais distintiva. O modelo afirma que
as ideias criativas séo originarias do ndcleo criativo
das artes na forma de texto, som e imagem, e que
essas ideias e influéncias se difundem de dentro
para fora através de uma série de camadas ou
“circulos concéntricos”, com a propor¢cao de
conteudo cultural em relagdo ao comercial,
decrescente a medida que ultrapassa o centro.
Baseia-se em industrias envolvidas direta ou
indiretamente na criagdo, fabricagdo, producéo,
transmissdo de obras protegidas por direitos. E feita
uma distincdo entre as industrias que de fato
produzem a propriedade intelectual (Pl) e aquelas
gue sdo necessarias para transportar os bens e
servigos protegidos pela Pl ao consumidor, como as
empresas de registro de patentes, por exemplo.
Nesse modelo, as indlstrias criativas se
fundamentam no conceito da criatividade como
componente simbdlico para gerar produtos e
servicos, com uma forte dependéncia de
Inc_IL'Jgtrias UNCTAD (2010) propried:ad.e_intelectual. Ha també”m uma d_istingéo
Criativas entre “atividades a montante” — atividades
tradicionalmente culturais, tais como artes cénicas
ou artes visuais — e “atividades a jusante” — muito
mais proximo do mercado, como publicidade ou
atividades relacionadas as midias.

Texto
Simbélico

Landry (2000)

Circulos Throsby (2006)

concéntricos

Propriedade

Intelectual Wipo (2003)

Fonte: Souza (2015)

Nota: (1) As referéncias correspondem aos trabalhos seminais e os trabalhos de atualizag¢&o, por isso ndo
seguem ordem cronoldgica. (2) Entende-se por eixo de andlise e ideia forca, o conceito empregado na
sistematizacao do modelo e a ideia que norteia a classificagdo dessas atividades econdmicas criativas.

Destaca-se também, a existéncia de concepcdes alternativas para a
interpretacdo do conceito de economia criativa presente nos modelos analiticos
descritos (Quadro 2). Trata-se de adaptacbes e propostas de classificacbes
paralelas, que, porém, ndo acompanham uma sistematizacdo de informacdes
estatisticas. Optou-se por apresenta-las separada, no Quadro 2, para expor 0s
setores econdémicos que foram considerados nos modelos descritos anteriormente.



Quadro 2 — Concepcao alternativa para a classificacdo de economia criativa

Referéncias

Setores econdmicos considerados

Eixo de analise e ideia-
forca

UNESCO
(2009)

Artes performéticas e musica; artes visuais e
artesanato; audiovisual e midia interativa;
design e servicos criativos (como arquitetura
e publicidade); livros e edicdo; preservacao
do patriménio cultural e natural; atividades

Atividades econdmicas
gue estejam diretamente
relacionadas a criacéo,
producéo e
comercializagéo de

transversais relacionadas ao turismo, | conteddos intangiveis e
esportes e lazer. culturais.
Artes cénicas e visuais (teatro, danca,
pintura, escultura); audiovisual (cinema,
Observatorio radio, televisdo, etc.); design (gréfico,
de Industrias industrial, moda, etc.); editorial (livros e | O mesmo estabelecido

Criativas periddicos); musica (gravada e ao Vvivo); | pela UNCTAD
(OIC) servicos criativos conexos (informatica,
games, internet, arquitetura, publicidade,

agéncias de noticias, bibliotecas, museus).
Fonte: Valiati; Wink Junior (2013).

Entre as principais diferencas nos modelos aqui apresentados destacamos 0s
seguintes aspectos: origem da interpretacdo conceitual de industrias criativas,
énfase (ou ndo) na questdo cultural; geracdo de valor pela exploracdo da
propriedade intelectual; divergéncia no entendimento de criatividade, enquanto
recurso produtivo principal. Por conseguinte, a andlise estrutural e a selecdo das
atividades econbmicas que compdem cada modelo se diferenciam em funcéo das
caracteristicas estruturais consideradas na definicdo de inddstria criativa adotada
pela composicdo e propésito analitico do modelo (Quadros 1 e 2).

Nesse sentido, a estrutura de classificagcdo de cada modelo analitico, ainda
que apresente variacbes, possui por escopo delimitar as atividades produtivas do
conglomerado produtivo da economia criativa, as quais sdo desenvolvidas sob o
controle e responsabilidade de uma unidade institucional, usando insumos de
trabalho, capital e bens e servigos, para produzir novos bens e servicos de natureza
criativa e cultural. Este tipo de delimitacdo permite classificar as unidades de
producdo criativas em categorias similares, que apresentem ou nhdo, nexos de
complementaridade com outras atividades econdmicas, inclusive criativas, mas que
apresentem menor intensidade de carga simbodlica, estética e tecnoldgica. Assim,
cada modelo propicia a producdo de estatisticas especificas, permitindo a
mensurac¢ao do valor agregado do setor criativo ha producdo nacional.

Dessa forma, cada modelo analitico serve a classificacdo de todos os tipos de
unidades engajadas na producdo de bens e servicos criativos, considerando a
principal atividade exercida e sua natureza, exceto no modelo britanico de industrias
criativas, que pressupde um grupo genérico de atividades. N&o obstante, os
modelos de Texto simbdlico, Circulos concéntricos e Propriedade Intelectual
distinguem as atividades pela sua caracteristica e intensidade no uso da criatividade,
apontando um nucleo central e um conjunto de forcas produtivas adjacentes,
formado, em grande medida, por setores convergentes com a cultura. No modelo de
Circulos concéntricos, acrescentam-se também as atividades relacionadas ao
nacleo e aos setores adjacentes, mas que néo se constituem uma base simplificada
no que se refere a tipologia dos seus bens e servicos. O modelo formulado pela
UNCTAD segrega as atividades em funcédo de sua composicao e as caracteristicas
do insumo criativo adotado em seu modo de producao.



Os modelos desenvolvidos apds a sistematizacdo do DCMS, incorporaram
um nucleo de atividades econémicas, onde a carga simbdlica e cultural é mais forte
e decisiva na determinacdo do consumo. Desse modo, o0s bens, servicos e
manifestagdes culturais advindos dessas atividades incorporam algum tipo de valor
cultural que corresponde a ativos tangiveis ou intangiveis intrinseco a sua
concepcao. A distincdo entre os bens econdmicos tradicionais se d4 justamente por
essa caracteristica. Assim, uma obra de arte, por exemplo, pode assumir
caracteristicas de valor cultural, tais como: estética, espiritualidade, aspecto social
ou histérico, representacdo simbdlica e ou autenticidade. Sendo assim, o mercado
fisico define o valor econébmico da obra e o campo ideoldgico determina o seu valor
cultural.

2.2. Modelos analiticos desenhados para a economia criativa brasileira

No Brasil, a discussdo sobre economia criativa emergiu a partir dos anos
2000, quando na Xl Conferéncia da UNCTAD, realizada em 2004 na cidade de S&o
Paulo, refletiu acerca da preponderancia das atividades criativas e da propriedade
intelectual para o desenvolvimento econémico. A tematica ganhou forca, sendo
instalado no Brasil em 2005 o Centro Internacional de Industrias Criativas, momento
em que emergem as primeiras aproximagdes do Brasil com os modelos analiticos da
economia criativa internacional (MACHADO, 2009). Por iniciativa da UNCTAD e do
Ministério da Cultura realizou-se em Salvador o | Forum Internacional de Industrias
Criativas em 2005, tornando esse ano um marco para a institucionalizacdo da
economia criativa brasileira. Em um primeiro momento a agenda brasileira da
economia criativa concentrou suas discussdes no desempenho dos setores criativos
das economias desenvolvidas, propondo estimativas para o conjunto de atividades
econOmicas da criatividade local.

Entre essas proposicdes discutiu-se o papel da cultura brasileira,
extremamente heterogénea, na configuracdo da industria cultural brasileira,
destacando a sua pujanca e o seu carater promissor. Manifestacfes culturais,
indUstria carnavalesca, 0 cinema da retomada e a internacionalizacdo da musica
popular brasileira foram alguns dos aspectos identificados como potenciais para a
formulacdo de um projeto de desenvolvimento econémico alternativo, pautado na
economia criativa. Ademais, a emergéncia de segmentos de mercados intensivos no
uso de tecnologia e carga simbolica, como a industria de software, pesquisa e
desenvolvimento, biotecnologia, moda e arquitetura, foram consideradas
promissoras e relevantes. Essas discussbes evidenciaram a necessidade de
politicas publicas direcionadas e capazes de fornecer impulso a configuracdo de
mercados especificos, a fim de fomentar a geragdo de riqueza e emprego.

Entre os eventos que marcaram tais discussoes, destacam-se: o médulo de
Economia Criativa de vinculado ao Férum Cultural Mundial, realizado no Rio de
Janeiro, em 2006; e 0os seminarios internacionais tematicos, em dezembro de 2007,
realizados no Ceara, Sédo Paulo e Espirito Santo (REIS, 2008). Nesse periodo, a
Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (FIRJAN) incube-se da tarefa
de identificar e estimar a participacdo dos setores criativos na economia brasileira.
Para tanto, foi proposto um modelo de estimativa do valor adicionado das atividades
econOmicas da criatividade, com base na Relagdo Anuais de Informagbes Sociais
(RAIS), o qual identificou uma movimentacdo de R$383 bilhdes, correspondendo a
16,4% do PIB brasileiro, conforme destacam Leitdo e Gantos (2014).



Em 2008, com base em uma reproducédo do modelo analitico da UNCTAD, a
FIRJAN delineou um modelo analitico de referéncia para o Brasil, constituido de um
nacleo de atividades centrais e interligadas a um conjunto de atividades
relacionadas e de apoio. Este modelo foi testado para o Brasil e para o estado do
Rio de Janeiro, resultando em um trabalho inédito, publicado em 2008, intitulado de
A cadeia da industria criativa no Brasil (FIRJAN, 2008), sendo o mais amplo até
entdo publicado (FUNDAP, 2011). A partir de entdo, diversos organismos brasileiros
comecaram a defender a necessidade de uma padronizagdo na classificacdo da
economia criativa brasileira, requerendo, desse modo, uma sistematizacdo de
informacdes estatisticas capaz de propiciar diagndsticos do setor.

Essa necessidade deve-se a inexisténcia de uma conta satélite especifica
para as atividades culturais dentro do calculo da demanda agregada nacional, bem
como insuficiéncia de variaveis e estudos que enquadrem esses segmentos de
mercado por parte do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), conforme
aponta o Ministério da Cultura (2012). Por meio da instituicdo da Secretaria da
Economia Criativa (SEC) na estrutura administrativa do Ministério da Cultura®, em
2010, diversos esforcos foram empreendidos a fim de minimizar a escassez de
informacao estatistica. Para tanto, o 6rgdo tracou um plano de politicas, diretrizes e
acOes com vista a subsidiar a coleta de informacdes estatisticas em parceria com
diversos organismos oficiais e multilaterais.

Nesse contexto, define-se a economia criativa como 0 conjunto de setores
econdmicos “cujas atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo
gerador de um produto, bem ou servico, cuja dimenséo simbdlica é determinante do
seu valor, resultando em producéo de riqueza”, seja cultural, econédmica ou social
(MINC, 2012, p. 22). Sugere-se, portanto, que a distincdo mais significativa para a
economia criativa seja dada a partir da analise de uma cadeia produtiva horizontal,
em que 0s primeiros elos — criagdo e producdo — configuram-se preponderantes
para a determinacgéo de existéncia de carga criativa de uma atividade econ6mica.

Por isso, uma atividade econdmica pode ser considerada criativa, mesmo que
seus insumos ou produtos ndo resultem em ativos de propriedade intelectual. Trata-
se de um conceito derivado da convergéncia de diversas outras proposicoes tedricas
acerca da economia criativa, principalmente de organismos multilaterais da ONU,
resultando em uma adaptacao para a realidade brasileira.

Em sintese, este conceito abarca além das atividades formais, as atividades
produtivas informais e as expressodes criativas e culturais organizadas dentro de um
fluxo de producdo autbnomo, mas reproduzivel. Considera-se, portanto, que as
expressbes e tradicbes orais, rituais, linguas e praticas sociais, tais como:
artesanato, folclore, préaticas desportivas, parques naturais e culturais, festas e
festivais, feiras, entre outros. Ressalta-se, porém, que tais manifesta¢cdes produzem
efeitos multiplicadores, mas em grande parte sdo dificeis de serem mensuradas,
tanto pelo aspecto subjetivo e intangivel que apresentam, como pela informalidade
ou associagcao com outras atividades econdmicas, a exemplo do turismo (FLORIDA,
2002; OLIVEIRA et al., 2013).

Partindo-se, entdo, desse conceito, novos modelos de analise foram surgindo,
propondo interpretacdes alternativas ao conceito institucionalizado pela SEC. O
IBGE, por exemplo, realizou uma sistematizacdo das atividades econdmicas
consideradas integrantes do conglomerado produtivo da economia criativa, como
inicialmente operacionalizado pela FIRJAN, adotando a Classificacdo Nacional das
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Atividades Econ6micas (CNAE) da Receita Federal. Ressalta-se, que a iniciativa do
IBGE ndo emanou nenhum modelo de analise, mas um parametro de classificacao.

Entre esses, destaca-se a Fundacdo do Desenvolvimento Administrativo do
Municipio de S&o Paulo (FUNDAP), que em 2012 construiu um modelo analitico
para a economia criativa da cidade de Sao Paulo, fazendo uso das classificacbes
das atividades econbmicas criativas estabelecidas em estudos e modelos de
organismos e instituicbes, como: IBGE, DCMS, UNCTAD, UNESCO, OIC e FIRJAN.
Através de um processo de compatibilizacdo e adaptacdo das classes inferidas por
tais organizacdes, buscou-se definir as atividades econdmicas existentes no estado
de S&o Paulo (FUNDAP, 2011), considerando que:

[as atividades econdmicas da criatividade sdo] aquelas manifestacdes
humanas ligadas a arte em suas diferentes modalidades, sejam elas do
ponto de vista da criacdo artistica em si, como pintura, escultura e artes
cénicas, sejam na forma de atividades criativas com viés de mercado, como
design e publicidade (VALIATI; WINK JUNIOR, 2013, p. 13).

Também em 2012 a FIRJAN reelabora o estudo sobre a economia criativa
brasileira, publicando o Mapeamento da Industria Criativa no Brasil. De modo
semelhante, a Fundacdo de Economia e Estatistica Siegfried Emanuel Heuser
(FEE), baseando-se nas experiéncias do DCMS, WIPO, UNCTAD, FIRJAN E
FUNDAP, adotou um modelo de andlise do conjunto de atividades econémicas da
criatividade selecionadas pelas experiéncias anteriores, mas que apresentassem
incidéncia no Rio Grande do Sul (VALIATI; WINK JUNIOR, 2013).
Esquematicamente, rednem-se nos Quadros 3 e 4, as principais referéncias
brasileiras a respeito da economia criativa sob a perspectiva analitica e ideia-forca.

Quadro 3 — Modelos desenhados para analisar a economia criativa brasileira

Continua.
Modelo A . - -

Analitico Referéncias Eixo de andlise e ideia-forca
Compreende-se a economia criativa como uma cadeia de
setores e atividades econdmicas, distribuidas em trés
grandes areas — nucleo; atividades relacionadas e apoio.

Modelo de . . " L

. O nudcleo é composto por setores que tém a criatividade
Industrias FIRJAN (2008 e como parte principal do processo produtivo. As atividades
Criativas do 2012) b P b P b '

relacionadas referem-se aos segmentos de provisdo
direta de bens e servigcos ao nulcleo (industria e servigo); o
macrossetor apoio sdo as atividades de provisdo de bens
e servicos de maneira indireta.

Inspira-se no modelo analitico da UNCTAD E na
concepgdo alternativa elaborada pela UNESCO.
Entende-se por inddstrias criativas o conjunto de
setores criativos baseados criatividade, cujo ativo
criativo ocasiona a formacéo e a circulacdo de bens

Rio de Janeiro

Modelo de , L .

Economia e servicos com carga S|mt_)o_llca. Possui for_te
Criativa - SEC, MIN (2012) | articulagio com as  atividades  culturais,
Brasil considerando, nesse sentido, o patriménio imaterial

como (expressdes e tradicbes orais e praticas
sociais) recurso produtivo para a formacdo de
atividades econbmicas, vinculadas ao esporte e ao
turismo, por exemplo. Possui por critério de
organizacao o padréo formulado pelo IBGE.




Concluséo.

Modelo Principais autores . . S
iy . Eixo de andlise e ideia-forca
Analitico e obra seminal

Inclui as atividades econbmicas criativa aquelas
ligadas a arte em suas diferentes modalidades,
assim como as atividades criativas com viés de
mercado, como design e publicidade. Entretanto, o
modelo analitico apresenta algumas distor¢cdes em
relagdo aos demais, devido a restricoes

Modelo de metodolégicas. Para tanto, exclui-se do modelo

Economia FUNDAP (2011) | todas as atividades econbmicas que possuem Vviés

Criativa de com setores ndo criativos, uma vez que nao é

Séo Paulo possivel separar as informacdes sobre criacdo das
atividades fabris, por estarem reunidas em uma
mesma classe de atividades econdmica na CNAE.
Em razdo disso, o este modelo restringe-se a
atividades essencialmente criativas, nado incluindo
aquelas ligadas a fabricacdo e a comercializacéo de
bens criativos.
Baseia-se na concepcdo de industrias criativas

Modelo de formulada pela U_I\!C;TAD e peIg_FIR:]AN. Baseando-

Induistrias Se No mesmo ctlte_rlo de _cla}ssmcagao: congrega as

Criativas do FEE (2003) atJV|dades_ econdmicas criativas em trés categorias,

Rio Grande nucl_eo, atividades assomagas (mdustnq e s_emgo) e

do Sul apoio. Este estudo, porém, busca identificar as

especificidades dessas atividades econémicas para
a realidade do estado do Rio Grande do Sul.

Fonte: Souza (2015)




Quadro 4 — Modelos analiticos da distribuicdo setorial da economia criativa brasileira

MODELO DA FIRJAN, FUNDAP E FEE!

MODELO DA SEC

Nucleo da economia criativa
Artes cénicas;
Artes;
Mdusica;
Filme e video;
TV e radio;
Mercado editorial;
Software, computacéo e telecomunicagoes;
Pesquisa e desenvolvimento;
Biotecnologia;
Arquitetura e engenharia,;
Design;
Moda;
Expressodes culturais;
Publicidade.

Nucleo da economia criativa
Patrim6nio natural e cultural;
Espetaculos e celebragdes;

Artes visuais e artesanato;
Livros e periédicos;

Audiovisual e midias interativas;
Design e servigos criativos

Atividades relacionadas - industrias
Materiais para artesanato;
Materiais para publicidade;
Confeccao de roupas;
Aparelhos de gravagéo e transmisséo de
som e imagens;
Impressao;
Fabricacdo de instrumentos musicais;
Metalurgia de metais preciosos;
Equipamentos de informética;
Equipamentos eletroeletrénicos;
Téxtil;
Cosmeética;
Producao de hardware;
Equipamentos de laboratério;
Fabricacdo de madeira e mobiliario, entre
outros.

Apoio
Servigos autbnomos especializados e
atividades complementares ao nucleo da
economia criativa e suas atividades
relacionadas, cujo uso da criatividade é
indireto.

Atividades associadas
Sitios historicos e arqueoldgicos
Paisagens culturais;
Patrimonio natural;
Artes de espetaculo;
Festas e festivais;
Feiras;
Pintura;
Escultura;
Fotografia;
Artesanato;
Livros;
Jornais e revistas;
Outros materiais impressos;
Bibliotecas (incluindo as virtuais);
eiras do livro;
Cinema e video;
TV e rédio (incluindo internet);
Internet podcasting;
Videogames (incluindo onlines);
Design de moda;
Design grafico;
Design de interiores;
Design paisagistico;
Servigos de arquitetura;
Servigos de publicidade.

Fonte: Souza (2015)

(1) Esses modelos seguem o mesmo critério de classificagdo, mas por questbes metodoldgicas,
algumas atividades néo sado contabilizadas, devido a divergéncias entre as fonte de dados.

3. METODOLOGIA

Este trabalho abrange a regido Nordeste do Brasil, composta por nove
estados: Alagoas, Bahia, Cear4d, Maranhdo, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio
Grande do Norte e Sergipe, escolhidos por sua importancia para a formacao cultural
brasileira, aspecto relevante para o estudo da economia criativa. Ademais, a regiao
Nordeste evidencia-se um cenario de andlise favoravel, por ter apresentado elevado



crescimento socioeconémico ao longo da ultima década, periodo em que se
intensificam as discussfes sobre a tematica deste trabalho.

O presente estudo faz uso de dados secundarios da Relacdo Anual de
Informacdes Sociais (RAIS) do Ministério do Trabalho e Emprego (MTE), para o
periodo de 2006 a 2013, a partir de quando se iniciam as mensuracdes sobre a
economia criativa no Brasil. Nessa andlise sera considerado o conjunto setorial da
economia criativa proposto pela FIRJAN, SEC e FEE, com base nos modelos
analiticos internacionais sistematizados pela UNCTAD e redesenhados para a
economia criativa brasileira por essas instituicbes. Esses modelos foram adotados
para tornar a pesquisa exequivel, haja vista a auséncia de estatisticas especificas
para os setores econdémicos da criatividade, pautados nos modelos internacionais.
Embora esses modelos ndo consigam captar as movimentagcdes econdmicas
advindas dos empregos informais e, principalmente, dos fluxos de renda das
atividades artisticas, populares e alternativa, teve-os por opc¢éo, por se tratarem de
estudos de referéncia entre a literatura relacionada.

Esse conjunto de atividades econbémicas € composto por trés macrossetores,
a saber: nucleo, atividades relacionadas e atividades de apoio. A selecdo das
atividades econdGmicas macrossetoriais obedeceu a CNAE 2.0 (classes), por
representar a classificacdo de referéncia para o grupo de setores da economia
criativa considerados nos modelos desenhados para o Brasil (Quadros 5 e 6).

Para descrever a estrutura espacial da economia criativa da regido Nordeste,
adotou-se como proposicdo metodolégica o método Analise Regional. Trata-se de
um arcabouco analitico de carater exploratério que viabiliza a caracterizacdo dos
padroes regionais da distribuicdo espacial da atividade econOmica, conforme
apontam Piacenti e Lima (2013). Segundo Haddad (2011), esse arcabouco é
composto, essencialmente, por dois conjuntos de medidas:

» Medidas de localizagédo: que analisam a configuracéo da distribuicdo espacial
da atividade econbmica entre as regides, evidenciando os padrbes de
concentracéo ou dispersao setorial no tempo e no espaco.

» Medidas de especializacdo: que analisam a configuracdo da estrutura
produtiva regional, tomando como referéncia o grau de especializacao e,
ou de diversificacdo setorial de uma regido em periodos distintos.

Deste conjunto, fez uso do Quociente Locacional (QL), amplamente utilizado
em estudos de economia regional e urbana, tendo em vista a sua facilidade de
aplicacdo e interpretacdo. Destaca-se também a sua capacidade e relevancia para
apontar regularidades estatisticas entre fatos empiricos relacionados com
economias regionais, segundo explicitam Haddad (1989) e Piacenti e Lima (2013).
Para o seu calculo, utilizou-se informacdes sobre o emprego das atividades
econOmicas criativas nos estados nordestinos, sob a forma de uma matriz de
relacionamentos. Isto €, uma proxy de uma matriz insumo produto, que relaciona a
distribuicdo setorial e espacial de uma determinada variavel base. O emprego foi
selecionado como variavel, baseando-se nos trabalhos de Golgher (2011), Oliveira
et al. (2013) e Valiati e Wink Junior (2013).

A matriz de relacionamento do emprego foi desenhada para o periodo de
2006 a 2013, conforme composicdo esquematica ilustrada através Quadro 5.



Quadro 5 — Matriz de Informacfes Regionais da Economia Criativa
D Regido j (Nordeste ou estado nordestinoj) —>

«— E ij —_— E ij

Macrossetor i
(ou atividade econdbmica criativa i)

SE ij SE ij
i C) ij d)

Fonte: Souza (2015).

Conforme o Quadro 5, a distribuicdo matricial do emprego da economia
criativa da regido Nordeste € organizada através de linhas e colunas. Nas colunas
foram inseridos os dados do emprego por regido de analise (estados da regido
Nordeste). Nas linhas foram inseridos os dados do emprego por macrossetor e,
guando pertinente, por atividade econémica. Por meio dessa organizacdo matricial,
se estabelece uma série de identidades do tipo ij, pelas quais se operacionaliza o
QL, conforme a expressdo matematica a seguir:

E; /D E;
QL= :
ZE” /ZZJ: E;

(01)

Em que,

Eij= emprego no setor i da regido de analise j;

> E; =emprego no setor i de todas as regides de analise Z j;
i

Z E; = emprego de todos os setores da regido de analise j;

ZZ E; =emprego de todos os setores e regides de analise Z j.
! J

Para operacionalizacdo do quociente foi considerado como setor i 0s
macrossetores criativos e, quando pertinente, as atividades econdmicas de cada
macrossetor criativo. A regiao refere-se aos dados agregados dos estados da regiao
Nordeste do Brasil. Nesse caso, fez-se uso de doados de emprego formal
registrados na base de dados da RAIS entre 2006-2013. Os resultados dessa
expressao buscam descrever o comportamento locacional dos setores da atividade
econdbmica, comparando a participacdo percentual do emprego de uma regiao de
menor agregacao espacial (estados do Nordeste) com a participacao percentual de
uma regido de maior agregacao espacial e de referéncia (Nordeste), que se constitui
no somatoério de todas as regides de analise |.



O QL identifica a importancia de cada estado da regido Nordeste para a
composicdo do emprego regional dos macrossetores da economia criativa.
Considera-se que: valores iguais ou superiores a 1 correspondem a uma localizacao
significativa para o setor i, isto é, que se trata de um segmento basico para a
estrutura produtiva macrossetorial estadual e regional; valores entre 0,50 e 0,99
revelam uma localizagdo moderada; valores menores ou iguais a 0,49 indicam que
nao existe especializacdo, ou seja, que 0 macrossetor ndo apresenta relevancia
para o0 crescimento do emprego criativo estadual e regional (ALVES, 2013).
Ademais, a localizacdo significativa indica que o macrossetor estadual (ou a
atividade econdmica especifica) possui potencial para a formacédo de cluster na
regido, além de demonstrar-se suscetivel a exportacao inter-regional (LIMA, 2006).

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Entre 2006 e 2013, a estrutura produtiva da economia criativa da regiao
Nordeste experimentou transformacoes relevantes. Em 2006, um volume de 493,1
mil empregos formais foram contabilizados entre as atividades criativas dessa
regido. No ano de 2013, essa quantidade saltou para 924,5 mil postos de trabalho,
representando um aumento de 87,5% (MTE, 2013). Um padrdo de crescimento
semelhante é reproduzido nos estados da regido Nordeste, destacando-se, porém, o
desempenho dos estados de Pernambuco e da Bahia (Figura 1).

Destaca-se que o crescimento médio anual do emprego, registrado entre
2009 e 2008, apresentou uma leve distor¢cdo da tendéncia registrada pela série de
dados, conforme aponta a Figura 1. Acredita-se que esse aquecimento do mercado
de trabalho criativo encontra-se vinculado ao “boom” do mercado de trabalho
brasileiro, beneficiado, em grande parte, pelas medidas de politicas econdmicas de
incentivo a produgdo nacional frente a crise financeira mundial de 2008. Tais
medidas foram adotadas pelo Estado com a finalidade de frear os efeitos da crise e
preservar o emprego e o salario real da economia, gerando uma série de incentivos.
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Figura 1 — Evolugdo do emprego formal na economia criativa no ndcleo, atividades
relacionadas e atividades de apoio da economia criativa entre 0s

estados da regiao Nordeste — 2006-2013.
Fonte: MTE (2006-2013).



E nesse periodo, inclusive, que o consumo cultural e criativo ganha forca nos
grandes centros urbanos, conforme salienta Dinis (2010). Esse impulso, segundo a
autora, foi favorecido pelo avanco do crédito e por ganhos reais sobre o salario
minimo, concedendo a determinadas familias um menor comprometimento do
rendimento com despesas essenciais e uma maior diversificacdo da cesta consumo
domiciliar. Outros fatores também podem ser mencionados, a exemplo dos
programas habitacionais e a concessao de subsidios imobiliarios, além dos
programas de incentivo a cultura, que atualmente engloba o Vale Cultura.

Quanto a configuracdo estrutural da economia criativa nordestina, os dados
evidenciaram uma estrutura produtiva irregular, considerando que a dimensao do
volume de emprego alocado nos macrossetores criativos ndo ocorre em uma
proporcdo uniforme entre os estados da regido. Tal resultado sinaliza um padrao
heterogéneo na distribuicdo espacial da atividade econdmica criativa (Figura 1).
Entre 2006 e 2013, houve uma relativa tendéncia de descompasso na estrutura
setorial criativa dos estados nordestinos, principalmente entre os dois primeiros
macrossetores da cadeia de producéo criativa, onde poucos estados demonstram
uma localizacao significativa na alocacdo do emprego.

Excetuam-se os estados do Maranhdo (2006 e 2013), Rio Grande do Norte
(2006), Pernambuco (2013) e Bahia (2006). Quanto as atividades de apoio, nota-se
que sete dos nove estados nordestinos apresentaram QL superior a 1. Trata-se,
entdo, de setores basicos para a economia criativa desses estados. Essa conotacdo
é reforcada quando se observa a relativa estabilidade do indicador, que apresenta
valores semelhantes em ambos os anos selecionados, conforme Tabela 1.

Tabela 1 — Quociente Locacional, por macrossetor criativo — Nordeste — 2006/2013

Nucleo Relacionas Apoio

Estados 2006 | 2013 | V2" ** 2006 | 2013 | ' 2006 | 2013 | V27
Maranho 127 1,30 234 084 070 -17.20 117 123 568
Piaui 067 065 -313 087 076 -1236 132 134 110
Ceara 083 085 255 122 1,30 664 070 073 429
RioG.doNorte 1,07 087 -1859 096 1,14 18,68 1,04 089 -1446
Paraiba 089 077 -1404 097 076 -21,90 108 131 2123
Pernambuco 095 144 5068 102 099 -2,86 099 089 -937
Alagoas 085 072 -1508 093 082 -11,80 1,17 126 7,86
Sergipe 071 074 361 077 084 973 148 123 -16,59
Bahia 127 0095 -2480 095 099 496 100 1,02 2,38

Fonte: Dados da pesquisa.

Ao mesmo tempo, nota-se que a alocacdo do emprego criativo na regiao
Nordeste ndo apontou um comportamento desfavoravel para a especializacéo
produtiva em setores dinamicos e de expressiva participacdo na estrutura
ocupacional da regido. Isso porque, nenhum dos macrossetores criativos
distribuidos entre os estados do Nordeste apresentou QL inferior ou igual a 0,49,
que evidencia a auséncia de economias estaduais com fraca localizagdo de
atividades econdmicas criativas no que se refere ao potencial e alcance regional das
referidas atividades. Os dados gerais exibidos na Tabela 1 demonstram, inclusive,
gue a maioria dos estados apresentaram quocientes proximos da faixa intervalar
considerada como satisfatoria pela literatura pertinente, pois estiveram acima de
0,49.



5.1.1 Padréo espacial no nucleo da economia criativa

Quando analisado o nucleo da economia criativa mais especificamente,
identifica-se a existéncia de deslocamentos do padréo espacial do emprego regional.
Nessa analise, observou-se que 0 padrdo espacial da distribuicdo regional do
emprego do ndcleo criativo apresenta duas configuracdes. A primeira compreende o
periodo entre 2006-2009, em que Maranhdo, Bahia, Pernambuco, Rio Grande do
Norte, Alagoas e Paraiba aparecem respondendo pela maior parte do emprego
alocado. Isso significa que o emprego regional criativo esteve concentrado nesses
estados. O desempenho do Rio Grande do Norte e Alagoas foi pontual, registrado,
respectivamente, em 2006 e 2008 (Figura 2).
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Figura 2 — Padrdo espacial da distribuicdo regional do emprego formal no
macrossetor criativo ndcleo entre os estados da regido Nordeste — 2006-

2013.
Fonte: Dados da pesquisa.

Em 2010 ocorre uma reacomodacdo espacial na estrutura produtiva da
regido, formando a segunda configuracdo do padrdo espacial identificado,
abrangendo 2010 a 2013. Nessa configuragéo, as atividades econémicas do nucleo
da economia criativa se especializaram, quase que exclusivamente, nos estados do



Maranhdo e Pernambuco, excetuando-se 2011, que conta com Alagoas. Uma
modificacdo importante observada nesse cenario é a retracdo do estado da Babhia,
no que se refere relevancia do macrossetor nucleo para a estrutura ocupacional
regional registrada para 0 macrossetor e para a economia criativa como um todo.

Na Bahia, durante o periodo analisado, 0 macrossetor nucleo criativo esteve
constituido por 35 atividades econémicas. Ressalta-se, conforme Figura 1, que o
emprego total alocado nesse conjunto de atividades apresentou um crescimento
descompassado, assumindo certa estabilidade a partir de 2010. Como reflexo, o
estado perdeu representatividade no emprego alocado nesse macrossetor frente a
participacdo dos demais estados nordestinos. Esse comportamento também foi
verificado em relacéo ao total de empregos alocados na economia criativa da regiao
Nordeste como um todo, conforme exibe a Figura 3.
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Figura 3 — Proporcao estadual do emprego alocado no nucleo da economia criativa
em relacdo o emprego total do nucleo criativo regional (a) e da economia

criativa da regido Nordeste (b) — 2006-2013
Fonte: Dados da pesquisa.

Esse desempenho pode ser explicado por transformacbes na estrutura
produtiva do macrossetor estadual. No ano de 2006, 16 das 35 atividades
econdmicas do nucleo da economia criativa baiana foram consideradas basicas para
estrutura produtiva do macrossetor, pois apresentaram um QL maior ou igual a 1.
Em 2013, observou-se que essa quantidade avancou para 20 atividades
econbmicas. Porém, verificou-se que 87,5% das atividades econdmicas com
localizag&o significativa para o emprego em 2006, registraram perda de intensidade
do QL.

Verificou-se que as atividades econdmicas de jardins botanicos, zoolégicos,
parques nacionais, reservas ecolégicas e areas de protecdo ambiental;, pds-
producdo cinematografica de videos e de programas de televisdo; distribuicao
cinematografica de videos e de programas de televisdo; construcao de obras de arte
especiais; edicdo de revistas; edicdo integrada a impressao de livros; organizacdes
associativas ligadas a cultura e a arte; e desenvolvimento e licenciamento de
programas de computador customizaveis; foram as que mais contribuiram para esse
comportamento, visto que de uma localizacéo significativa passaram a refletir uma
localizacéo fraca e infima para a alocagdo do emprego no ndcleo criativo da Bahia.

As oito atividades econdmicas do nucleo criativo aumentaram a intensidade
do QL, passando a integrar o conjunto das atividades econémicas basicas desse
macrossetor no estado da Bahia. Sdo elas: atividades de radio; agéncias de
publicidade; atividades de televisdo aberta; agenciamento de espacos para
publicidade, exceto em veiculos de comunicacdo; edicdo de cadastros, listas e



outros produtos gréaficos; edicdo integrada a impressao de cadastros, listas e outros
produtos gréficos; bibliotecas e arquivos; e Desenvolvimento de programas de
computador sob encomenda.

Também se observou que os segmentos de mercado audiovisual e editorial
baianos apresentaram uma mudanca setorial enddgena. Isso porque, as atividades
econbmicas de pés-producdo cinematografica de videos e de programas de
televisdo e distribuicdo cinematografica de videos e de programas de televisédo
decairam ao mesmo passo que as atividades de radio e atividades de televisdo
aberta sofreram aumento, ambas vinculados a industria criativa audiovisual. No caso
do segmento de mercado editorial, a principal mudanca observada foi com as
atividades de edicdo de revistas e de edicdo integrada a impressao de livros que
apresentaram retracdo do QL, sendo que no mesmo periodo as atividades de edi¢do
e de impresséao de cadastros, listas e outros produtos gréaficos indicaram aumento.

Também recebe destaque o mercado publicitario, que em 2013 registra o
crescimento do QL para as seguintes atividades econdmicas: agéncias de
publicidade e de agenciamento de espacos para publicidade, exceto em veiculos de
comunicacdo. Essas duas atividades possuem articulacdo e complementaridade dos
com o segmento editorial. Essa constatacédo reforca a ideia de transbordamento
setorial levantada neste trabalho, que posteriormente serd discutida. Entretanto,
infere-se que o0 aumento do emprego alocado no segmento publicitario em face da
diminuicdo observada no segmento editorial, por que tenham ocorrido por um
aguecimento desses setores, ndo se configurou em uma alteracdo eficiente da
estrutura produtiva. Isso porque, tal transformacdo diminuiu a intensidade do
potencial exportador regional dos bens e servicos criativos do nucleo macrossetorial.

Entende-se por potencial exportador, conforme a metodologia proposta, 0
grau de especializacéo relevado pelo QL maior ou igual a 1. Quando a economia
estadual mantém-se especializada em determinados setores e estabelece vinculos e
interdependéncias através da concentracao espacial ou setorial de empresas de um
mesmo segmento, viabilizando a formacao de clusters ou arranjos produtivos locais
de eficiéncia coletiva. Na Bahia, o nucleo criativo apresenta interdependéncias, mas,
sem especializacdo, indicando que o desempenho n&do atinge a sua melhor
eficiéncia.

Entende-se que a aglomeracdo dessas atividades, uma vez acompanhada
por ganhos em produtividade, facilitaria o compartiihamento de infraestrutura, de
insumos produtivos e de possiveis fontes de qualificacdo da méo de obra. Tais
aspectos tendem a revestir a camada espacial com vantagens locacionais para a
atracdo de novas empresas, impulsionando o processo de desenvolvimento
(BRANDAO, 2004). De igual modo, os ganhos de produtividade advindos desses
espacos produtivos teriam contribuido para o estado da Bahia mantivesse a sua
representatividade sobre a estrutura produtiva da regido Nordeste. Isso porque, lhe
tornaria factivel produzir tanto bens e servicos destinados a comercializacdo
doméstica, assim como itens suscetiveis a exportagao inter-regional, principalmente
entre as atividades do macrossetor de apoio de outros estados.

Os dados também sinalizam a importancia da heterogeneidade cultural do
estado da Bahia na formacgéo de atividades econdmicas sistematizadas. De modo
geral, foram identificadas 7 aglomeragbes econémicas com viés cultural na Bahia.
Em 2006, o subsetor de organizacbes associativas ligadas a cultura e a arte
apresentou um QL igual a 1,31. Essa atividade aponta para a sistematizagdo de
grupos e associacoes ligadas a cultura, envolvendo ONG, grémios, sindicatos,
conselhos culturais, entre outros. Esse tipo de associacdo também aponta para uma



relativa interacdo com setores criativos menos sistematizados, a exemplo do
artesanato.

Também apresentaram um QL significativo as atividades econdmicas
relacionadas ao ensino de arte e cultura (1,2 em 2006 e 1,36 em 2013), que reldne
escolas de musicas, teatro, danca, capoeira, além de outras modalidades de arte-
cultura. No mesmo periodo, o segmento de criagdo artistica (montagem de
espetaculos, shows e design cultural) apresentou um quociente superior a unidade,
atingindo 1,28 em 2006 e expandindo-se para 2,49 em 2013. Explicam esse
comportamento a grande rotatividade de festas culturais realizadas pelo estado e a
forca do carnaval baiano, que movimenta um elevando montante de recursos ao
longo do ano. Destaca-se também o carnaval fora de época (micaretas) e o Séo
Jodo, realizados em municipios do interior baiano, porém com menor sistematizacao
e encadeamento setorial com o turismo, por exemplo.

O segmento de artes cénicas, espetaculos e atividades complementares
também indicou um potencial especializado ao longo do periodo, com QL igual a
1,35 em 2006 e QL igual a 1,81 em 2013. Entre a literatura € atribuido a esse tipo
de atividade econdmica um elevado grau de informalidade. Porém esse resultado
pode refletir em um aumento do registro de profissionais dessas categorias, talvez
em funcdo do carater mais mercadolégico que essas atividades assumem nos
altimos anos. Em 2013, duas atividades relativas ao mercado musical apresentaram-
se especializadas, séo elas: atividades de radio (1,06) e atividades de gravacao de
som e edicdo de mauasica (1,03). Além dessas, o segmento de exibicdo
cinematografica em salas de cinema apresentou QL igual a 1,20, o que faz com que
a Bahia seja o principal mercado estadual desse segmento no Nordeste, destaca
Souza (2012).

Por sua vez, o Maranhdo manteve-se especializado no nucleo da economia
criativa, apresentando entre 2006 e 2013, um QL maior ou igual a 1. Trata-se do
anico estado nordestino a sustentar a representatividade do macrossetor criativo
nuclear no total de empregos formais alocado regionalmente por todo o periodo
(Figura 2). Ao mesmo tempo, o desempenho assumido pelo estado do Maranhao
revela-se emblematico, uma vez que o estado corresponde a uma das economias
estaduais do Nordeste com menor volume de emprego alocado nesse macrossetor
(Figura 1). Ademais, das 35 atividades econdmicas existentes no nucleo da
economia criativa do Nordeste, apenas 30 e 32, respectivamente, registraram
ocupacdes no estado nos anos de 2006 e 2013.

Primeiramente, vé-se a presenca de 5 QL muito relevantes no estado do
Maranhdo, sendo que todos dizem respeito a atividades primarias do nucleo criativo
e que apresentam significancia em todo o periodo (expressdes culturais, arquitetura
e engenharia, artes e TV e radio). Essa constatacao indica que os quocientes estao
captando, pelo menos, dois aspectos econémicos ja reconhecidos pela literatura
como relevantes para a economia criativa do estado, como: riqueza cultural e
expansdo da construcdo civil e atividades de engenharia. Quanto a expressoes
culturais, destaca-se a vasta riqueza cultural do patriménio histérico maranhense,
que além de edificagdes historicas, conta com um consideravel acervo museoldgico
distribuido entre os principais museus do estado, a saber. Museu Artistico e
Histérico do Maranhao, Museu Arqueoldgico do Maranhdo e o Museu Histérico de
Alcantara. Nota-se a forca das atividades econdmicas de construcdo de obras de
arte especiais e de atividades de museus e exploracdo; restauracdo artistica e
conservacao de lugares e prédios historicos e similares.



Embora essas atividades tenham perdido intensidade na especializacéo,
mantiveram a sua importancia preservada ao longo do periodo. Isso pode ser
explicado pelo fato das atividades de preservacdo e conservacdo de memorias
histéricas e culturais apresentarem uma durabilidade razoavel, assim como um
carater sazonal, muitas vezes influenciado por datas comemorativas, periodos de
alta estacéo turistica e dependéncia de acdes deliberadas dos 6rgdos competentes.
Contudo, independente da sazonalidade, esse segmento de mercado apresenta
fortes nexos de complementaridade e encadeamentos setoriais relevantes, como o
turismo e a arquitetura e engenharia. Entre atividades econémicas complementares
encontram-se: as atividades técnicas relacionadas a engenharia e arquitetura;
atividades de design e decoracdo de interiores; e planejamento paisagistico e
conservacgao, as quais também apresentaram QL significativo.

O segmento de mercado editorial também apresentou com comportamento
proeminente, apontando para as atividades econdmicas relacionadas a edigcéo
integrada a impressdo de revistas o maior QL observado no periodo (5,65). O
Maranhdo também apresentou uma localizacdo moderada para algumas atividades
econbmicas similares e correlatas ao mercado editorial, como: edicdo integrada a
impressédo de cadastros, listas e outros produtos graficos (QLz2oos igual a 0,51; QL20os
igual a 0,58); edicdo de cadastros, listas e outros produtos graficos (QLz2oos igual a
0,63; QL2oos igual a 0,51). Esse resultado indica que a moderacdo na significancia
encontrada para essas atividades, lhes caracterizam como atividades semi-basicas,
que atreladas a outros setores de maior especializacdo, também apresentam
potencial de exportacéo inter-regional.

Em trabalho de andlise regional de Balanco e Santana (2007), foi verificada a
formacdo de aglomeracdo setorial dessa natureza na microrregido de Sao Luis,
considerando o periodo de 1994-2006. A época, tais atividades encontravam-se
atreladas a classificacdo de atividades econémicas vinculadas a industria de papel,
papeldo e grafica. Portanto, tais atividades econdémicas ndo foram consideradas
inerentes ao conjunto produtivo criativo da economia. Entdo, infere-se que se
expandida a classificacdo das atividades editorias e graficas consideradas criativas
que ainda integram o0 conjunto setorial analisado pelo referido trabalho,
possivelmente, haverd uma ampliacdo da notoriedade desse segmento de mercado
para o nucleo criativo do estado.

Pressupfe-se que tal modificacdo nos parametros de classificacdo, permitiria,
por meio de estatistica do setor, ampliar o diagndéstico das combinacdes intra-setor
relativas ao mercado editorial, destacando as relacbes de complementaridade ou
articulacdo menos evidentes para esse conjunto setorial. De igual modo, também
seria possivel identificar as atividades responsaveis por provaveis quebras de
encadeamento setorial (QL fraco e infimo).

Observa-se que o estado do Maranhdo apresenta forte tendéncia a
diversificacdo da estrutura produtiva do nucleo criativo do Nordeste, se
concentrando e se especializando em atividades voltadas as expressdes culturais,
engenharia e arquitetura, possuindo leve inclinacdo para segmentos
complementares a esses, como a publicidade e propaganda, por exemplo. De certo
modo, o desempenho notorio do estado na configuracdo do padréo espacial do
emprego do macrossetor nucleo pode ser atribuido a essa capacidade.

Diferente dos demais estados da regido Nordeste, Pernambuco apresentou
um crescimento de 50,68% na variagao do QL de 2006 (0,95) para 2013 (1,44),
conforme foi observado na Tabela 1. Trata-se da maior variacao positiva verificada
na amplitude espaco-temporal analisada. Esse resultado indica que o emprego do



ndcleo criativo pernambucano corresponde a fatia consideravel do emprego total,
guando analisa-se a regido Nordeste isoladamente. Destaca-se que Pernambuco
tornou-se em 2010 o mais relevante estado gerador de emprego do nucleo da
economia criativa na regiao, Figura 4.
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Figura 4 — Evolucao do volume de emprego alocado no nucleo da economia criativa,

segundo estados da regido Nordeste — 2006-2013.
Fonte: RAIS/MTE( 2006-2013).

Nesse periodo ocorre uma reconfiguracdo do padrdo espacial do emprego
para o nucleo criativo, com reducdo do grau de especializacdo macrossetorial no
estado da Bahia, conforme exposto na Figura 1. Se comparado o desempenho dos
dois estados, observa-se que o0 crescimento na alocacdo do emprego de
Pernambuco alcangou 114,35%. Por outro lado, a Bahia apresentou a mesma
tendéncia de crescimento verificada para os anos anteriores, mantendo-se até 2012.

Assim, infere-se que a expansao macrossetorial do estado de Pernambuco
nao interferiu na dindmica e na competitividade regional do ndcleo criativo da Bahia.
Entretanto, o seu desempenho alterou a estrutura ocupacional do macrossetor de
toda a regido, uma vez que se influenciou o total de empregos alocado. Assim, o
estado da Bahia teve reduzido a sua participacdo no emprego total, mantendo,
porém, o mesmo patamar de alocacdo. Isso ocorre porque o0 quociente adotado
considera a proporcionalidade de todos os estados da regiao.

Por sua vez, o crescimento expressivo do emprego alocado no ndcleo criativo
de Pernambuco pode ser explicado pela transformacédo do Porto Digital® em um
centro de economia criativa, o primeiro do Pais. Criado em 2000, o Porto Digital é
consequéncia de acdes combinadas entre a academia, 0 mercado e o setor publico,

& Atualmente, no conjunto, o Porto Digital reline aproximadamente 200 empresas de médio e pequeno
porte instaladas em 12 prédios histéricos, as quais somam um faturamento médio de R$ 1 bilhdo.
Entre seus quase 300 clientes, estdo as maiores empresas do Brasil e do mundo. Sdo companhias
como Unilever, Petrobras, General Mortors do Brasil e IBM, além orgaos publicos como Banco
Central e Receita Federal, demonstrando nitida articulagdo com a dindmica local e, a0 mesmo tempo,
com os mercados internacionais (PORTODIGITAL, 2014).



as gquais resultaram em um sélido projeto de desenvolvimento regional. O Porto
Digital constitui-se em um Arranjo Produtivo Local (APL), cujo escopo encontra-se
alicercado na requalificacdo do espaco urbano através do desenvolvimento de
atividades produtivas ligadas a area da tecnologia da informac¢do e comunicacdo. A
partir de 2010, por ocasido da comemoracao dos 10 anos do Porto Digital, deu-se
inicio um plano de reestruturacdo pautado nos pilares da economia criativa. Sua
reconfiguracéo privilegiou atividades altamente intensivas no uso de conhecimento e
inovacdo, abrangendo atividades, como: software, tecnologias da informacdo e
comunicacao, cine-video-animagao, musica, design, entre outras.

Foi observado também que o numero de estabelecimentos ligados ao nucleo
da economia criativa apresentou uma evolucdo em Pernambuco, saindo de 1.267
em 2006 para 1.658 em 2010, representando um acréscimo de 30,86%. Em 2013,
esse crescimento foi mais expressivo, totalizando 2.116 estabelecimentos e uma
variacdo de 67% em relagdo a 2006. Esses estabelecimentos distribuiram-se entre
35 atividades econbmicas. Dentre essas, 16 apresentaram um QL>=1 em 2006 e 9
repetiram tal comportamento em 2013. Logo, o0 macrossetor nuclear do estado de
Pernambuco passou a contar com um menor numero de atividades basicas,
diversificando-se da estrutura produtiva do ndcleo criativo da regido Nordeste. De
certo modo, esse comportamento também pode ser explicado pelos reflexos do
Porto Digital, pois nesse caso, Pernambuco tende a se especializar em atividades
privilegiadas pela matriz criativa instalada no Polo, porém com um grau de
especializacdo superior ao que é encontrado na soma dos demais estados.

Em 2006, as 16 atividades basicas do nudcleo criativo apresentaram um QL
médio de 1,72, em que as principais atividades econdmicas ja apontavam para um
cenario de diversificacdo produtiva. Ainda assim, tais atividades n&o foram
suficientes para elevar o grau de especializagdo do macrossetor nuclear
pernambucano em relag&o a regido Nordeste nesse ano. Infere-se que Pernambuco,
ja em 2006, apontava vantagens competitivas para abrigar industrias criativas
intensivas em tecnologia e conhecimento, pois ja dispunha de atividades
econbmicas de base tecnoldgica, as quais exibiram um desempenho econbémico
sistematicamente superior aos outros estados da regiao.

Entre elas destacam-se: criacdo artistica (2,41); desenvolvimento de
programas de computador sob encomenda (2,34); gravacao de som e edicdo de
mausica (2,14); consultoria em tecnologia da informacao (1,99). Essas atividades
envolvem desde o design industrial de produtos e equipamentos eletrbnicos até os
servicos de registro de patentes e protecdo intelectual de setores produtivos
customizados. Ademais, perpassa a industria de midia eletrbnica sonora, como
masica, cine-video, games, entre outros. Destaca-se também, que nesse periodo as
atividades do ramo editorial apresentaram um desempenho especializado relevante,
comum aos demais estados nordestinos ja analisados.

O Rio Grande do Norte, conforme jA comentado, apresenta um Unico ano com
QL maior ou igual a 1,5 (2006), sustentando quocientes médios no restante do
periodo. Em 2006, o estado reuniu seis atividades econdmicas basicas entre o
macrossetor nuclear, ampliando para 13 no ano de 2013. Entretanto, em 2013
permanece a especializacdo significativa em quatro dos seis setores registrados em
2006, com uma perda de intensidade em trés desses setores (atividades de
bibliotecas e arquivos; atividades técnicas relacionadas a engenharia e arquitetura;
construgdo de obras de arte especiais; atividades de produgdo cinematogréafica de
videos e de programas de televisdo; e artes cénicas, espetaculos e atividades
complementares).



As atividades relativas a construcao de obras de arte especiais e a producao
cinematografica de videos e de programas de televisdo perderdo intensidade ao
ponto de reduzirem o QL para a faixa intervalar considerado como moderada. Em
relacdo as atividades que aparecem com QL elevado em 2013, nota-se um certo
grau de similaridade com algumas das que apontaram uma maior relevancia no
cenario estadual do ano de 2006, a exemplo: atividades de poOs-producdo
cinematografica de videos e de programas de televisdo; atividades de exibicdo
cinematografica; edicdo de jornais. Nota-se também o crescimento registrado pelo
segmento publicitario que aparece em 2013 com duas atividades mais
especializadas do que o restante da regido Nordeste (atividades de publicidade nao
especificadas anteriormente e agéncias de publicidade) e outra proxima a esse
comportamento (agenciamento de espacos para publicidade, exceto em veiculos de
comunicacao).

Com relacdo ao estado da Paraiba, que também apresenta um Unico ano com
QL maior ou igual a 1 (2007), aponta-se que apenas 29 das 35 atividades
econbmicas do ndcleo criativo apresentaram registro de ocupacdes nesse ano.
Dessas 29, nove apresentaram um quociente significativo, seis apresentaram um
quociente moderado e 14 apresentaram um quociente fraco no ano de 2007. Em
2013, o numero de atividades béasicas saltou para 12, mantendo-se especializadas
todas as que apontaram esse comportamento no ano de 2007. Esse aspecto revela
uma ampliacdo da estrutura produtiva, mas nao revela uma mudanca estrutural
enddgena.

Foi observado pelo comportamento dos quocientes analisados, que no estado
da Paraiba o nacleo da economia criativo encontra-se, essencialmente, voltado para
as industrias criativas ligadas ao entretenimento. Recebem destaque e confirmam
essa inferéncia, o comportamento locacional das seguintes atividades econf6micas:
atividades de producdo cinematografica de videos e de programas de televisao;
atividades de réadio; artes cénicas, espetaculos e atividades complementares;
atividades de televisdo aberta; atividades de exibicdo cinematografica; e o mercado
editorial.

Alagoas, conforme mostra a Figura 2, em 2009 e 2011, mantém-se
especializado no ndcleo da economia criativa. Em 2009 havia 10 atividades
econbmicas com o QL maior ou igual a 1 e esse numero cai para 9, em 2011.
Nesses anos, 31 e 34 atividades econbmicas apresentaram registro de ocupacoes,
concomitantemente. Nota-se que o mercado editorial aparece entre 0s setores com
maiores possibilidades para atividades de exportacdo dentro do ndcleo criativo
alagoano, respondendo por 40% das atividades especializadas para o ano de 2006.
Também foi verificado um quociente significativo para as atividades de organiza¢cdes
associativas ligadas a cultura e a arte; desenvolvimento e licenciamento de
programas de computador customizaveis; atividades de televisdo aberta; atividades
de radio; atividades de producdo cinematografica de videos e de programas de
televiséo e atividades fotogréaficas e similares.

Em 2011, as atividades relativas ao audiovisual aparecem com uma maior
disposicéo para a especializacdo em cadeia, uma vez que cinco das nove atividades
especializadas no estado integram esse segmento de mercado. Em contrapartida, o
mercado editorial apresenta uma retracdo, especializando-se, nesse ano, em
apenas duas atividades. Contudo, os maiores QL identificados correspondem as
atividades de criacéo artistica e construgdo de obras de arte especiais, vinculadas,
respectivamente, artes ciéncias e expressodes culturais. Esse comportamento pode
estar associado, se considerado que esse tipo de atividade apresenta desempenho



pontual e pode estar associado com locacdes de producdo televisivas e
cinematograficas, que envolve desde a fotografia até a montagem de cenarios.
Nesse periodo, alguns titulos lancados nos cinemas nacionais foram rodados em
locagdes realizadas no estado, como o Meu Passado me Condena, dirigido por Julia
Rezende (ANCINE, 2014).

Ressalta-se que esses trés ultimos estados analisados apresentaram um QL
menor ou igual a 1 para o restante do periodo. Além desses estados, Ceara e Piaui
também ndo demonstram nenhum tipo de especializagdo no macrossetor nucleo,
mantendo o mesmo padrao espacial na distribuicdo regional do emprego em todo o
periodo.

4.1.2. Padréo espacial das atividades relacionadas da economia criativa

Entre as atividades relacionadas, apenas os estados do Ceard, Pernambuco,
Rio Grande do Norte e Bahia apresentaram um QL maior ou igual a 1 em ao menos
um dos anos analisados. Os dados espacializados revelam que a distribuicdo
regional do emprego apresentou poucas reconfiguracbes ao longo do periodo
(Figura 5).
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Figura 5 — Padrdo espacial da distribuicdo regional do emprego formal no
macrossetor criativo atividades relacionadas entre os estados da regido
Nordeste — 2006-2013.



Fonte: Dados da pesquisa.

Para o Ceara, ha variacdo positiva de 6,64% no QL de 2013 (1,30) em
relacdo a 2006 (1,22), conforme Tabela 1. Trata-se do Unico estado nordestino a
sustentar um comportamento especializado por todo o periodo estudado, no que
refere as atividades relacionadas. Ao mesmo tempo, o Ceara corresponde ao estado
gue mais aloca emprego nesse macrossetor. Esse volume de emprego distribui-se
por um total de 30 atividades econdmicas. Dessas, 7 em 2006 e 8 em 2013
apresentaram QL superiores a unidade. Os dados também apontam esse periodo
nao registrou transformacdes estruturais relevantes no macrossetor estadual, que
praticamente manteve-se especializado nas mesmas atividades econdmicas.

Como se sabe, o macrossetor atividades relacionadas reine um conjunto de
atividades econdmicas que fornecem bens e servi¢cos criativos essenciais para as
atividades nucleares da economia criativa. Por isso, esse macrossetor encontra-se
estruturado por atividades industriais e de servicos, conforme os modelos
desenhados para analisar a economia criativa brasileira (Quadro 5). Sobre essa
distribuicdo, o estado do Ceard evidenciou uma vocacdo setorial direcionada a
indUstria, visto que cinco das oito atividades econdmicas basicas encontradas para o
macrossetor atividades relacionadas referem-se a fabricacdo de itens. Sdo elas:
fabricacdo de artefatos de cordoaria; confec¢cdo de roupas intimas; fabricacdo de
acessorios do vestuario, exceto para seguranca e protecdo; curtimento e outras
preparacdes de couro; fabricacdo de artigos para viagem, bolsas e semelhantes de
qualquer material.

Esse resultado indica que os quocientes estdo captando, pelo menos, dois
aspectos econdmicos ja reconhecidos pela literatura sobre a economia cearense.
Primeiro, destaca-se o fato da industria estadual basear-se fortemente na producao
de bens ndo duraveis, como alimentos e bebidas, téxtil, vestuéario, couro e calgado.
Segundo, que tal conglomerado industrial responde por grande parte do pessoal
ocupado no mercado de trabalho cearense (PAIVA et al., 2009). Diante das
definicbes adotadas nesse trabalho, entende-se que essas atividades econdmicas
fornecem insumo e bens transformados para o segmento nuclear de moda,
correlacionado a industria téxtil e calgcadista.

Entretanto, como observado na andlise anterior, o estado do Ceard né&o
apresenta potencial para esse tipo de atividade econdémica nuclear. Logo, o
resultado do quociente confirma a tendéncia de exportacdo regional desse tipo de
producdo, seja ele em forma de insumo ou de bens finais destinados ao consumo.
Essa inferéncia é reforcada pelo desempenho locacional indicado para comércio
atacadista de artigos de vestuario, acessorios, calcados e artigos de viagem.

Outro comportamento relevante observado deve-se aos servicos de aluguel
de fitas de video, DVDs e similares, que se manteve especializado tanto em 2006
como em 2013. Essa atividade econdmica corresponde a uma das janelas de
exibicdo e comercializacao final do produto audiovisual de filme e video. Trata-se de
uma atividade econdmica similar aos servigos de exibicdo cinematografica em salas
de cinema, mas descontinuando-se apds os avancos das novas midias eletronicas
de reproducédo audiovisual e 0 avanco do mercado paralelo (pirataria), conforme
aponta Souza e Pires (2012). Assim, entende-se que esse resultado desvia-se do
comportamento esperado para esse tipo de atividade econdémica.

Com relacéo ao estado do Rio Grande do Norte, a concentragéo setorial das
atividades relacionadas medida pelo QL cresceu 18,64%, saltando de 0,96 em 2006
para 1,14 em 2014. Esses dados, se comparado com o0s demais macrossetores,



apontam para uma reestruturagdo setorial, visto que em 2013 os macrossetores
ndcleo e apoio decresceram a sua participacdo na alocacdo do emprego, ao passo
gue esse macrossetor apresentou expansao, visto anteriormente na Tabela 1.

Esse desempenho pode ser explicado por transformacgbes na estrutura
produtiva do macrossetor atividades relacionadas no estado. No ano de 2006, 8 das
30 atividades econdmicas desse conjunto macrossetorial foram consideradas
basicas para a estrutura produtiva do estado, visto que apresentaram um QL = 1. Em
2013, observou-se que essa quantidade retrocedeu para cinco atividades
econdmicas, representando um decréscimo de 37,5%. Logo, 0 macrossetor nuclear
do Rio Grande do Norte passou a contar com um menor numero de atividades de
potencial e alcance regional, diversificando da estrutura produtiva da regido
Nordeste e reforcando sua especializacdo em um grupo seleto de atividades.

De maneira similar ao que foi observado para o estado do Ceara, a maior
parte das atividades econdmicas que apresentaram QL superior a unidade no Rio
Grande do Norte encontram-se vinculadas a indastria téxtil e de confeccdes. Essa,
contudo, nao consiste na principal atividade industrial do estado, mas responde por
uma quantidade relevante do emprego alocado na sua industria de transformacao.
No que tange as atividades béasicas encontradas para as atividades relacionadas a
economia criativa, destacam-se entre as industriais: acabamentos em fios, tecidos e
artefatos téxteis; fabricacdo de acessérios do vestuario, exceto para seguranca e
protecdo; fabricacdo de artefatos téxteis para uso domeéstico; fabricacdo de artigos
do vestuario, produzidos em malharias e tricotagens, exceto meias; e confeccédo de
pecas do vestuario, exceto roupas intimas. Entre as atividades terciarias, estao:
comércio atacadista de artigos do vestuario e acessoérios; comércio atacadista de
calcados e artigos de viagem; comércio varejista de artigos do vestuario e
acessorios, e comeércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas..

De igual maneira, entende-se que essas atividades econdémicas fornecem
insumo e bens transformados para o segmento nuclear da moda, possuindo um
relevante potencial de exportacdo. Destaca-se, nesse sentido, o desempenho de
segmentos criativos como a moda praia, que conta com um consideravel volume de
estabelecimentos de médio e pequeno porte, 0s quais se dedicam a confeccao de
roupas de banho e roupas para pratica de esportes aquaticos, por exemplo. O que
se percebe € que esse tipo de atividade econbmica, grosso modo, ndo tem sido
identificado como modelos de negdcios criativos, pois quando incentivados recebem
a atencdo de programas de industrializacdo, cujo escopo central assenta-se na
geracado de renda e o fortalecimento da atividade industrial de pequeno porte.

Por esse motivo, tais atividades ndo geram os efeitos de encadeamento que
Ihe sé@o propicios. Isso porque, esse tipo de mercado, quando explorado dentro dos
modelos desenhados para a economia criativa brasileira, articula-se com outros
setores, também relevantes para a agregacao de valor, como o registro de marcas
de patentes, que nesse caso seria acionado para registrar marcas de produtos locais
a serem inseridos no mercado doméstico, regional ou internacional. Além disso,
esse segmento de mercado permite que 0s bens produzidos se apropriem das
identidades culturais com a finalidade de acrescentar valor cultural, diferenciando-os
dos demais produtos ofertados nesse mercado.

Acrescenta-se também, que o desempenho captado pelo quociente para as
atividades relacionadas desse estado apontam para uma relativa interagdo com
setores mais informais da economia criativa, a exemplo do artesanato, visto que as
atividades industriais de acabamentos em fios, tecidos e artefatos téxteis e
fabricacdo de artefatos téxteis para uso doméstico sdo fornecedoras desse tipo de



empreendimento tradicional da cultura e fortemente disseminado entre as cidades
do Rio Grande do Norte, principalmente devido ao turismo.

Por outro lado, o comércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas, ainda que
em desuso na sociedade do conhecimento informacional contemporanea
(CASTELLS, 2006), pode ser explicada pela expansdo das grandes magazines e
lojas de departamento para as principais cidades do Nordeste, as quais
transacionam esse tipo de bem a precos competitivos e atrelado ao consumo de
outros produtos de natureza criativa ou cultural, como livros e aparelhos domésticos
de audiovisual, conforme aponta a Associacéo Brasileira do Varejo (ABVTEX, 2014).

Como visto anteriormente, por meio da Figura 4, Pernambuco foi um dos
estados que permaneceu dés-especializado no conjunto de atividades relacionadas
ao nucleo da economia criativa na maior parte dos anos estudados. Essa perda no
potencial exportador do referido macrossetor ocorreu no ano 2008, mantendo-se até
o final da série. Nesse periodo, as atividades econbmicas desse macrossetor
apresentaram um QL inferior a unidade, indicando que o estado deixou de ter esse
macrossetor como um conjunto produtivo basico para sua economia criativa.

Destaca-se que esse macrossetor ndo apresentou nenhum tipo de
reestruturacdo endogena relevante, ndo havendo substituicdo de atividades
especializadas que justifiguem esse comportamento.

Paralelamente, conforme visto anteriormente, em 2007 esse estado passa a
se especializar no nucleo da economia criativa, o0 que se deduz que o
comportamento aqui identificado se tratar de uma reestruturagcdo macrossetorial.
Ademais, os dados apontam que grande parte dessas atividades corresponde ao
setor terciario da economia, indicando que 0 macrossetor estadual apresenta
relacbes de dependéncia de outros setores da economia, ndo ocorrendo grandes
transformacdes e agregacao de valor em sua cadeia de produgéo criativa.

No caso da Bahia, em particular, a modificacdo temporaria no padrdo espacial
ocorre intraperiodo, ou seja, 0 estado se especializa nesse macrossetor durante um
espaco curto de tempo, mas retorna a sua condi¢cdo no longo prazo. Nos anos de
2006 e 2011, 19 das 30 atividades econdmicas foram consideradas basicas para a
estrutura produtiva macrossetorial, visto que apresentaram um QL maior ou igual a
1. Em 2012, observou-se que essa quantidade avancou para 29 atividades
econdmicas, representando um acréscimo de 52,63%. Esse comportamento chama
a atencao, por indicar que em 2012 o estado se especializou em praticamente todas
as atividades econbmicas existentes em sua estrutura produtiva macrossetorial.

A composicdo desse macrossetor demonstrou ser diversificada, contando
com atividades criativas ligadas a industria e aos servicos. Em 2013 essa tendéncia
se reajusta. Essa grande diversidade pode ser associada ao perfil da matriz
industrial baiana, que envolve desde a industria alimenticia até a industria
petroquimica. Também se infere que esse cenario € favorecido pela conjunta
econdmica do estado, que atualmente representa a principal economia estadual do
Nordeste. No ano de 2012, inclusive, 0 estado apresentou um crescimento
expressivo, 3,1%, frente a 0,9% de crescimento do PIB brasileiro. Entdo, acredita-se
gue esse aguecimento da economia tenha refletido sobre as demais atividades da
economia criativa, que dantes nao se apresentaram especializadas.

De modo geral, observa-se que o emprego da atividade econémica criativa no
macrossetor atividade relacionadas tende a privilegiar as caracteristicas da estrutura
produtiva da economia convencional, que quando reune infraestrutura favoravel,
além de arranjos técnico-institucionais relevantes, tendem a apresentar elevado grau
de especializagédo e potencial exportador regional. Nos estados do Maranh&o, Piaui,



Paraiba, Alagoas, Sergipe ndo demonstram nenhum tipo de especializacdo no
macrossetor atividades relacionadas. Bahia e Pernambuco também reproduziram
esse comportamento na maior parte do periodo.

4.1.3. Padrao espacial das atividades de apoio da economia criativa

Quando analisado o macrossetor de atividades de apoio, que corresponde
aos segmentos de provisao indireta de bens e servigos criativos, se observou um
padrao espacial distinto do que verificado para os macrossetores iniciais da cadeia
de producdo criativa da regido Nordeste. Com excec¢do do Ceard e Rio Grande do
Norte, todos os estados nordestinos apresentaram QL maior ou igual a 1 a partir de
2007. Isso porque, esse 0 macrossetor atividade de apoio desses dois estados
apresenta uma estrutura produtiva indiferente e irrelevante para a configuracdo do
padrao espacial de especializacéo locacional do emprego na regido Nordeste.

Diante da dispersao espacial da especializacéo significativa encontrada para
0 macrossetor, entende-se se tratar de um conjunto de atividades econdmicas
fundamental para a estrutura produtiva da regido Nordeste. Ademais, o resultado do
qguociente confirma a tendéncia das economias regionais menos centralizadas em se
deslocar para as atividades terciarias e comerciaria, a medida que seu perfil de
desenvolvimento vai amadurecendo e a mao de obra se adesensando. Também se
demonstraram proeminentes as atividades relativas a construcéo civil, que envolve o
segmento de mercado de arquitetura e engenharia, como um reflexo do processo de
urbanizacao acelerada que envolve os estados brasileiros.

No geral, esse macrossetor contabilizou 13 atividades econdmicas, se
considerado unicamente o recorte de dados realizado neste trabalho, baseado nos
modelos da FIRJAN e FEE. Atualmente existe uma grande discussdo na literatura
sobre quais sé@o as atividades que efetivamente representam apoio para economia
criativa. Por isso, sO6 foram consideradas por esse trabalho as atividades
selecionadas pelos modelos desenhados por essas instituicbes e que foram
identificados em todos os estados da regido Nordeste, a fim de melhor sistematizar a
matriz de dados espaciais do emprego e minimizar possiveis distorcoes.

Na Figura 6, verifica-se que a distribuicdo regional do emprego apresentou
duas configuracdes distintas, com variacdes intraperiodos. destacando-se o
comportamento especializado em Pernambuco, nos anos de 2008 e 2009; e o
comportamento ndo-especializado na Bahia em 2011 e 2012. Também se aponta o
desempenho do Rio Grande do Norte, que apenas em 2006 foi especializado.
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Figura 6 — Padrdo espacial da distribuicdo regional do emprego formal no
macrossetor criativo atividades de apoio entre os estados da regido

Nordeste — 2006-2013.
Fonte: Dados da pesquisa.

Pode-se entéo inferir que os estados com uma especializacado duradoura séao
constituidos por atividades de apoio significativas para a exportacéo inter-regional ou
que possuem inter-relacbes com as demais atividades em execugdo no cenario
estadual. Entre os estados que apresentam essa caracteristica, estdo: Maranhao,
Piaui, Paraiba, Alagoas e Sergipe (Figura 5).

O Maranhdo é o Unico estado a repetir esse comportamento para outro
macrossetor, que obteve no ndcleo da economia criativa um elevado grau de
especializacdo em todos os anos analisados. No macrossetor atividades de apoio
maranhense, em particular, ocorreu uma especializacdo em quatro atividades
econdmicas, sendo todas associadas com o segmento de arquitetura e engenharia.
Entre 2006 e 2013 observou-se uma substituicho na estrutura produtiva
especializada, dada pela reducdo do QL da atividade de comércio atacadista de
maquinas, equipamentos para terraplenagem, mineracdo e construcdo; partes e
pecas (3,25) em 2006 para a atividade de fabricacdo de artefatos de concreto,
cimento, fibrocimento, gesso e materiais semelhantes (1,09) em 2013.

Essas atividades encontram-se relacionadas com o avanco da urbanizacao,
que para a economia criativa é entendido como um processo de reinvencdo da
sociedade urbana. Nessa concepcdo, o avango da arquitetura e da engenharia



encontra-se atrelado a expansado urbana, pois essa traduz diversos aspectos
socioeconémicos, como: expansdo demografica; ocupacdo e mobilidades na
apropriacdo do espaco econdmico; elevacdo da atividade econdmica; perda de
representatividade dos territérios rurais, entre outros. Assim, 0 aquecimento da
construcéo civil ocorre em funcéo da dinamica das cidades e das necessidades que
Ihe sdo emergidas (REIS, 2011).

O conjunto de atividades que Ihe sdo pertinentes se apropria da tecnologia e
do conhecimento criativo com a finalidade de conduzir o processo de urbanizagao
por um viés mais sustentavel, produtivo, duradouro e planejado. Essas
caracteristicas e conotacdes sdo captadas pelo comportamento das atividades
econbmicas consideradas como basicas para a estrutura produtiva macrossetorial.
Se considerado os postulados tedricos elencados nesse trabalho e o comportamento
locacional das atividades ligadas a arquitetura e a engenharia e do macrossetor
nucleo, pode-se dizer que o Maranh&o tem convergido com o conceito de cidades
criativas e desenvolvimento criativo, que alia o crescimento econémico advindo
dessas atividades com o fomento da cultura local e o planejamento urbano. Porém,
destaca-se que a efetividade dessa inferéncia carece de uma analise mais
profundamente associada a outros elementos empiricos acerca dessa economia.

Para o estado do Piaui foram identificadas duas atividades econdmicas
superiores a unidade. Em 2006, a construcao de edificios apresentou um QL igual a
1,1. No ano de 2013, essa atividade manteve o comportamento especializado (1,08),
também sendo identificado um QL significativo para Comércio atacadista de
componentes eletrénicos e equipamentos de telefonia e comunicacéo (1,32).

Nota-se, que a maior parte das atividades de apoio do estado do Piaui
decresceu nesse periodo, 0 que indica que o estado tende a debrucar-se
exclusivamente sobre atividades dinamicas, focando suas forgcas produtivas para
essas atividades. O cenario encontrado para o referido estado exprime a forca e a
relevancia da construcéo civil, que em todo o Brasil tém apresentado um expressivo
crescimento ao longo da ultima década. Contudo, esses resultados demonstram que
o estado tem incorporado um elevado volume de mé&o de obra nesse tipo de
atividade, mas néo tem encadeado efeitos positivos sobre as atividades que lhe séo
complementares, ao contrario do que foi percebido para o estado do Maranhéo.

Com relacdo a Paraiba, 0 macrossetor atividades de apoio contabilizou quatro
atividades econdmicas basicas, visto que apresentaram um QL superior a 1. Porém,
observou-se que a estrutura produtiva macrossetorial apresentou transformagdes
internas, quando considerado o comportamento do QL dos anos selecionados.
Aponta-se as seguintes como basicas: demolicdo e preparacdo de canteiros de
obras (5,92); comércio atacadista de madeira e produtos derivados (5,1); comércio
atacadista de componentes eletronicos e equipamentos de telefonia e comunicacao
(4,46); e comércio atacadista de ferragens e ferramentas (1,15). Em 2013, apenas o
comércio atacadista de artefatos de madeiras e componentes eletrénicos repetiram
o desempenho, sendo o0s demais substituidos pelas seguintes atividades:
construcéo de edificios (1,05) e comércio atacadista de material elétrico (1,12).

Ao contrario dos demais estados, a Paraiba apresenta uma maior
diversificacdo em sua estrutura produtiva macrossetorial, porém mantém-se
especializada em poucos setores. As atividades que se apresentaram
especializadas possui articulacdo com multiplas atividades relacionadas ao nucleo
da economia criativa, a exemplo do segmento de madeira que se articula tanto com
0 segmento de arquitetura e engenharia, dentro da construcdo civil, como também
na fabricacdo de mobiliario. De igual modo, o comércio de material elétrico também



se vincula ao setor da construcao civil, mas também possui complementaridade com
0 setor de comunicagdo e computacdo, que inclusive demonstrou-se especializado
no estado.

Quando analisado o estado de Alagoas isoladamente, observou-se uma
estrutura produtiva semelhante a que fora identificada para o Piaui. Em 2006, o
macrossetor atividades de apoio desse estado esteve especializado unicamente na
construcdo de edificios (1,07). Porém, em 2013 observa-se uma expansdo do
namero de atividades basicas, onde aparecem especializadas as atividades:
construcdo de redes de transportes por dutos, exceto para agua e esgoto (7,06);
comércio atacadista de componentes eletrbnicos e equipamentos de telefonia e
comunicacao (2,34); e comércio atacadista de ferragens e ferramentas (1,01).

Com esse resultado, observa-se que as atividades econOmicas desse
macrossetor possuem grande articulacio com o segmento de arquitetura e
engenharia, como também observado para outros estados nordestinos. Esse setor
indica uma expansdo e um determinado grau de maturacéo, pois as atividades de
saneamento bésico que apresentaram um alto QL em 2013 encontram-se
relacionadas com obras de acabamento urbanistico e de avanco das linhas de
fornecimento desse tipo de servi¢o a populacgéo.

Apesar de ndo terem sido captadas pelo indicador, esse tipo de servico
produz encadeamentos em outros segmentos da atividade econdmica. Para tanto,
exemplifica o servicos urbanos de limpeza, reparos e restauracdo, conforme
descreve 0 modelo de interagéo setorial criativa adotado nesse trabalho (Quadro 8).
Nota-se também, que esse estado € um importante disseminador de produtos
eletrdnicos e de informética, pois apresenta potencial exportador para esse tipo de
produto. Considerando, porém, que Alagoas ndo apresenta especializacdo nesse
tipo de industria, entende-se que o estado importa esse tipo de bem para atender ao
comércio domeéstico e também destina-los ao mercado regional adjacente.

Por sua vez, o macrossetor atividades de apoio do estado de Sergipe se
especializou em trés atividades econémicas, sendo que uma delas registrou um QL
superior a unidade apenas no ano 2006. Sdo elas: aparelhamento e outros trabalhos
em pedras (1,29 e 1,51); construcdo de redes de transportes por dutos, exceto para
agua e esgoto (12,17 e 5,05); e comércio atacadista de componentes eletrdnicos e
equipamentos de telefonia e comunicacdo (1,97). Os dados apresentados pelo
estado apresentaram uma diferenca setorial, se comparado com as atividades
basicas do macrossetor atividade de apoio dos demais estados da regido Nordeste.

As atividades destacadas, ainda que possuam articulagdo com a construcao
civil, apontam também para sua relacdo com outros setores do nucleo criativo, como
obras de arte especiais forjadas em pedras das mais variadas naturezas, obras de
infraestrutura ligadas a manutencédo, conservacao e, ou preservacdo de patriménio
histérico e cultural. Destaca-se também a pujanca de infraestrutura de rede
dutovidrias, que envolve tubulacbes para o gas natural, TV a cabo, fibra 6tica para
internet, além dos setores basicos de energia e comunicacédo, por exemplo.

Em relacdo ao estado da Bahia, observa-se uma relevante mudanca interna
na estrutura produtiva macrossetorial de apoio. No ano de 2006, sete das 13
atividades econdmicas do apoio a economia criativa baiana foram consideradas
basicas para estrutura produtiva do macrossetor, visto que apresentaram um QL
igual ou maior que 1. Nesse ano, conforme Figura 5, 0 macrossetor apresentou um
potencial exportador, indicando sua relevancia para a composicdo do emprego
criativo total na regiao Nordeste. Esse comportamento mantém-se até 2011, quando



0 macrossetor perde sua representatividade na estrutura produtiva da economia
criativa regional nordestina, cujo padréo dés-especializado replica-se em 2012.

Nesses dois anos, houve uma avanco ha quantidade de atividades
econbmicas especializadas, atingindo 8 e 12, respectivamente. Também foi
observada a substituicdo de atividades especializadas, sinalizando para uma relativa
flutuagdo do emprego alocado internamente. Em 2013, registra-se uma retragdo na
estrutura produtiva, que passou para seis atividades especializadas. Nesse mesmo
ano, a Bahia retoma a especializagdo macrossetorial regional.

Ademais, verificou-se que as Unicas atividades que se sustentam o potencial
exportador por todo o periodo, sdo: fabricacdo de artefatos de concreto, cimento,
fibrocimento, gesso e materiais semelhantes; aparelhamento e outros trabalhos em
pedras; construcdo de redes de abastecimento de agua, coleta de esgoto e
construcdes correlatas; demolicdo e preparacéao de canteiros de obras.

Essas atividades indicam a robustez d o apoio ao segmento de arquitetura e
engenharia, que sao possivelmente explicadas pela execucdo de obras de
infraestrutura ao redor do estado, principalmente, ao andamento da construcéo de
sistemas de saneamento e de logistica, em funcdo das obras do Programa de
Aceleracdo do Crescimento (PAC), e aos trabalhos de construgcdo do metrd e da
Arena Fonte Novos em Salvador, conforme releva estudo da Superintendéncia de
Estudos Econdmicos e Sociais da Bahia (SEI, 2014). Também recebe destaque o
segmento da construcdo de edificios, que mesmo ndo se demonstrando
especializado em todos os anos, possui relevancia para o desempenho das
atividades econbmicas que lhe sdo complementares, reforcando a ideia de
encadeamento setorial j& inferida para outros estados da regido Nordeste.

Para o estado de Pernambuco, observa-se um comportamento semelhante,
visto que em 2011 e 2012 o estado manteve-se especializado no macrossetor
atividades de apoio (Figura 4), sustentando uma condicdo ndo especializada no
restante do periodo. Quando analisado o comportamento locacional das atividades
econdmicas que integram o macrossetor estadual, pode-se observar a auséncia de
flutuac&o ou substituicdo de atividades especializadas ao longo do periodo. Porém,
nota-se que entre 0s anos em que O macrossetor manteve-se especializado, o
subsetor correspondente as atividades de comércio atacadista de maquinas,
equipamentos para terraplenagem, mineragao e construcdo, bem como suas partes
e pecas, apresentou um guociente superior a média macrossetorial.

Existem poucas inter-relagdes entre os macrossetores da economia criativa,
se comparado a natureza das atividades econbmicas que o0s compbe. Essa
constatacdo pode ser sustentada quando se consideram as atividades de apoio a
economia criativa, que apresentaram poucas relagdes com o nucleo da economia
criativa e suas atividades relacionadas. Excetuaram-se desse comportamento as
atividades vinculadas ao segmento de arquitetura e engenharia.

6 CONSIDERACOES FINAIS

As caracteristicas observadas neste estudo apontaram para estrutura
produtiva crescente, porém regionalmente desigual evidenciado por um padrdo
espacial heterogéneo no que se refere a distribuicdo regional do emprego. Poucos
estados apresentaram-se especializados nos macrossetores criativos, e nenhum
deles demonstrou uma localizacdo infima para as atividades econbmicas que
compdem esses macrossetores. Por meio da andlise do padrdo espacial, foi



possivel observar que, ao contrario das premissas béasicas do referencial
metodoldgico adotado, nem sempre um quociente locacional superior ou igual a 1
indica um potencial exportador, haja vista a expanséo das atividades terciarias, com
um reflexo do préprio desenvolvimento da economia e que, grosso modo, foge
dessa regra.

Ademais, verifica-se que o desenvolvimento da economia criativa da regiao
Nordeste € influenciado pela configuracdo produtiva da matriz econémica de cada
estado. Isso porque, as atividades que apresentaram potencial para a formacao de
cluster encontram-se sdo complementares as atividades ja desenvolvidas no préprio
estado. Destaca-se o caso da Bahia, que possui um polo industrial robusto,
favorecendo o encadeamento de setores ligados ao nucleo da economia criativa. Em
Pernambuco, um cenario semelhante € encontrado, se considerado que o Polo
Digital ja tinha iniciado a suas atividades. Também foi verificado que na maior parte
dos estados nordestinos, a incidéncia de aglomeracgdes de atividades ligadas a arte
e a cultura, em termos cooperativos e associativos, ndo foram tdo relevantes, o que
indica uma grande massificacao das atividades econdmicas culturais.

Os dados apontaram que quanto maior o numero de atividades
especializadas dentro dos macrossetores criativos, menores as chances dos
estados se demonstrarem basicos no respectivo macrossetor. Havendo, portanto,
pulverizagdo das atividades econdmicas, 0 que inibe o crescimento sustentado e
direcionado de atividades econbmicas criativas que apresentam potencial para a
geragao de emprego e, consequentemente, de fluxos de renda. Essa constatagao
apresentou poucas excecoes, constituindo-se, assim, um resultado relevante acerca
desse padrdo espacial. De igual maneira, observou-se a necessidade de um
aperfeicoamento da classificacdo das atividades econdémicas criativas consideradas
pelos modelos analiticos adotados, uma vez que em alguns setores determinadas
atividades complementares aparecem vinculados a outros setores da atividade
econbmica, apontando para quebras de encadeamento irreais.

Semelhantemente, observaram-se peculiaridades estaduais, como no caso do
Maranhdo, que se manteve especializado em todos 0s macrossetores da economia
criativa, devido a sua representatividade proporcional no volume dos empregos
alocados; de Pernambuco, que apresentou uma dinamica diferenciada em razdo de
uma politica econémica especifica para a economia criativa, do conhecimento e da
tecnologia; e da Bahia, que apresentou forte conexdo com as atividades culturais, o
que revela o seu enquadramento na perspectiva teérica dos Circulos Concéntricos.

Destarte, observa-se que a localizacao interfere no desenvolvimento dessas
atividades econOmicas, e para que 0S macrossetores apresentem um crescimento
relevante, devem possuir nexos de complementaridade fortes e que as atividades
produtoras de insumo e ou complementares estejam localizadas dentro do mesmo
espaco, o inverso indica quebras de encadeamento, 0 que pode comprometer o
desempenho do setor ao longo do tempo. Pode-se observar também, que as
politicas publicas voltadas a cultura e a economia criativa apresentam influéncia no
padrao locacional quando associadas a politica econdmica, a exemplo do Porto
Digital e das incubadoras de empreendimentos criativos.

Dessa forma, a economia criativa apresenta nexos de complementaridade
com diversas atividades econdmicas e produtivas, cujos bens e servigos abarcam do
artesanato tradicional as complexas cadeias produtivas da industria e dos servicos,
as quais o trabalho aplica énfase. Por se tratar de um tema recente, o trabalho
esbarrou-se em algumas limitacbes para atingir os objetivos propostos nesta
dissertacdo. Entre essas dificuldades, destaca-se a disponibilidade de dados mais



desagregados e com maior uniformidade entre os levantamentos ja realizados sobre
o setor. Por isso, adotou-se o emprego como variavel de andlise, e proxy da
atividade produtiva da economia criativa. Outro problema foi o nivel de agregacéao
dos dados, inviabilizando uma analise mais discriminada do objeto de analise neste
trabalho. Entretanto, acredita-se que as informacdes aqui tratadas revelam-se
iImportantes na literatura sobre a economia criativa.

Sugere-se que as politicas de desenvolvimento regional criativas,
recentemente formuladas no ambito da Secretaria Nacional da Economia Criativa,
atentem-se para as vantagens locacionais dos estados nordestinos, de maneira a
fomentar as “vocagbes” econdmicas e criativas desses estados, a fim de ampliar o
grau de especializacdo e de expansao do emprego. Paralelamente, incentivar
politicas regionais compartilhadas, ou seja, aguelas que promovam a cooperagao
entre 0s governos estaduais e seus respectivos atores, sao relevantes em funcéo da
complementariedade que se observa existir nesse setor.
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