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RESUMO

O presente estudo buscou através de uma pesqgbigagidifica analisar a importancia da
educacdo empreendedora para a geracdo de um ambiapteendedor e a formacédo de
novos negaocios. A partir dos estudos analisadaie-pe observar que o empreendedorismo é
um importante fator para o desenvolvimento e geralgiriqueza das regides. Além disso,
percebe-se que regides com maior nivel de emprderigmo, destacam-se na geracao de
negocios inovadores, tornando-a mais dinamica endetvida. Além disso, verifica-se que
regides que investiram na educagdo empreendedocaahegas e jovens, conseguiram um
desenvolvimento superior. Estas constatacfes déraons importancia dos governos e
instituicbes de ensino realizarem investimentodanmacdo empreendedora da populacao
para a geracao de um ambiente propicio a formagaegbcios inovadores.

Palavras-Chave: Empreendedorismo. Ensino de Engederismo. Desenvolvimento
Regional

ABSTRACT

The present study sought through a literature veviee importance of entrepreneurial
education for the generation of an entreprenewmlironment and the formation of new
businesses. From the studies analyzed, it can Iserwdd that entrepreneurship is an
important factor for the development and wealthtlef regions. Moreover, it is clear that
regions with higher levels of entrepreneurshipndtaut in generating innovative business,
making it more dynamic and developed. Furthermdregppears that regions that have
invested in entrepreneurial education of childrad gouth, achieved a higher development.
These findings demonstrate the importance of gawents and educational institutions make
investments in entrepreneurial training of the pafon to generate an environment for
innovative business education.
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INTRODUCAO

A necessidade de promover o crescimento regiorainglamente reconhecida na
sociedade. Para isso, a competitividade e a criggiaiqueza sdo um dos principais
componentes para o seu crescimento. Entende-se @mereendedorismo é parte importante
para a criagdo da competitividade e riqueza noegssm de desenvolvimento de qualquer
comunidade, regido ou pais (OYEFUSI, 2009).

Para o desenvolvimento do empreendedor, observa-seecessidade de estar
constantemente envolvido em ambientes de apremizague Ihe possibilite desenvolver
determinadas caracteristicas importantes para aerssuimento. Um dos fatores necessarios



para o progresso das regides, estados e paisespedssua capacidade de criar e gerar novos
empreendedores, capazes de construir e inovar beat® o qual estdo inseridos.

Guerra e Grazziotin (2010) salientam que o empestorismo configura-se como
uma alternativa que possibilita maior quantidadeimtividuos entrantes no mercado de
trabalho, por meio de pequenas e médias empredaadioras que geram novos empregos e
que contribuam para o aumento da arrecadacéo lmeosi Entretanto, para estimular os
individuos a empreender, torna-se necessario iemtatiza-los desde a juventude.

O ensino do empreendedorismo vem sendo ampliadeaens paises e ha consenso
da necessidade de que o empreendedor carece del@pos conceitos e teorias existentes,
mas também exercitar o aprendizado na vida realLl(8% SILVA, 2010). No Brasil, o
empreendedorismo ganhou forca a partir da décadd0deom a abertura da economia.
Atualmente, € consenso que o empreendedorismodariental para a geracao de riqueza e
crescimento econdémico, promovendo assim, a gerdedemprego e renda da populacao
(GEM, 2010).

Nesse sentido, promover a formacdo de novos engederes, comprometidos com o
desenvolvimento econdémico, social e ambiental,at@@ importante para o crescimento da
sociedade. Conforme, pesquisa realizada pelo GElssilBr(2010) grande parte dos
empreendedores nacionais, aproximadamente de 9@%ganparticipou de atividades
educacionais ligadas a abertura de empreendimerdabsenario remete a capacidade tardia
das instituicdes educacionais nacionais, na ad@pt& seus curriculos as novas necessidades
do mercado. Ainda segundo a pesquisa, o Brasilagnesentando significativo crescimento
do numero de empreendedores, isto, de certa forpmsifivo para o desenvolvimento do
pais.

Segundo Bartholo, Ayres e Mudado (2006), a formad@@mpreendedores é vista
como uma possibilidade de descobrir potencialidéatestes nas situacdes cotidianas para o
enfrentamento de problemas identificados pelosest@nvolvidos, a partir de agbes que
propiciem transformacfes sociais relevantes. Nestdexto, o presente estudo buscou
realizar uma pesquisa bibliografica sobre impoitamta educacdo empreendedora para a
geracao de novos negocios e o desenvolvimento etond

EMPREENDEDORISMO E AS CARACTERISTICAS EMPREENDEDORA S

Na ultima década deste século, muito se tem oufdlzw em empreendedorismo,
varias sdo as definicbes e atribuicdes relacionadasmpreendedor, porém ainda existem
algumas lacunas a serem estudadas e explicadasaaaw tema, conceituar
empreendedorimos configura-se como uma tarefaiddseh aos estudiosos. O interesse pela
tematica pode ser interpretado por varios fatorgisuacdes que levam as pessoas a optarem
por empreender novos negocios e criar suas empresa®: a falta de emprego, salarios
baixos, independéncia profissional, melhoria dalidade de vida, fatores relacionados a
personalidade, necessidade ou oportunidade (DORISERBOS8).

Segundo Barreto (1998), a palavra empreendedorigmaraduzida do inglés
entrepreneurshipque, por sua vez, deriva do laimprehendergtendo seu correspondente
empreender, surgido na lingua portuguesa no setdldDolabela (1999), infere que essa
palavra passou a indicar o individuo que criavareluzia projetos e empreendimentos. Para
Barreto (1998) empreendedorismo € a habilidade cteeber algo partindo de pouco ou
quase nada. O referido autor considera que a chgukcide empreender ndo é uma
caracteristica de personalidade, mas sim um compertto dirigido para a construcao e
desenvolvimento de um negocio que visa resultadsstiyos. Sendo assim, empreender
significa criar valor através do desenvolvimentaidenegocio.

O empreendedor é aquele que faz as coisas aca@rtecantecipa-se aos fatos e
apresenta uma visdo futura da organizacado, introdovzacfes e abre empresas com a



intencdo de administra-las para aproveitar umatopiolade (MUNIZ, 2008). A criacao de

novas empresas além contribuir com a geracdo diarestimula o crescimento econémico
do pais. De acordo com Gerber (1996), pode-se djmer o individuo empreendedor
desempenha um papel importante junto a sociedamis, pom seu espirito inovador,

transforma a condi¢cdo mais insignificante em un@atapidade excepcional.

O momento econdmico que vivenciamos atualmente pedelenominado como a
era do empreendedorismo, uma vez que, sdo 0s empoEges que estdo encurtando
distancias culturais e comerciais, criando noviegoes de trabalho, globalizando, renovando
0S conceitos econbmicos ; gerando riqueza, emm@eagnda para a sociedade (BESSOME,
2000; DORNELAS, 2008).

Neste contexto, conhecer o empreendedor e suadegitorna-se importante para a
melhoria das condicbes dos empreendedores, primz@pge no Brasil. O programa de
pesquisaGlobal Entrepreneurship MonitofGEM), € uma avaliacdo anual do nivel nacional
da atividade empreendedora, e segundo o relatérig009, os empreendimentos, em sua
maioria, sdo caracterizados por iniciativas releitas a necessidade. Este perfil torna-se
preocupante, pois, em geral, é constituido porgassgue empreendem seus negoécios sem o
conhecimento necessario, principalmente no questangplanejamento e gerenciamento dos
empreendimentos. Entretanto o GEM (2012), aponteescimento de empreendedores por
oportunidade, cerca de 69,2% sdo empreendedoresopmtunidade. Ao contrario do
empreendimento por necessidade, esse tipo de emdpremto gera maiores possibilidades
de sucesso, principalmente, pelas caracteristtasionadas a busca da oportunidade, que na
maioria das vezes ocorre a partir da procura derritdgbes, analise do mercado e
planejamento das acdes. No Brasil, comparando #sapdes empreendedoras, tem-se que a
cada 2,3 empreendedores por oportunidade 1,0 entg@er por necessidade (GEM, 2012).

No passado, identificava-se empreendedor como ggraljgessoa capaz de assumir
riscos em uma negociagdo de compra de mercadariasreicos por um determinado preco
com a intencdo de revendé-los mais tarde por ugopr@o fixado, ou seja, incerto (DUTRA,;
LENZI; VENTURI, 2005). Com o passar dos anos, o m@pdedorismo ganhou novos
significados, e, conforme Dornelas (2008), o emputedorismo, é o envolvimento de pessoas
e processos que, em conjunto, levam a transforndegddeias em oportunidades e a perfeita
implantacdo dessas oportunidades leva a criacategécios de sucesso. Hisrich, Peters e
Shepherd (2009), ressaltam que empreendedorismprécesso dindmico de gerar riquezas
através da criacdo de algo novo com valor e pa@ és preciso dedicacdo de tempo e
esforcos.

Filion (1999), sob o enfoque de economistas e cot@apentalistas define o
empreendedor como: pessoa criativa, marcada pglacidade de estabelecer e atingir
objetivos e que mantém alto nivel de consciénciambiente em que vive, usando-a para
detectar e aprender a respeito de possiveis ojaaties e assim tomar decisbes
moderadamente arriscadas, explorando alternativa®lbjetivam a inovagdo. Através de um
estudo continuo sobre o contexto empresarial éoguedividuos conseguirdo manter seu
papel de empreendedor.

Malheiros, Ferla e Cunha (2003), afirmam que asqses podem aprender a agir
como empreendedores, usando para, ifsomamentas baseadas no interesse em buscar
mudancas, reagir a elas e explora-las como opddadaide negocios. Nesse sentido entdo o
empreendedorismo define-se como um comportamentmd@ como um traco de
personalidade, e o espirito empreendedor é umatedsdica distinta de algumas pessoas
(DRUCKER, 1994). O empreendedorismo € compostoddeersos fatores, presentes em
diferentes doses e graus de intensidade difereoxiqde se manifestam e se combinam de
formas dispares em cada empreendedor (MAXIMIAN@720Mesmo que existam muitas
variacbes no perfil empreendedor, € possivel iflestia vocacdo empreendedora de uma



pessoa apenas com algumas caracteristicas compaotéasnp tais como: iniciativa,
persisténcia, especializagéo, persuaséo, capaaitadssumir riscos e imaginacdo de novos
caminhos (MALHEIROS; FERLA; CUNHA, 2003).

Dornelas (2008) faz uma descricdo mais detalhadmesos empreendedores,
afirmando que eles sdo determinados, dinamicoscatbas, sao individuos que transformam
uma ideia abstrata em algo de concreto, sabem raxpto maximo as oportunidades,
constréem o proprio destino, séo lideres e formemdde equipes, possuem conhecimento,
planejam, sdo bem relacionados e arquitetam red®mtatos que os auxiliam no ambiente
externo da empresa junto a clientes, fornecedartes eutros. S&o pessoas diferenciadas que
possuem motivacao singular, apaixonadas pelo q@enfando se contentam em ser mais um
na multiddo, querem ser reconhecidos, admiradomidos, formando um legado de
seguidores.

Conforme alguns autores, o espirito empreendedor éndima caracteristica da
personalidade, uma vez que, cada individuo quessige¢omar uma decisdo pode aprender a
se comportar de forma empreendedora. A necessidadempreendedor conhecer o seu
produto e o mercado como ninguém para estar ngefols concorrentes. E imprescindivel
saber conduzir e incentivar as pessoas a reakztarefas bem feitas criando valores a elas,
assim como € preciso manter o foco constante ndufycee no cliente (FARREL, 1993). A
expressdo empreendedorismo €, mais conhecida putedzar a atividade de uma pessoa
inovadora que percebe oportunidades no mercadamadé lancar um novo negocio,
desenvolver produtos e servicos. Entretanto, emgdesrismo, refere-se a uma postura, um
conjunto de comportamentos e qualidades, tais conaividade, inovagéo, confianga,
paixdo, que se aplica tanto para empreendedoresegécios quanto a empreendedores
sociais, uma vez que essas caracterizticas podeensgeadas e aprendidas (ROURE, 2001).

EDUCACAO EMPREENDEDORA

Educacdo empreendedora refere-se a instrumentalemducando a realizar suas escolhas e
contribuir para o fortalecimento de seu projetovidia, constitui-se na preparagcéo do jovem
para participar da construcdo do desenvolvimentoakoBusca também, desenvolver
habilidades e competéncias nos jovens fortalecendce liberdade, a fim de decidir sobre o
proprio futuro. Conforme Dolabela (1999) a educag@mreendedora no Brasil esta apenas
no inicio. O referido autor ressalta que o primeuoso na area surgiu em 1981, na Escola de
Administracdo de Empresas da Fundacdo Getulio ¥ama Sdo Paulo e desde entdo, as
instituicdes estdo aderindo a educagdo empreeraledaito embora, o foco ainda continua
na formacgé&o para o emprego.

Dolabela (1999) cita algumas razdes para dissemaicattura empreendedora nas escolas
e universidades, como: i) auto realizagdo: pesgug@ontam que o empreendedorismo
oportuniza elevados graus de realizacdo pessaahdal trabalho e prazer; ii) formacao de
lideres: é através da lideranca, capacidade el pgrdi ira se constituird o processo de
desenvolvimento; iii) formacdo de micro e pequestapresas: com potencial de crescimento
e inovacfes, em detrimento de grandes corporag@gsamplia a base tecnoldgica:
pesquisadores, professores e alunos possuem Ebt@aca criacdo de empreendimentos
baseado no conhecimento criado em sala de aulasp9sta ao desemprego.

Nesse sentido, torna-se importante repensar aae@loino Brasil, tendo em vista a
disseminagdo da cultura empreendedora como um fgeoador de oportunidades e
fomentando o desenvolvimento. Em um contexto imigomal, a educacdo para o
empreendedorismo ganha destaque em varios paiseuundo (SALIM e SILVA, 2010).
Existe um grande debate sobre a influéncia da edocampreendedora para a formacgéao de
empreendedores de sucesso (MATLAY, 2008). Consmatague o0 ensinamento de



empreendedorimo pode ocorrer tanto antes da foordg@&m novo negocio como durante a
existencia do empreendimento (MATLAY, 2008).

Neste contexto, apresenta-se um continuo debate solveal contribuicdo que o
ensino de empreendedorimo pode trazer para o ddseangnto de empreendedores.
Evidencia-se o0 crescente numero de escolas quearbustesenvolver a educacéo
empreendedora na Europa, Asia, América do NortsfrAlia e Nova Zelandia, mesmo nos
EUA, onde existe maior cultura de escolas voltaalmasempreendedorismo, apresenta um
significativo crescimento desta modalidade de ensitanto nos niveis primarios e
secundarios de ensino como nos niveis universst@ATLAY, 2008).

Cada vez mais o empreendedorismo tem sido recalthesm um importante gerador
de crescimento, inovacdo e, especialmente, cria@onovos empregos (BAKOTIC;
KRUZIC, 2010). Além disso, o empreendedorismo pede considerado como um forte
gerador de desenvolvimento econdmico regional. éhd@-se a relacdo do desenvolvimento
economico da regido nordeste dos Estados Unidaséatrda formagdo de novos negoécios
(BASHIR, 2011).

A educacgédo formal representa uma das possibilidatéesdesenvolvimento do
empreendedorismo, algumas pesquisas demonstramegliecacdo para o empreendedorismo
tem um efeito substancial para o sucesso empresapara o desenvolvimento economico
(MATLAY, 2008; BAKOTIC; KRUZIC, 2010). Uma vez qu®s atuais estudantes séo
geradores de desenvolvimento futuro, suas percepeoatitudes empreendedoras podem
determinar consideravelmente as atividades de megdaturos (BAKOTIC; KRUZIC,
2010).

Outro aspecto a ser observado diz respeito a ferrfearamentas utilizadas para o
ensino de empreendedorismo. Salienta-se a nec#ssdia criar ambientes favoraveis ao
ensino de empreendedorismo no qual estejam indwddpacos de discussao e reflexdo em
um sistema de suporte que incentive o empreend@DUZA et al, 2004). Verifica-se
também a necessidade de um ambiente com condigfiesais e sociais favoraveis, pois, a
formacdo empreendedora é consequéncia de indutskgrais, sociais, politicos e
educacionais (NETO et. al, 2007).

Além disso, torna-se necessario analisar a impdaando ensino sobre
empreendedorismo como meio de estimular o comperteomempreendedor das pessoas.
Nesse sentido as instituicbes de ensino podem t@apel de serem facilitadoras e
estimuladoras da geracdo de um ambiente propicim pm desenvolvimento de
empreendedores (MARTENS; FREITAS, 2006).

CONSIDERACOES FINAIS

A geracdo de novos negoécios tem sido discutida aamgaite como um importante
fator para o desenvolvimento regional. Contudognlasse que anteriormente a geracao dos
novos negocios, verifica-se a necessidade da fé@wnale pessoas empreendedoras e
inovadoras.

Nesse sentido, observou-se, a partir da pesqualzada, que as caracteristicas
empreendedoras sdo importantes fatores que deveobhssvado para a formacéao de novos
empreendedores. Por muito tempo, entendia-se dmedeacteristicas eram privilégio de
poucas pessoas que ja nasciam pré-dispostas aammeendedoras.

Atualmente, a partir dos estudos acerca do temaesmgedorismo, verifica-se que 0
empreendedor ndo pode ser apenas entendido coressaapque nasce com vocagao para
empreender, mas como uma pessoa que possui ummtoodp caracteristicas que levam a
pessoa a ser empreendedor, e, estas caracterjgbidasn ser desenvolvidas em qualquer
pessoa.



A formacdo de empreendedores torna-se um importattepara o desenvolvimento
economico de uma regido, tornando-a atratora décraginovadores e formadora de capital
social com elevado nivel de conhecimento. A palts estudos pesquisados, pode-se
perceber a importancia da educacdo empreendedomaapaansformacdo economica das
regides. A partir destas constatacbes, observa-see@essidade das organizacfes
governamentais e das instituicdes de ensino ateeeannecessidade de contemplar a educéo
do empreendedorismo na formacdo das criancas agopedendo assim, estabelecer um
ambiente propicio ao desenvolvimento do empreentiedo.
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