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RESUMO:

O presente estudo traz uma analise de dois pracessponsaveis pelo crescimento da classe
média interiorana brasileira no periodo compreen@idire as décadas de 1980 e 2000, com
algumas atualizacdes de dados para 2010. O primefieoe-se a migragdo de individuos e
familias de classe média da zona costeira pardedadn devido as oportunidades de melhor
qualidade de vida que tém surgido, sobretudo eadeisl de médio porte, que exercem alguma
centralidade regional. O segundo aspecto analisadeefere ao aumento do estrato “C” da
massa consumidora brasileira, que corresponde @groente chamada “nova classe média”.
O turismo interno vem se beneficiando com esta indigpersdo de sua demanda potencial,
pois sdo muitos os destinos que vém se consolidandaneio de uma oferta direcionada
basicamente & demanda regional. Para tanto, realeama andlise dos dados disponibilizados
pelo IBGE, além de estudos documentais e reviddimpiafica. Concluiu-se que de fato ha um
processo em curso de crescimento do percentudhsieecmédia em regifes nao litoraneas do
pais. Como resultado, o capital e o poder pubkdirecionam suas ac¢des, passando a atuar de
forma mais marcante nas cidades mais populosast@&tor (em geral as com mais de 100 mil
habitantes), gerando novas formas de producdo pacese novas formas de presenca do
Estado. Concluiu-se também que o turismo tem @eskatbeneficiado com esta nova realidade
em diversos estados do Brasil.

Palavras-chave:Brasil. Classe Média. Interiorizac&o. TerritériariEmo.

Introducéo

O presente trabalho traz uma breve discussdo stiisedos diversos processos histdricos
responsaveis pela formacédo e atual distribuicdacgspda classe média brasileira, além de
mostrar que os dados demogréficos oficiais evidemajue nos dltimos 30 anos, houve um
processo de crescimento quantitativo deste estoai@l. HA muito que estudar sobre a classe
média brasileira e, neste sentido, este artigoosstitui em uma contribuicdo ao esforco que

diversos pesquisadores tém feito, no sentido d@mandé-la.

Portuguez (2010a) argumentou que sem a classe m&agliha possibilidades de o capitalismo
manter-se com a configuragcdo que assumiu no temgmeme. Também ndo seria possivel
nenhum aporte econdémico significativo por meio utistno, pois quem compde a clientela do

tao discutido “turismo de massa” é exatamente sselaédia. Este estrato social € a base da



massa consumidora mundial e, portanto, € o alvordds variadas campanhas publicitarias,
inclusive as que promovem destinos turisticos.mdimos:
E sobre a estrutura de vida da classe média quEst®ios ocidentais
modernos (ou ocidentalizados) puderam se estryutacasolidando-se por
meio das instituices sociais que dao identidadsta estrato social. Sem
esta parcela da populagdo, a economia informacio&al se reproduz e,
claro, que sentido teria o comércio sem a avidaatea consumista?
(PORTUGUEZ, 2010a, p. 22).
Procurou-se em um primeiro momento, entender osettms referentes a classe média, sua
distribuicdo espacial e seu aumento quantitatiobretudo a partir da virada do século XX para
0 século XXI. Em seguida, refletiu-se sobre os ichpa que estes fendbmenos (localizacdo e
crescimento numérico) exercem sobre a atividadéstinca, sobretudo em destinos de
importancia regional, que se encontram fora doadgs circuitos promovidos massivamente

pela midia e pelo grande capital turistico.

Para tanto, utilizou-se como base, estudos realizpdr pesquisadores do tema, dentre os quais
se destaca o trabalho de Guestaal (2006). Também foram importantes os dados de algun
censos demograficos disponibilizados pelo IBGE stituto Brasileiro de Geografia e
Estatisticd sobretudo o de 2000 e algumas atualizaces juvsteda base IBGE e do Atlas de
Desenvolvimento Humano do BrdsiConvém esclarecer que o censo de 2010 aindaeméo t
seus dados devidamente atualizados pelos 6rgdgseggeisam a classe média, de forma que

trabalharemos com as informagfes populacionaisénibilizadas.

De posse destes dados, foi possivel estruturargasnantacdes ora apresentadas e mapear

alguns fendmenos referentes a distribuicdo espdeielasse média brasileira.
Conceitos atuais e metodologias de pesquisa no Btas

A nocéao de classe média no Brasil sempre esteaeioabhda a dois parametros de delimitacao:
nivel de renda e padrdo de consumo. Por isso mekanoi publico-alvo de diversos planos
econdbmicos e estratégicos de desenvolvimento. Ronematualidade existem diferentes
parametros de delimitacdo do estrato social medianmopulacéo brasileira. A chamada “nova
classe média” ainda esta por ser conceituada aeafsatisfatoria e, portanto, estd por ser

detalhadamente estudada.

'Banco de dados. Disponivel em: http://www.ibge.gofiome/. Acessado em 10 de fevereiro de 2013.

2 0 Atlas do Desenvolvimento Humano do Brasil é @latio a cada decénio, com base nos dados do
Gltimo censo. A primeira versao foi lancada em 28@@z andlises referentes ao censo de 2000. $mmen
em 2013, Programa das Nacdes Unidas para o Desengato concluird os estudos de atualizacdo do
Atlas, com base no censo de 2010.



Para Neriet al (2008), existem varias formas de conceituar aselasédia. Cita a metodologia
adotada pelo Instituto Brasileiro de Economia dadagdo Getulio Vargas, que classifica a
populagdo do pais em categorias diferentes (A1BA2B2, C1, C2, D e E) de acordo com a

analise de fatores como: renda, atitudes e expextate consumo e outros (Tabela 1).

Tabelal: Estratificac@o social do Brasil: Médiaeleda familiar em

2010
Estrato Valores em Reais

Estrato Al R$12.926,00
Estrato A2 R$8.418,00
Estrato B1 R$4.418,00
Estrato B2 R$2.565,00
Estrato C1 R$1.541,00
Estrato C2 R$1.024,00
Estrato D R$714,00

Estrato E R$477,00

Fonte: ABEP. Disponivel em http://www.abep.org/n®afault.aspx.
Acessado em 17 de fevereiro de 2013. Org: PORTUGUWER. (2013).
Os dados estatisticos sdo gerados a partir de l@msliretas aos consumidores e em linhas
gerais o Instituto tem observado que nos ultimosr2ds, os brasileiros tém melhorado seus
acessos ao consumo, ampliando assim a classe dwgdais. A julgar por esta metodologia, o
discurso governamental aponta que atualmente @ Betaria rapidamente se aproximando dos
104 milhdes de individuos inseridos na classe médigue corresponde a 53% de seus 194
milhdes de habitantes estimados para dezembro 2 2@sim, a classe média brasileira, se

fosse um pais independente, possuiria a 122 mapoiaao do mundo

Houve de fato uma consideravel melhoria nos indigeglsociais do Brasil a partir da década de
1990. Autores como Moraes e Franco (2010) destagemesta década ocorreram fatores que
trouxeram grande prosperidade econ6mica para o @éEm, por exemplo, a unificagdo
cambial das diversas cota¢Bes do Dolar em 1993Rdamo Real”, que estabilizou a moeda
nacional e a inflagédo a partir de 1994. Porém, -@eveonderar que a metodologia utilizada para
identificar a classe C é baseada em indicadoressguaoldam ao padrdo de vida do povo
brasileiro, de forma que este estrato social ndmssemelha com a classe média europeia e/ou
norte-americana. Comparativamente, a classe C Benamais modesta quando comparada

com estrato equivalente de paises centrais daatiapio.

De qualquer forma, o quadro em tela aponta paragitu@cdo de mobilidade social, ou seja, a
ascensao de familias de um estrato social para mais elevado. Negt al (2008) estimaram

que a classe C aumentou 22,8% de abril de 2004iladab2008. Neste mesmo periodo as

® Disponivel em: http://www2.planalto.gov.br/imprafsoticias-de-governo/negros-sao-quase-80-da-

nova-classe-media-aponta-estudo-da-secretariasienas-estrategicos. Acessado em 17 de fevereiro de
2013.



classes A e B também apresentaram crescimentossiyng36,6%). Para estes autores, mesmo
gue se considere a classe C menos afortunadameéeia de renda de classe média dos paises
desenvolvidos, ha que se levar em consideragaddhorigede renda ocorrida nos estratos mais
elitizados do pais. Este crescimento vem se nedletidiretamente nas estatisticas do setor
turistico de acordo com as pesquisas mensais gum@acao Getulio Vargas realiza para o

Ministério do Turismo:

[...] em dezembro de 2011 34% das familias braafegntrevistadas
pela Sondagem de Intencdo de Viagem do Consuniid@m planos
de viajar. Em 2010, o indice foi menor: 29,7% dassultados
disseram ter a intencdo de conhecer outros lugdrea. das leituras
que o estudo permite é que o mercado de turismioerseexplorado,
pode garantir o sucesso de quem empreende nebkte bie 2007 a
2010, o segmento registrou um crescimento de 16%6,50 milhdes
de brasileiros viajando no periodo. Os numerogiposiempolgam a
rede hoteleira, agentes de viagens e operadoraséuaproveitado o
bom momento da economia brasileira para atrairag9gl C. Para o
diretor de comunicacdo da Associacdo Brasileira@paradoras de
Turismo (Braztoa), Luiz Filipe Fortunato [...] € dasse C que o setor
deve focar para conseguir os 10% de crescimentoagkis para este
ano [2012]. Mesmo sendo uma projecdo menor do qde 2011 -
guando a expanséao ficou em 20% -, Fortunato agpréao mercado
continuard impulsionado pela nova classe C.

Outro argumento bastante utilizado pelo governcerfddpara exaltar a mobilidade social
verificada no Brasil, ¢ a melhoria do indice de @s®lvimento Humano (IDH) do pais, que é
uma medida comparativa utilizada para classifisgpaises pelo seu grau de desenvolvimento a
partir de critérios relacionados a fatores extraénocos. Segundo o Programa das Nagfes
Unidas para o Desenvolvimentoorgdo responsavel pelo célculo do IDH, no periodo
compreendido entre 1997 e 2004, houve um saltdiymsio posicionamento internacional do
Brasil, que atualmente apresenta IDH de valor enédio e alto, somando 0,718 ponto em uma
escala que oscila entre 0,0 e 1,0 ponto. Posidenpertanto, na 842 colocacdo em um universo
de aproximadamente 187 nacdes avaliadas (PNUD/BRAZSI1).

A pesquisa académica tem registrado com frequéncia uma séria dificuldade que os estudiosos
enfrentam ao debrucar-se sobre o tema “classe média”: confiabilidade dos dados oficiais, falta
de base que dé sustentacdo aos estudos atuais, complexidade conceitual e outros. No entanto,

estudos muito interessantes tém surgido, trazendo avangos para a compreensdo da tematica.

4 Disponivel em: <http://invertia.terra.com.br/empreendedor/noticias/0,,015551585-E119586,00-
Classe+C+impulsionara+turismo+no+Brasil+em.html>. Acessado em 10 de fevereiro de 2013.
® Disponivel em < http://www.pnud.org.br/...>. Acade em 17 de fevereiro de 2013.



No presente trabalho, adotamos como referéncitistigta, os estudos de Gueataal (2006) a
partir do qual elaboramos alguns mapas para repegse distribuicdo espacial da classe média
e, ainda, para relacionar esta localizagdo com serd®lvimento da atividade turistica no
interior do pais. Ao elaborarem o primektias da nova estratificagdo social do Brasduerra

et al (2006, p. 16) conceituaram a classe média comeotgunto demografico que, embora
com relativamente pouca propriedade, destaca-s@gqmicdes altas e intermediarias tanto na
estrutura sdcio-ocupacional como na distribuic&spal da renda e riqueza”. Desta forma, para
estes autores, a classe média poderia ser recdahesmo um estrato social possuidor de

autoridade, poder de consumstatussocial.

Partindo deste principio, 0os autores consideraraenegte seguimento demografico ndo pode
ser tomado como homogéneo, pois é composto pardhais com diferentes fontes de renda e
distintas remuneracdes do trabalho. Afirmaram atémcia de uma alta classe média, classe
média intermediaria e a baixa classe média. Palalsracdo do estudo que deu origem ao
Atlas, os autores recorreram a dados historicemodraficos e os organizaram a partir de trés
premissas fundamentaisr) definicdo funcional e estrutura socio-ocupaciongl; estrato
demografico situado entre os 4 mais altos decidistabuicdo da renda nacional (6,5 a 72,7

salarios minimos nacionaistgsegmento intermediario da estrutura nacional dewno.

Entende-se, portanto, que estes autores realiaamamstudo mais abrangente que os que vém
sendo feitos no Brasil, pois levaram em considerajémentos que vao para além da renda
(que caracteriza fundamentalmente a jA conceitudalsse C). Porém, vé-se que mesmo
ampliando o leque de variaveis para o estudo dsselaédia, os autores ndo conseguiram

romper com a tradicdo economicista de abordagetara.

A academia brasileira ainda espera por uma metg@olde andlise também pautada em
elementos subjetivos, culturais e ndo somente eaiand. A abordagem economicista é de fato
mais prética, aplicavel e de coleta de dados nagithda. No entanto, ha outros fatores
definidores da classe média que poderiam ser lsvaioconsideracéo. Dai a necessidade, por
exemplo, de se ampliar as analises referentes lalagm de vida, que comportam elementos

nao objetivos para sua compreensao.



A distribuicdo espacial da classe média brasileira

De acordo com os dados do Censo Demogréfico de @08iisados por Gueret al (2006),

assim como atualizagBes posteriores da base de dadBGE, a maior parte dos municipios

com elevada concentracdo de familias de classeareéthio localizados nas Regifes Sudeste e

Sul do Brasil, que juntas, abrigam 57% das famdél@slasse média do pais (figura 4).

Somente o Estado de Sdo Paulo concentra 33,8%ddeatalasse média nacional, enquanto

Estados como Acre, Amapa e Roraima participam imighte com taxas muito baixas, em

torno de 0,2% cada um deles. Estes extremos foegmegentados na figura 1 e mostram

claramente o carater heterogéneo e desigual demwacéo espacial da classe média.

Figura 1: Distribuicao regional das familias desstamédia no Brasil (ano 2000)

Regido Norte
Acre
Amazonas
Amapa
Para
Rondénia
Roraima
Tocantins

4,7%
0.2%

1%
0,2%

2%
0,7%
0,2%
0,4%

Goias

Mato Grosso
Mato Grosso do Sul 1.1%

e

Regido Centro-Oeste 7,1%
Distrito Federal

Regido Nordeste 12,6%
Alagoas 0,2%
Bahia 3,6%
Ceara 1,9%
Maranhao 1%
Paraiba 0,9%
Pernambuco 2.5%
Piaui 0,6%
Rio Grande do Norte 0,9%
Sergipe 0,5%

1,9%
2.7%
1,4%

Regido Sudeste 57,3%
Espirito Santo 1,8%
Minas Gerais 9,8%
Rio de Janeiro 11,9%
Sao Paulo 33,8%

Regido Sul  18,3% i

Parana 6,3% %

Rio Grande do Sul  2,7%

Santa Catarina 4,3% Escala
0 400
=‘

Fonte: Base de dados populacionais do IBGE (2000, 2006 e 2010)
e Guerra et al (2008). Organizagao: PORTUGUEZ, A. P. (2012)

Fonte: Adaptado de Guereaal (2006, p. 65-66). Organizacao:

PORTUGUEZ, A. e ALVES, V. (2012).

Este quadro se reflete no movimento do turismornotéorasileiro. Ao estudar o perfil das

viagens efetivamente realizadas pela demanda cealirdsmo interno nacional em 2011, o
Ministério do Turismo concluiu:

Os quatro estados do Sudeste s&o 0s que mais emvirabem visitantes no
pais. A regido participa com 40,8% do emissivo &%6do receptivo no
universo das 191 milhdes de viagens domésticazadak em 2011. Os
dados sdo do Estudo da Demanda Turistica Doméstiddrasil, realizada

® Banco de dados IBGE. Op. Cit.



pelo Ministério do Turismo em parceria com a Fuddagnstituto de
Pesquisas Econ6micas (Fipe). Os turistas do Sudéstecomo destino
preferencial os préprios estados da regiao. SatwPRio de Janeiro, Minas
Gerais e Espirito Santo recebem 29% do contingdmteisitantes locais. A
segunda regido de destino para este grupo é o derdapie recebe 5,2% do
fluxo, seguido do Sul do pais, com 3,4%. O Cefiteste, com 2,8%, € 0
Norte, com 0,4%, sdo os que menos recebem tudstasgido Sudeste. “A
pesquisa demonstra que, no universo das viagenésticas, predominam as
viagens de curta distancia”, explica o diretor dguffos e Pesquisas do
Ministério do Turismo, José Francisco Salles Lof@Egundo ele, 73% dos
fluxos ocorrem dentro das préprias regifes e 51%traledos proprios
estado$

Neste sentido, os percentuais referentes ao motonespacial dos turistas se assemelham aos

percentuais apurados por Guesaial (2006) para a distribuicdo regional da classe aédi

brasileira (figura 1).

Porém, estes sdo dados amplos, gerais, que namenath em detalhes o que ocorre de fato no
interior de cada Estado. Para termos esta iddiara® mais detalhada, elaboramos a figura 2, a
continuacdo, que especializa a classe média emacelao total de familias por municipio

brasileiro.

Convém esclarecer que os municipios localizadosregies Norte e Centro-Oeste possuem
grandes dimensdes territoriais, mas a maior partdessuas populagbes se localiza nas areas
urbanas. A maior concentra¢cdo demografica do libéaeas imediatamente interioranas foi um
dos fatores de fragmentagcdo dos Estados do Sukstud Nordeste em grande nuamero de
municipios. Evidentemente este fator ndo pode aesiderado o mais importante, nem mesmo
pode ser tomado isoladamente para justificar dédg de municipios menores na zona leste
do pais. Porém, conjugado a questdes econdmicatitiegs, a alta densidade populacional
contribuiu para a transformacdo de muitos distritnenicipais em novos municipios

politicamente independentes.

7 Disponivel em: <http://www.turismo.gov.br/turismo/noticias/todas_noticias/20121026-1.html>.
Acessado em 10 de janeiro de 2013.



Figura 2: Brasil: Distribuicdo espacial das fansilie classe média
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O Brasil possui atualmente 5.566 municipios, ow@,saj maior parte do conjunto mapeado
exerce importante papel na dindmica econdmicamag®’ou nacional, vinculando-se as mais

diversas atividades produtivas: agricultura, indaistcomeércio, servicos especializados,
mineracdo e muitos outros, inclusive o turismo.

Surgem ai, alguns pontos importantes para as esdis pretendidas. De inicio, convém dizer
que o litoral do Brasil sempre foi, historicamerdezona mais ocupada do pais. E nela que o

turismo de massa se especializa de forma mais marcassim como em cidades localizadas



em terras proximas ao mar (até em média 200 kritatal). As capitais de Estado também séo
importantes centros turisticos, sobretudo as do @&ierdeste-Sudeste-Sul. Porém, com a
migracdo de individuos da classe média para oiontelo pais, surge uma nova série de
demandas sociais que impdem ao Estado, o devegidea investimentos infraestruturais,

assim, como com incentivos para o setor empresarial

Porém, na contramdo desta logica, alguns indicadeselam que os investimentos publicos e
privados ainda nédo estdo acompanhando o crescimdartlasse média interiorana, focando-se
ainda hoje na percepcéo de um desenvolvimentdoi@aimente concentrado no litoral. E, por

exemplo, o caso dos aeroportos de uso civil noilBadigura 3 mostra que os aeroportos de
maior movimento em 2011 ainda seguem uma logicdisteébuicdo espacial baseada na alta

concentracdo de usudrios nas capitais de Estatssregides de influéncia do litoral.

Figura 3: Distribuigdo espacial dos 50 princip&@s@ortos em movimentacdo de
passageiros (2011).
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4 Aecop Fonte: Base de dados estatisticos da Empresa Brasileira
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Fonte: Estatisticas INFRAERO. Disponivel em htipamiv.infraero.gov.br/. Acessado
em 10 de dezembro de 2012. Organizado por: PORTUGKHER. (2012).

Enquanto os terminais rodoviarios sdo mais “denticosl, existindo em quase todas as

cidades do pais e atendendo a todos os estrat@ssaxs aeroportos sdo destinados ao
atendimento de um perfil especifico de usuariosa@sportos atendem fundamentalmente as
classes média e alta. Porém, nos ultimos 10 amosedida em que a classe média brasileira
aumentou, o setor aéreo passou a ser pressionaftwnae espetacular e os aeroportos tém
passado por constantes crises de superlotacaoodavidato de terem sido construidos para

atender a uma demanda bem inferior & que atualrfeenteso destes equipamentos.



Acredita-se que em futuro préximo, a persistir estieal quadro de mobilidade social, a
infraestrutura aeroportuéria sera forcada a se atmis para o mercado e, ainda, produzir

instalacBes em cidades interioranas, sobretude agatesse turistico.

O processo de interiorizacdo da populagdo e da ctss média e seus reflexos sobre o

turismo

Como se viu, ha no Brasil atual um representatimatiocgente de cidades néo litoraneas que
figuram entre as que possuem volume representddvéamilias de classe média. Mas este
movimento de crescimento da classe média inte@orgim é, entretanto, um fato isolado em
nosso contexto histdrico-territorial. Como qualgigm®meno social de importancia geogréfica,

assenta-se em processos historicos que contegtuadizas l6gicas.

Desde a década de 1980, vem-se observando queeriorintio Brasil tem passado por

transformac@es muito significativas que se refletinetamente na formacao de um novo perfil
populacional. Evidentemente, o ritmo da densificacs cidades interioranas em escala
nacional, se d4 de forma bastante heterogéneaaBimqumas se projetam muito rapidamente,
outras tardam mais, e suas complexidades técrdgasstram mais frageis e menos articuladas.
No entanto, para fins deste trabalho, tomar-segcala nacional como um todo, o que de fato

tira o foco de algumas especificidades, em favarrda visdo global do territério nacional.

Segundo Neret al (2008), além da reducédo das desigualdades ecomdbienencionadas, vale

a pena citar que na ultima década, ocorreu umadmyasel elevacdo na oferta de empregos
formais, de sorte que atualmente, a taxa de desgmputa populacdo economicamente ativa
oscila entre 5,5 e 6%. O trabalho informal tambéostnou maior formalizagéo, e estes fatores
combinados as politicas publicas de distribuicdoreleda, faz surgir uma maior massa

consumidora, composta por familias que ascenderdasse C.

Estudos recentes realizados por Portuguez e Relj28d2) mostram que a oferta de empregos
€ um fator fundamental para se compreender o démamto turismo interiorano no Brasil. A
maior taxa de ocupacdo tem se refletido ndo somegevolumes de viagens para destinos
regionais, como também tem possibilitado maioragydsis familias com festas, vida noturna,
entretenimento e consumo recreativo. Para esteseayesta possibilidade participar mais do
turismo interno tem se estendido, de forma bastaateante, até mesmo para o estrato D da

populacao brasileira.

Contraditoriamente, o fato de se ter mais empregés, significa dizer que se tém bons

empregos. Na maior parte do pais os salarios ai@olgrecérios, ha falta de especializacdo da



mao-de-obra, as condicBes laborais sdo precarmgru de endividamento das familias é

bastante elevado.

Em relacdo as migracdes internas, as cidades de p@dio do interior brasileiro tém se
mostrado atrativas para muitas familias, por o custo de vida mais baixo que as regides
metropolitanas, sobretudo as litoraneas. Os fatpmesprovocam o desejo de morar no interior
sdo muitos e cita-los todos, é tarefa complexaemanto, alguns destes fatores merecem serem
mencionados, apenas como exemplos: menor pressiblifima, indices de violéncia mais
baixos, transito menos cadtico; melhor qualidadéiantal, ampliacdo da oferta de trabalho,
investimento em servicos publicos, entre outrossRiga-se que por mais que o interior possa
parecer atrativo aos olhos das familias que aspi@numa vida mais tranquila e com mais
qualidade, é a oferta de trabalho que de fato terdugido a fixacdo de populacdo para as
cidades de médio porte do interior.

A primeira década do século XXI foi marcada por sigaificativa reestruturacéo dos servigos
publicos em todos os niveis: municipal, estadud¢deral. Ofereceu-se neste periodo, um
contingente significativo de postos de trabalho peio de concursos publicos para os mais
variados cargos e niveis de governo. Com isto, ssqa com mais qualificacdo técnica
vislumbrou no interior, a possibilidade de viverlinog e com estabilidade no trabalho. Como
exemplo pontual, pode-se citar a ampliacdo daafietvagas para estudo e qualificacdo em
universidades e Institutos Federais de Educacéaoidaée Superior (IFES e Ifetes). Isto fez com
que significativo nUmero de professores, pesquisagd@essoal administrativo e estudantes se
fixassem em cidades interioranas, tanto nas sedesalas instituicdes, como nas cidades onde

foram criados osampiavangados.

O maior nivel de escolarizacéo verificado nos w@sntcensos demograficos tem contribuido
para a interiorizacdo do capital. Este € um pracessplexo que se autoalimenta: a presenca
mais efetiva de empresas no interior faz cresoéerda de trabalho. Esta oferta aumenta a renda
da populagéo que, em contrapartida, consome maisadd e Franco (2010) lembram que com
a descentralizacdo industrial de algumas regidesopwitanas (Sdo Paulo € o caso mais
emblemético) ocorreu a transferéncia de parte l@dasgs industriais para o interior do Estado e
para outros recantos do pais. O mesmo se deu @mstaacdo das novas unidades produtoras,
que se dirigiu para os estados do Rio Grande doPawana, Rio de Janeiro, Minas Gerais e
Nordeste do Brasil. Com isto, uma parcela da pggoldrasileira teve que se reorganizar para
conseguir se inserir no mercado de trabalho e ssmacelerou o processo migratério em todo

pais.



Isso explica em grande parte a emergéncia dasesdael médio porte e/ou com fungdes de
subcentralidade regional. Para diversos tipos teeseecondmicos, é dificil inserir a producéo
no mercado global e até mesmo nacional, dada degyeatienséo territorial do Brasil. Assim, 0s
mercados locais e regionais podem ser importa@@sgmpreendedores menos pretensiosos e a
classe média do seu entorno imediato figura coma puossibilidade de consolidar-se no

mercado.

O turismo interiorano também tem se beneficiaddede®mvimento. Um exemplo claro refere-
se ao turismo de eventos e negdcios, cuja demastdaf@temente relacionada a producao
cientifica e a dindmica do mercado. Cidades tadstconsolidadas, como Foz do Iguacu (PR),
por exemplo, e mesmo algumas menos badaladas, asnuw interior de Sdo Paulo e do
Tridngulo Mineiro, estdo captando importantes exerg fluxos empresariais, o que lhes

permitem dinamizar a oferta hoteleira, gastronéydedazer, de vida noturna, entre outros.

Em reportagem intitulada “Dados do IBGE apontam populagdo do pais cresce rumo ao
interior”, o Jornal Folha de S&o Paulo, um dos mespeitados meios de comunicacdo de massa

do Brasil, noticiou em 31 de agosto de 2012 que:

Os dados [do IBGE] mostram que as cidades que eresseram no periodo
das trés ultimas medicdes (2000-2012) foram aqedas populacdo entre
100 mil e 500 mil habitantes. Segundo o institésse dado revela "que o
dinamismo populacional do Brasil continua seguindovas rotas,
particularmente rumo ao interior" (FOLHA DE SAO PLD)®.
Conforme se pode observar na tabela 2, as cidadg®qleno porte, com populacdo muito
reduzida (menos de 20 mil habitantes) tiveram pgoulacional ou mantiveram-se com
populacdo estavel. Por sua vez, as cidades de npadie (50 a 500 mil habitantes)

apresentaram crescimentos representativos.

Tabela 2: Taxas de crescimento anual dos municijpassleiros entre 2000 a 2012

Faixa populacional Percentual de crescimento
< 10000 -0,677%

10001 a 20000 0,0%

20001 a 50000 0,873%

50001 a 100000 0,689%

100001 a 200000 1,786%

200001 a 500000 2,081%

500001 a 1000000 1,606%

> 1000000 1,648%

Fonte: Adaptado de Folha de S&o Paulo. Disponiuel e
http://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/1146250-daein-ibge-apontam-que-
populacao-do-pais-cresce-rumo-ao-interior.shtmesdado em 17 de fevereiro de
2013. Org.: PORTUGUEZ, A. P. (2013).

8 Versdo online Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/catido/1146250-dados-do-ibge-

apontam-que-populacao-do-pais-cresce-rumo-ao-omtehitml. Acessado em 17 de fevereiro de 2013.



Em outras palavras, a classe média brasileira, alénser eminentemente urbana, vem se
concentrando em cidades com mais de 50 mil habganhotadamente as mais bem
estruturadas, com oferta de empregos e oportursddeleonsumo, lazer, acesso a educacéo e

outros servicos.

O crescimento da classe média interiorana e stribdigdo espacial foram fatores levados em
consideracdo pelo Governo Federal por ocasido idador de muitas das politicas publicas
empreendidas pelo Mintur - Ministério do Turismo Bi@sil, pois uma das metas do Governo
Federal durante a década passada foi a ampliacdutitativa das viagens por meio de
incentivos dados a demanda turistica interna. Umm kexemplo destas politicas foi a
implantacdo doPrograma de Regionalizacdo do Turismo — RoteirosBdasil pelo entdo
Presidente Luiz In4cio Lula da Sifvao Gltimo periodo de sua gestdo (2007-2010).

Todas as Unidades Federativas realizaram um comphapeamento de seus municipios com
potencialidades para a criacdo de regifes turstitentro das quais seriam criados roteiros para
a promocgao e o incentivo deste sefain escala nacional, foram criadas 276 regidestitass
envolvendo todas as 27 Unidades Federativas. Sedemduguez e Oliveira (2011, p. 240) o Programa
envolveu 3.635 municipios, 0 que deve ser questmm ponto de vista mercadoldgico, pois ndo ha
demanda suficiente para assegurar fluxos sustéstpaea tamanho volume de destindsfigura 4

mostra a distribuicdo espacial das regides tuaistitasileiras.

Figura 4: Regionalizacéo turistica do Brasil — PAX0D7-2010.

° Presidente do Brasil por dois mandatos conseajtiaire os anos de 2003 e 2010. Criou o Ministério
do Turismo por meio da Medida Proviséria n°. 1@ 18 de janeiro de 2003, assinada, no primeiralelia
seu primeiro mandato.



Numeros da Regionalizagao em 2009 %

Total de regites criadas em todo o Brasil: 276 L
Total de municipios contemplados: 3.635

Total de destinos Indutores: 65

Meta da PNT: Formatagao de pelo menos 3 regides prioritarias por estado

Org: Anderson Pereira Portuguez

ESCALA 410 E _4|go Fonte: Adaptado de MITUR (2009}
Fonte: Portuguez e Oliveira (2011, p. 240).

De fato, a interiorizacdo da classe média ainda foécuficiente para garantir demanda
consumidora para todos 0s municipios que compdogiBe®turisticas propostas. Isto se explica
por diversos fatores, dentre os quais merece destadato de a maior parte da demanda
potencial do turismo interno (com capacidade paemdes deslocamentos) ainda preferir o
litoral do pais como destino de férias e viagensssBlta-se ainda que internamente, 0s
brasileiros preferem viajar para destinos em efipecide forma que estes circuitos que

integram muitos municipios ndo tém se desenvolsidisfatoriament8

O crescimento do turismo alternativo (de base Jagahunitario, endégeno e outros) que veio
na esteira do discurso da sustentabilidade quegamea década de 1990, também pode ser
citado como fator de interiorizacdo do capital, daBes do Estado, fixacdo de populacdo e
atracdo de familias e individuos de classe médimu@icipio de Bonito (MS) estudado por

Mariani (2004) e a regido serrana central do Esthd&spirito Santo estudada por Portuguez

¥ Tanto as pesquisas que realizamos no Estado det&S§anto (Portuguez, 2010b) quanto no Estado de
Minas Gerais [Portuguez e Oliveira (2011), PelisgofPortuguez (2012) e outros] apontam para o
fracasso do Programa Nacional de Regionalizacddulsmo, que ndo foi capaz de fazer o turismo
avancar nestes dois Estados em praticamente neadpento.



(1999), sdo dois bons exemplos de emergéncia dmaeinterioranos desta época. A Serra
Gaucha, no Estado do Rio Grande do Sul também pedeonsiderada um dos melhores

exemplos, configurando até mesmo comoclusterregional (BENI, 2012).

Em Bonito, o ecoturismo foi o0 motor do desenvolvitoedo municipio e até mesmo de cidades
préximas, como Jardim e Bodoquena. No EspiritoGganPrograma Estadual do Agroturismo
chegou a ser durante toda a década de 1990, &agliiblica de maior efetividade naquele

Estado, dinamizando varios municipios interiorama$é entdo pouco conhecidos.

Classe média e dindmicas locais/regionais

Como ja afirmado anteriormente, a classe médisestrato social sobre o qual se estrutura a
engrenagem econdmica do capitalismo - em setdito- e do turismo - em sentidsiricto.
Comumente, quando se fala em demanda turistiGackaslse média que se esta tratando, pois o
planejamento desta atividade para um estrato medikn pablico consumidor (potencial)
permite alguma simplificacdo da oferta para atender necessidades de perfis menos

afortunados, assim como permite a sofisticacasenscos, para atender perfis mais elitizados.

Portuguez (2001) afirmou que a classe média birasépresenta um dado interessante quando
comparada ao recorte demografico equivalente emoypaises do mundo central (ou

desenvolvido). Tradicionalmente, as classes mégliaspeias e norte-americana possuem de
fato poder de compra. No Brasil, no entanto, des@stabilizacdo econémica proporcionada
pelo Plano Real na década de 1990, o baixo podeordpra foi em grande parte compensado

pelo elastecimento da oferta de crédito pessoal.

Mesmo pagando juros estratosféricos, o consumidaileiro, por ter acesso bastante facilitado
ao crédito, consome bens e servicos dos mais watipdgando 0os gastos em parcelas mensais
e, desta forma, tem acesso a produtos diversosejnéo fosse por esta artificialidade, seriam
inalcancaveis para seu nivel de renda. O turismm we beneficiando bastante desta
organizacao do sistema de oferta de crédito , [sglweem varias vezes ( 8, 10, 12 meses) que
permite operagdes muito desburocratizadas inflaeda , portanto, o crescimento no volume

das viagens.

Segundo Beni (2007), os estudos de demanda pdtgiecaimente levam em consideragdo o
tipo de turista que poderia se interessar peloytoodue se formata e oferece. Neste sentido,
mesmo que o0 publico alvo de determinadas atividageseativas e turisticas possuam
caracteristicas muito proprias, dois aspectos s@pre comuns: disponibilidade financeira (ou

de crédito) e disponibilidade de tempo livre paigav. Nesta perspectiva, a classe média é



sempre evocada como publico destinatario das cdrmapade promocédo dos atrativos dos

destinos receptores.

No caso brasileiro, estudos recentes mostram gdesisos regionais sdo 0s mais procurados,
tanto por serem mais baratos, quanto por permitagens mais proveitosas para quem dispde

de pouco tempo livre.

Nas universidades, a conclusdo de diversos estadd®m sinaliza para a consolidacdo das
viagens curtas e econdmicas . O aumento da clasggdie mo interior do territério brasileiro,
tanto por mobilidade social, quanto por process@gatorios, tem feito surgir uma série de
redutos de consumidores que, com o passar do tempegrtem-se em demanda potencial para
a oferta regional, sobretudo para modalidades denta relacionadas ao meio rural, pesca
recreativa, turismo religioso, ecoturismo e outr@esta forma, este estrato social tem
possibilitado a consolidagdo tanto de destinosttooi de interesse do grande capital, como de
pequenas localidades, onde os fluxos sdo pequeoiEsn representativos para a agregacao de

renda em escala local.

Os moradores de cidades de médio porte tém asdegaraentabilidade de destinos pouco

conhecidos e pouco divulgados em escala naciore,que sdo importantes possibilidades de
recreacdo e passeios de curta duracdo, sobretudfineim de semana e feriados. Como

exemplos de estudos que apontam para esta coéstatdta-se: Santos (2010), Pelisson e
Portuguez (2012), Geraldo (2012). Porém, ha deessaltar que cada caso possui suas
especificidades e a realidade vivenciada por ueraéado destino pode nédo se reproduzir em
outro, pois ha fatores locais e regionais que énftiem nos habitos de consumo recreativo da
classe média. A existéncia de boas condicdes fhgafsilidade e acesso pode ser citada com

um bom exemplo.

Mas ndo é somente a classe média externa que tauateferta turistica de um determinado
destino. No caso de algumas cidades turisticas es#igturadas, geralmente com mais de 100
mil habitantes, as ofertas de consumo de lazeratalg maioria dos destinos depende em larga
medida da existéncia de uma classe média localasgEgure a manutencao das empresas em
condic@es lucrativas, para que as mesmas posseimases turistas durante as temporadas mais
movimentadas.

Em outras palavras, a elevada sazonalidade quencente se verifica na dindmica turistica
brasileira também afeta cidades interioranas. Nfmmanto, um fendémeno tipico do litoral. E
uma caracteristica do turismo brasileiro como udo te, em grande parte, do turismo mundial
(RODRIGUES, 1997).



E € neste cendrio que a existéncia de uma classearoaora equivalente (ou superior) a classe
média pode fazer muita diferenca, sobretudo emindsstinda em fase de estruturagdo e

consolidacéo.

No caso de cidades com volumes muito reduzidodadses média, como a pequena Cachoeira
Dourada de Minas, tem-se observado que durantetaa tamporada, 0s equipamentos
empresariais encontram-se abertos e em pleno harmento, mas fecham durante as fases do
ano com menor presenca dos visitantes. Isto ocoire sorveterias, distribuidora de bebidas,
restaurantes, lanchonetes e outros tipos de entgneamos (PELISSON e PORTUGUEZ,
2012).

Porém, quando a classe consumidora local € maisnose estes empreendimentos conseguem
se manter abertos, pois hd uma frequéncia mininpazcae garantir a reproducédo da
lucratividade no comércio local. A figura 5, a donagdo, mostra a clientela preferencial dos

setores direta e indiretamente relacionados asnori

Figura 5: Clientela predominante dos setores d& mzonsumo
recreativo

Restaurantes
‘ Classe consumidora localal Lazer noturno
Shoppings/Cinemas

Galerias de arte/Museus
Artesanato

Festas populares
Mercado informal
Eventos e outros

Classe consumidora visitante [

\‘ Servigos de Hospedagem |

Org: PORTUGUEZ, A. P (2013).

A figura 5 mostra que a classe consumidora, alé&nulistas, consome 0s servi¢cos de indmeros
empreendimentos relacionados teade turistico, sobretudghoppings restaurantes, cinemas,
boates, teatros e outtdsUma vez que estes servicos e comércios permanaoertos todo o
ano, h4 a possibilidade de realizacdo de acdes mamanizacdo da sazonalidade, pois a
municipalidade n&o correria o risco de atrair aigiés para a baixa temporada sem ter
onde/como alimenta-los, acomoda-los adequadameisemepoder contar com a oferta de

servicos de entretenimento.

Em outras palavras, o que se deseja deixar clgue é&mbora haja destinos amadurecidos que

realmente vivem dos ingressos financeiros aportpdtis turistas, este ndo é o caso da maior

1 A grande excecdo, no entanto, fica para os meicacdmodacdo. Com excecdo da rede moteleira, os
demais meios de hospedagem de carater comerciabfedecidos eminentemente para 0s visitantes.
Desta forma, a hotelaria fica, geralmente, na déreria de visitantes para ter ocupacao satisfatoria



parte das cidades turisticas localizadas em anda@goranas do Brasil. Na maior parte dos
destinos menos badalados, wmoppingnédo pode depender basicamente dos turistas para
funcionar. E necessario haver uma massa consuniammiacapaz de girar a economia para que
0 empreendimento se sustente em condi¢Oes lu@atiaendo estas condi¢gbes, os turistas

podem desfrutar deste tipo de oferta durante dg@asy
Para concluir

Como resultado do cenério exposto e discutido neastalho, concluimos que o conceito de
classe média é bastante complexo e geralmente Kadona partir de dois olhares bem
marcantes: um sociolégico e outro economicista.pbPoto de vista sociolégico a noc¢ao de
classe média se faz presente nos mais variadadossteferentes as desigualdades sociais e a
constituicdo em si da chamada sociedade de cld3sgsonto de vista economicista, a classe
média vem sendo estudada a partir de uma sériadies @statisticos, geralmente relacionados a

renda, nivel de inser¢cdo no mercado de trabalmsucno e acesso ao crédito.

No Brasil, os dados oficiais referentes aos estudoslasse média seguem principalmente o
Viés economicista, sobretudo a partir da elabordefatual estratificacdo dos niveis de renda do
pais, que fez surgir uma grande classe sociahiieidigria entre os estratos mais pobres e mais
ricos da populacéo brasileira. Evidentemente, rddodmo comparar a classe média brasileira
as dos paises centrais do capitalismo, pois nd®aagais desenvolvidas os critérios de anélise

sdo bem diferentes dos criados no Brasil.

Observamos ainda que a histdria econdmica do Bragilos dados historico-processuais com
base nos quais se explica a grande concentragdopdéacao brasileira no litoral do pais e em
areas do territorio a ele associadas. Porém, cpassar do tempo, um significativo nimero de
cidades de médio porte estdo surgindo no interidesele a década de 1990, tém apresentado
significativo aporte de familias de classe médimta em funcdo dos fluxos migratérios

internos, quanto por mobilidade social.

Concluiu-se por fim, que esta maior concentracdfamidias de classe média no interior do pais
tem colaborado para o surgimento e consolidagatestnos turisticos muito importantes para
a economia regional, ainda que sejam centros ligosgiouco conhecidos pelo mercado e pelo
grande capital. Em se mantendo a atual tendénoi@molidacdo da classe média brasileira e
sua gradativa interioriza¢&o, o turismo regionalgué ser um dos setores beneficiados, pois sua

reproducdo econdmica depende largamente desstoesdcdal.
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