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RESUMO

O estudo descrito neste trabalho pretende realimawa analise econométrica a cerca do
consumo de acai, fruto regional de alto consummgpdtaraenses, realizada na regiao
metropolitana de Belém no Eviews 3.1 utilizandoetagdo do consumo com algumas
variaveis definidas para a pesquisa (preco da flaairde tapioca, da farinha, das despesas
familiares com alimentacdo e quantidade de pess@agamilia). Tendo como objetivo a
formulacdo de uma equacédo matematica e se 0 modaltiz com a lei geral da demanda.
Palavras-chaves: Consumo, Acai, Demanda, Econdeviaws 3.1, Belém.

ABSTRACT

The study described in this paper intends to camy an econometric analysis about the
consumption of acai fruit consumption by regionghhPard, in the metropolitan region of
Belém in Eviews 3.1 using the ratio of consumptioaome variables defined for the survey
(price tapioca flour, flour, household expenditwe food and many people in the family).
Aiming to formulate a mathematical equation anthé model is consistent with the general
law of demand.
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1. Introducéo

H& alguns dias, o lbope Inteligéncia divulgou unogmostico espantoso a respeito da
economia brasileira. As projecfes indicam que saom das familias vai crescer 13,5% em
2012, alta incomparavel ao desempenho de um paie eoChina. De acordo com o |bope,
até o final do ano os gastos nacionais devem zataR$1,3 trilhdo, valor equivalente & soma
dos PIBs de Argentina e Suécia. Serd 0 nono avaageecutivo desse indicador, feito
notavel diante das crises financeiras que, prihvipate depois de 2008, derrubaram a
Europa e os Estados Unidos (SEGALLA & PEREZ, 2012).

Hoje, o Brasil € o campeéo de vendas em diverdosese Em nenhum lugar do planeta o
comércio de celulares e tevés de telas finas, ysaa exemplos de produtos que demanda
tecnologia de ponta, cresce tdo velozmente. O jRaiso quarto maior mercado global de
carros, o terceiro de cosméticos e de cervejeeedlidom folga negdcios tdo diversos quanto a
producao de gravatas (o que é resultado diretaideeato da oferta de cargos executivos) e
achocolatados (com mais dinheiro, a classe C feurglas prateleiras chocolate em pé e em
caixinha). O fenbmeno como se observa nesses daddsnentado pelo enriquecimento da
populacdo. Os brasileiros ndo estdo apenas congraac. Acima de tudo de tudo estéo
gastando com qualidade. A classe meédia, respongimreljuase 80% do consumo das
familias, trocou carros com motor 1.0 por veicut@ss potentes, o franco por carne nobre, o
Oleo de soja por azeite (SEGALLA & PEREZ, 2012).

Segundo a Pesquisa de Orcamentos Familiares (FOBGE, o destino do dinheiro das
familias brasileiras estd em 35,9% com gastos ebpitaigdo, seguindo com 19,8% com
alimentacdo e em terceiro esta transportes con¥dl $Bmapa do consumo no pais é o retrato
acabado dessa transformacdo. Embora ainda predamorao for¢cas econémicas, as regioes
Sul e Sudeste vém perdendo espago, no volume diawveracionais, para os Estados do
Norte e Nordeste. Em 2012, o consumo deve cresééb 6o Sudeste, ou um quarto da
disparada prevista para o Norte e o Nordeste do(B&GALLA & PEREZ, 2012).

Segundo o Ibope Inteligéncia os produtos mais pealms pelos consumidores nos
supermercados estao expostos no grafico a seqguir:
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Grafico 1 - Produtos mais procurados no supermercad



2. Modelo Teorico

No livre mercado, os precos sao determinados petialoferta e da procura. O encontro das
duas curvas determina o preco de equilibrio. Nempse esse preco permanece neste estado.
Existem forcas que podem alterar o preco e/ou atgiaale demandada e ofertada. Muitas
vezes, 0 proprio governo pode agir para forcarwlibgo no mercado, quer seja subsidiando
determinados produtos ou, por outro lado, sobretéixautros.

A decisao de consumir, por parte dos individuos,de produzir, por parte das empresas, é
constantemente afetada pela lei da oferta e daif@oc

2.1. DecisOes do consumidor e a curva de demanda

O objetivo do consumidor é maximizar o seu nivesalisfacdo, ou seu prazer. Para isso, ele
precisa escolher que conjunto de bens e servicogprem dentre as diversas opc¢des
disponiveis no mercado. O consumidor tem o podeysdalha, que € livre e que se limita a
sua restricdo orcamentaria.

2.2. Restricdo orgcamentéria
A restricdo orcamentaria significa que o consumphate gastar um total igual ou menor que

sua renda — o salario, por exemplo. Se for menem toda a renda que ele ganha é
consumida e serdestinada a uma poupanca — renda nao-consumidsacta poupanca, na

economia, para ser utilizada em consumo futuro.

Se o total gasto € maior do que a renda adquiodale utiliza poupancas passadas para
complementar a renda que lhe falta, ou utiliza éstpnos, contraindo dividas. Nesse caso
especifico, a necessidade de pagar as dividasmgastra capacidade de consumo no futuro.

Assim, a restricdo orgcamentaria limita o conjunéobgns e servicos que o individuo pode
adquirir. Por exemplo, uma familia que tem rend&r&e salarios minimos ndo conseguira ter
acesso a compra de um carro novo, cujo valor éonallid para a renda dessa familia. Nem
com financiamento isso seria possivel, porque atggéo comprometeria toda a renda da
familia e ndo sobraria para as demais necessidaskem satisfeitas.

O consumo dos diversos produtos resulta em beogftcicustos. Os beneficios advém da
satisfacdo gerada pelo consumo. Qual seria a &gisfde se beber um copo de agua no
deserto depois de um dia inteiro de caminhada?uSt®< correspondem ao pre¢o pago pelo
produto e ao seu custo de oportunidade (0 que suocador deixa de adquirir por escolher
determinado produto).

O objetivo do consumidor é maximizar a diferencaecbeneficios e custos, ao escolher o
conjunto de produtos que a sua renda lhe permmpiEy.

2.3.  Preco do produto (grafico de demanda)

Quanto maior for o pre¢co do produto, menos unida#gdo compradas. Por duas razdes
importantes: porque isso aumenta o custo do congus®u custo de oportunidade, ou seja,
aquilo que o individuo deixa de comprar para ppdgar esse aumento pode leva-lo a nao ter
renda suficiente para comprar o produto mais cheando-o até a compra de bens

substitutos.

Tem-se ai a lei da demanda — quando o preco derodutp sobe e tudo se mantém
constante, cai a quantidade demandada, ou o nudeetmidades compradas do produto.
Quando o prec¢o do ingresso sobe de R$10,00 pard,GBPpoucas pessoas estdo dispostas
ou podem pagar por esse aumento; consequenteroanédegdemanda por ingressos e o clube
pode ter uma perda na receita total se a quedauio grande.



O grafico 2 mostra a relacdo existente entre oopdecproduto e a quantidade demandada.
Por causa da lei da demanda, a curva tem inclinpgéitiva, ou seja, um pre¢co maior (ou
menor) corresponde a uma quantidade demandada (oenmaior).
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Gréfico 2 - Curva de Demanda
2.4. Gostos e preferéncias

Os gostos podem mudar. A moda é o maior exempkadasidanca. Cada estacao tem cores,
estilos e acessorios diferentes. Quando as pepasaam a gostar mais de determinado bem,
aumentam os beneficios com o consumo deste. O miti@utende a compra-lo mais, mesmo
gue néo haja alteracao de preco. A curva de densndasloca para a direita, de DODO para
D1D1 (gréafico 2). Aumenta a quantidade demandadaedo porque ele esta na moda.

E, em caso contrario, quando as pessoas deixamwstir gle determinado produto, a curva da
demanda se desloca para a esquerda de D1D1 pa B@ba venda do produto porque ja
passou a moda e as pessoas ndo estdo mais irdeseessa comprar aquele produto. As
patinetes sdo exemplos disso, ja que nao estammamda.
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A curva da demanda desloca-s
para a esquerda quando:

A curva da demanda desloca-si
para a direita quando:

A renda aumenta. A renda diminui.

O preco do bem substituto O preco do bem substituto cai.

aumenta. O preco do bem complementar

O preco do bem complementar cai.| aumenta.

Os gostos deslocam-se a favor ddCaem as preferéncias pelo bem.
produto

Tabela 1 - Tabela de Demanda

3. Modelo Matematico

Comer acai com farinha de mandioca esta mais car@elém. Segundo o Departamento
Intersindical de Estatistica e Estudos Socioecood@sniDieese), nos trés primeiros meses de
2012, o acai teve alta de 20%, enquanto seu pain@pompanhamento, a farinha de
mandioca, registra reajuste historico de precoedatdo ao ultimo ano, com aumento de 13%
(MONTEIRO, 2012).

"Mesmo com o preco alto ndo conseguimos parar dgE. Aqui em casa ninguém come
sem acai, entdo ndo tem jeito”, conta a comercislatéa Altina Cavalcante. Ela vive no
bairro do Jurunas, em Belém, e diz que gasta gR&s€00 por més para manter o habito
familiar.

Segundo ela, no bairro, o preco do acai varia dé RS o litro, dependendo da espessura do
fruto, e o quilo da farinha, que antes custava B$ dgora ndo sai por menos de R$ 2,80.
"Fica complicado porque compramos quatro litrosagei e dois de farinha todo dia,
independente do preco”, contabiliza (MONTEIRO, 2012

No Para, o consumo destes produtos associados @natia cultural. Os paraenses tomam
uma espécie de polpa de acai misturada com fagdimin@andioca apdés as refeicdes.

Desde o final de 2011, o preco do litro do acai tipédio, o mais consumido no estado, tem
crescido na capital paraense, saltando de R$ 1628&ezembro do ano passado, para R$
12,25, em marco de 2012 (MONTEIRO, 2012).

"A tendéncia ainda é de alta, e poderemos chegdmabdo més de abril com recorde
histérico em termos de reajustes no preco do agaéicializado na Regido Metropolitana de
Belém", aponta estudo do Dieese.

3.1.  Preco da farinha dispara

A farinha de mandioca, por sua vez, € o produto owor aumento de precos na capital,
com 5,82% nos trés primeiros meses de 2012 emaekg mesmo periodo do ano passado, e
de 13,19%, em relacado a todo o ano de 2011 (MONODEIR12).

"Para termos uma ideia do que significa este remajog preco da farinha de mandioca no
Para, em cerca de 17 anos de Plano Real é s6 ampara subida da cesta basica no
mesmo periodo. Enquanto a cesta subiu em média,28%tinha de mandioca subiu cerca
de 653% e a inflacdo em torno de 312%. Portanfiarjrsha de mandioca subiu bem mais que
a média de toda a cesta no mesmo periodo e bena a@ninflagio também do mesmo
periodo”, afirma relatorio do Dieese (MONTEIRO, 2D1



Por outro lado, o Para é o estado com a maior péadnacional do produto com um milh&o
de toneladas anuais e 300 mil hectares plantadoseg8imento da produc¢éo, no entanto, ndo
reflete em menor preco aos consumidores. Aindanskga Dieese, entre as principais causas
para a diferenca estdo a producdo artesanal dndiadie mandioca e a existéncia de varios
atravessadores entre o produtor e o consumiddr(M@NTEIRO, 2012).

3.2. Novas estratégias

Para o pesquisador de antropologia Romero Ximeeesa tendéncia de alta de precos
continuara. "Antes tinhamos a produgédo e um tiptigpdar de consumo: acai com farinha.
Hoje temos uma série de novas demandas, indusit@&ipara a mesma matéria-prima, sem
que a producgéo tenha acompanhado esta demandiCaexp

Infelizmente, o acai tem uma decomposicdo extremam@pida. Para se ter uma ideia, a
validade do caldo, mesmo se mantido na geladeite,aenas um dia. O congelamento, por
outro lado, necessario para aumentar a durabilid@deroduto e permitir seu transporte,
compromete sua textura e sabor. O resultado é go&ldo que se toma fora da regidao
amazonica, a area de distribuicdo natural dos @isaigz azedo (por causa da decomposicao) e
ndao tem nem de longe o sabor do caldo fresco queossome pelos paraenses. Dai a
necessidade de misturad-lo com sementes, frutageaisenas outras regides do pais, em
detrimento do consumo do caldo fino, diluido entdae agua. Com farinha ou sem farinha,
com ou sem acucar, de manh&, no almo¢o com o paix® jantar — a preferéncia de cada
um na hora de tomar o acai é um dos assuntosgicsddos belenenses (os mais tradicionais
e puristas orgulham-se de toma-lo com farinha e agicar, tal como os indios) (SALM,
2007).

"Sem o0 produto que agora segue para exportacaaraense, especialmente os oriundos do
Baixo Tocantins e de municipios no Nordeste dodestpréximos a capital, tém dois
caminhos: ou sacrificam outros produtos da cessicdgara continuar consumindo o acai
com farinha diariamente ou tendem a adicionar &gumistura para que a mesma porcao
possa ser consumida por mais integrantes da fdnafiena Romero Ximenes (MONTEIRO,
2012).

A nova demanda por agai nos EUA e outros paisesstinalizados e nao-tropicais é
impulsionada por campanhas publicitarias que vendenacai como o0 novo “fruto
maravilhoso da Amazb6nia”. Nao € para menos. Pessjuiscentes mostraram que a
antocianina € encontrada no acai em uma concentBfcéezes maior do que no vinho. Esta
substancia € um poderoso antioxidante, também rmiees@ uva, que combate os radicais
livres associados ao cancer e ao envelhecimentmgeealém de ndo deixar o colesterol
aumentar e formar as placas nas artérias, contmlassim doencas cardiacas. Além disso,
potassio € um mineral abundante no acai (0 quezzahmbém ajude a explicar a predilecdo
dos surfistas, ja que a substancia ajuda a e\atarbras), que também é tao rico em cobre e
magneésio que apenas uma pequena porcdo dos foutecé mais do que as necessidades
fisiologicas didrias destes trés minerais. Porémstas destinos distantes, comerciantes
inescrupulosos frequentemente misturam pequenagid@aades de acai verdadeiro, em po ou
extrato, a conservantes, aromatizantes e sabdifesas, produzindo litros e litros de caldo.
Certamente uma porcaria com gosto (e proprieddmes)distante do natural (SALM, 2007).



3.3. Modelo Econométrico

A Regressao Linear modela estimativas dos coefesetia equacéao linear, envolvendo uma
ou mais variaveis independentes, que melhor pred@z®alor da variavel dependente. Onde
a finalidade das variaveis independentes adiciobaigelhorar a capacidade de predicdo em
confronto com a regresséao linear simples. Ist@@yzir o coeficiente do intercepto, o qual,

em regressao, significa a parte da variavel depgadxplicada por outras variaveis, que nao
a considerada no modelo matematico da equacaguosss@o multipla tem a forma seguinte

(WONNACOTT, 1981):

Yoz a+ hxy + bpXo + ...+ ixg
onde:
» a=intercepto do eixoy;

bi = coeficiente angular da i-ésima variavel,
» k =namero de variaveis independentes.
= X = 0S parametros
ou, como define WONNACOTT (1981):
Yi=a+ Bx; +vyz +8g

B é interpretado geometricamente como o coefician¢gilar do plano, na medida em que nos
deslocamos na direcédo do eixo dos X’'s, mantendongtantef3 €, assim, o efeito marginal
da variavel X sobre Y (WONNACOTT, 1981).

y é o coeficiente do plano na medida em que nos mosena direcdo do eixo dos Z’s,
mantendo X constantg:é, assim, o efeito marginal da variavel Z sobor@\\WONNACOTT,
1981).

Enquanto uma regressao simples de duas variavaitarena equacdo de uma reta, um
problema de trés variaveis implica num plano, epuablema de k variaveis implica em um
hiperplano.

Também na regressdo mudltipla, as estimativas dosmm$ quadrados sdo obtidas pela
escolha dos estimadores que minimizam a soma dudrapos dos desvios entre os valores
observados e os valores ajustados.Y

* Hipo6teses Teoricas Estabelecidas:

Ho: @ = 0 (Hipotese Nula), o intercepto possui valoronwu seja, quando as variaveis
independentes forem iguais a 0 ndo existe consumo;

Ha: @« # 0 (HipGtese Alternativa), independente das alf@sacocorridas nas variaveis
explicativas, a demanda tende a se alterar;

Ho: fxi = 0 (Hipbtese Nula), a variavel ndo influencieeandnda;
Ha: gxi > 0 (Hip6tese Alternativa), a variavel influenpiasitivamente a demanda;

Ha:Bxi < O (Hipbtese Alternativa), a varidvel influencizegativamente a demanda
(WONNACOTT, 1981).



4. Aplicando a Economia do Acai
4.1. Fonte dos Dados

A coleta de dados foi realizada por meio de que&tio, o qual foi aplicado em
supermercados da regido metropolitana de Belémmt@iuth semanas entre os periodos da
manha e da tarde. Ao todo foram preenchidos 36@uid@rios nos quais continham os
principais produtos da cesta basica paraense, galoenda familiar e nimero de pessoas na
familia. A média do perfil de consumidor que resfmna pesquisa foram adultos com mais
de 30 anos, os quais faziam regularmente as conderasia familia, que poderiam assim
fornecer suas quantidades mensais de consumo dalichentos do questionario e também
seus precos. Os dados coletados possuiam grandedearo que faz chegar a concluséo de
gque nem todos compravam seus produtos em supeduoeiguns escolhendo feiras livres
da cidade.

N

A

Figura 1 — Mapa de Aplicacdo dos Questionarios



Com todos os dados ja coletados, utilizoaoftwareEviewsna versdo 3.1 para estimar o

modelo de regresséo do consumo do agai.

Selecionando os 10 dados mais significativos destgpnarios aplicados e com a utilizacéo
do software foi possivel estimar a quantidade de consumazdd As 10 varidveis escolhidas
estdo relacionadas com o objeto de estudo como bkabstitutos a ele ou bens
complementares, séo elas: Preco do Acai, Preca;doa#y Preco da Carne Bovina, Despesas
com Alimentacéo, Preco da Farinha, Preco da Faxdeh@apioca, Preco do Jaba, Preco do

Peixe, Quantidade de Pessoas na Familia e RendbaFam

Os resultados gerados pelo programa séo apressmadpadro e na figura abaixo.

Dependent Variable: ACAI
Method: Least Squares
Date: 04/25/12 Time: 18:37

Sample: 1 366

Included observations: 366

Variable CoefficientStd. Error t-Statistic Prob.

C -1.361565 0.763184 -1.784059 0.0753
P_ACAI 0.429124 0.103965 4.127594 0.0000
ACUCAR 0.123280 0.242094 0.509221 0.6109
CARNE_BOVINAO1 0.299303 0.200549 1.492419 0.1365
DESPO1 0.662633 0.162336 4.081861 0.0001
FARINHA -0.526193 0.192428 -2.734487 0.0066
FARINHA TAPIOCAO 0.280630 0.121894 2.302252 0.0219
JABA -0.036184 0.092296 -0.392045  0.6953
PEIXE -0.069804 0.081929 -0.852015 0.3948
QTD_PESSOASO01 0.298885 0.158872 1.881290 0.0608
RENDA -0.366246 0.109209 -3.353639 0.0009
R-squared 0.189379 Mean dependent var 1.652954
Adjusted R-squared 0.166545 S.D. dependent var 915®
S.E. of regression 1.122145 Akaike info criterion .09¥955
Sum squared resid 447.0193 Schwarz criterion 342152
Log likelihood -555.9257 F-statistic 8.293589
Durbin-Watson stat 08()()))

~1.737601  Prob(F-statistic)

Tabela 2 — Resultado do 1° Teste
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Series: Residuals
Sample 1 366

Observations 366
30 _

Mean 417E-14

Median 0.082835
20 Maximum 2.251566
T Minimum -2.449902
Std. Dev. 1.106666
Skewness -0.190323
10 Kurtosis 2.408032
Jarque-Bera 7.553596
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Gréfico 4 — Histograma do 1° Teste

Em negrito na tabela acima, representam as vasiaue? nao se ajustaram ao modelo, ou
seja, estdo muito fora do ajuste<b%. Sendo assim, foi refeito o teste com as Gveis
aceitas, gerando assim os seguintes resultados:

Dependent Variable: ACAI_LTO01
Method: Least Squares
Date: 06/20/12 Time: 10:39

Sample: 1 366

Included observations: 366

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

C 1.943020 2.546452 0.763030 0.4459
P_ACAI_LT 0.095709 0.221524 0.432048 0.6660
DESP_ALIMENTACAO 0.004123 0.001796 2.295047 0.0223
FARINHA_KG -1.676259 0.863300 -1.941687 0.0530
FARINHA_TAPIOCA 1.604640 0.395344 4.058848 0.0001
QTD_PESSOAS 1.144258 0.389908 2.934689 0.0036
RENDA -0.000240 0.000221 -1.085442 0.2785
R-squared 0.105127 Mean dependent var 10.13395
Adjusted R-squared 0.090171 S.D. dependent VE2.68452
S.E. of regression 12.09912 Akaike info craari7.843084
Sum squared resid 52553.59 Schwarz criterion 9177.24
Log likelihood -1428.284 F-statistic 7.029052
Durbin-Watson stat 1594886 Prob(F-statistic) .000000

Tabela 3 — Resultado do 2° Teste
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Series: Residuals
Sample 1 366
Observations 366
60 _
Mean -6.97E-15
Median -2.771798
Maximum 58.72745
40 4 Minimum -19.47640
Std. Dev. 11.99927
Skewness 1.972654
20 Kurtosis 7.987397
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Gréfico 5 — Histograma do 2° Teste

Ainda foi possivel excluir duas variaveis com ade®feito, restando assim apenas quatro
variaveis aceitas pelo modelo. Aplicou-se o testeamente e obteve 0 seguinte resultado:

Dependent Variable: ACAI_LTO01
Method: Least Squares
Date: 06/20/12 Time: 12:16

Sample: 1 366

Included observations: 366

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

C 2.496860 2.433242 1.026145 0.3055
DESP_ALIMENTACAO 0.002900 0.001357 2.137851 0.0332
FARINHA_KG -1.696352 0.804487 -2.108613 0.0357
FARINHA_TAPIOCA 1.666680 0.359286 4.638871 0.0000
QTD_PESSOAS 1.170348 0.385905 3.032738 0.0026
R-squared 0.101928 Mean dependent var 10.13395
Adjusted R-squared 0.091977 S.D. dependent VE2.68452
S.E. of regression 12.08711 Akaike info crdari7.835724
Sum squared resid 52741.49 Schwarz criterion 889038
Log likelihood -1428.937 F-statistic 10.24300
Durbin-Watson stat 1.592162 Prob(F-statistic) .000000

Tabela 4 — Resultado do 3° Teste
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Series: Residuals
Sample 1 366
Observations 366
60
Mean -8.76E-15
Median -2.822514
40 Maximum 57.83601]
7] Minimum -20.01410
Std. Dev. 12.02070
Skewness 1.965293
20 _| Kurtosis 7.936499
I || Jarque-Bera 607.2320
i __" “I Illl- -I g | [Prosevity 0.00000

-2 -10 50 60
Gréfico 6 — Hlstograma do 3° Teste

5. Resultados e discussées
5.1. Resultados Estatisticos

Como ja exposto anteriormente, foram realizadess$ estatisticos no softwareiews3.1
e chegou-se a conclusdo de que somente 4 varideeise as 10 escolhidas representavam
bem o modelo. O valor de p considerado foi menadgoal a 5%.

Variavel Coeficiente Valor de P
Despesas Alimentares 0,0029 0,0332
Preco da Farinha -1,6963 0,0357

Preco da Farinha de Tapioca 1,6667 0,0000
Quantidade de Pessoas 1,1703 0,0026

Tabela 5 - Valores das variaveis

Os valores gerados no novo teste comprovam a Efidkas variaveis escolhidas para o
modelo matematico que sera gerado. Dessa formari@veis trabalhadas serdo as despesas
familiares, o preco da farinha, o preco da farideatapioca e a quantidade de pessoas na
familia.

O valor de R no gerado no UGltimo teste foi de 10%, ou seja,odeto é explicado em 10%
das situacOes pelas 4 variaveis acima e 9% parveasi que nao estdo expressas no modelo.
Devido ao modelo ser composto de dados aleatériocegulares o valor de #encontrado
nao sera muito alto.

De acordo com os dados gerados pelo programa,ag&mguo modelo de regressao assume a
forma abaixo:

Qd(x) = 2.497 4 0.002x1 — 1.696x2 + 1.667 = x3 + 1.170 = x4
Onde:

- Qd(x): Quantidade demandada de acai;

- x4 Despesa com Alimentacéo;

- x,. Prego da Farinha;



- x5 Preco da Farinha de Tapioca;
- x4. Quantidade de pessoas na familia.

Segundo a estatistica F de significancia mostraéquessivel rejeitar a hipotese nula, ou seja,
para que o modelo de regressdo multipla seja védilse necessario que pelo menos um dos
valores seja diferente de 0, isso a 5% de signified Todas as variaveis e o0 intercepto
apresentam valores maiores que 0 dessa forma ése@osem influéncia positiva na demanda
de acai exceto o preco da farinha que tem inflaémegativa.

5.2. Resultados Econdmicos

Os sinais do coeficiente de regressdo estdo cesrentn a teoria do consumidor paraense
que, mostrando que caso haja aumento do precoalqages de ser excluido no segundo
teste feito) também havera aumento na demanda,opo@isumidor continuara fazendo a

compra deste produto, se adequando as novas cesida

5.3. Testes Estatisticos
5.3.1. Teste de Correlagao

Utilizando o softwardeviews3.1 realizou o teste de correlacdo entre as \@s&o modelo.
O quadro abaixo mostra o resultado gerado pelo gnoeay

Despesas Preco da Preco da Farinha | Quantidade de
Alimentares Farinha de Tapioca Pessoas
Despesas | 144062 20 -9525944,787 |  -7912813,78 -0,000180666
Alimentares
F;;er‘i?r‘l’h‘;a -9525044,787 | 0,647199435376-0,0856555207998 -0.019202028
Preco da
Farinha de | -7912813,788 | -0.0856555208 | 0.12908621277 | 0.0271466956
Tapioca
Quantidade | 1579466056|  -0.01920203 | 0.0271466955603  0.14892262
de Pessoas

Tabela 6 - Matriz de correlacao



5.3.2. Teste de Heteroscedasticidade

A heteroscedasticidade pode ser comprovada atdwéesteWhite Heteroskedaticitglo
softwareEviews sendo que foi utilizado esse teste com a opcderdes cruzados, gerando
0 seguinte relatério:

White Heteroskedasticity Test:

F-statistic 2.880530 Probability 0.000389
Obs*R-squared 37.71736 Probability 0.000574

Test Equation:

Dependent Variable: RESID"2
Method: Least Squares

Date: 06/20/12 Time: 12:45

Sample: 1 366

Included observations: 366

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

C -118.1106 204.1876 -0.578442 0.5633
DESP_ALIMENTACAO 0.100694 0.170671 0.589990 0.5556
DESP_ALIMENTACAO"2 -2.62E-05 5.38E-05 -0.487429 7K6
DESP_ALIMENTACAO*FARINHA_KG -0.158408 0.060542 -2.6513 0.0093
DESP_ALIMENTACAO*FARINHA_TAPIOCA 0.086962 0.031763 2.737884 0.0065
DESP_ALIMENTACAO*QTD_PESSOAS 0.044764 0.021726 D463 0.0401
FARINHA_KG 151.1114 109.7651 1.376680 0.1695
FARINHA KG"2 -40.67663 27.54381 -1.476797 0.1406
FARINHA_KG*FARINHA_TAPIOCA 40.47609 22.67854 1.7843 0.0752
FARINHA_KG*QTD_PESSOAS -5.603239 17.37656 -0.3224@07473
FARINHA_TAPIOCA -85.88031 68.78671 -1.248501 0.2127
FARINHA TAPIOCAN2 -7.464769 4.699888 -1.588287 @11
FARINHA_TAPIOCA*QTD_PESSOAS -1.652576 8.414018 96407 0.8444
QTD_PESSOAS 68.03077 61.46174 1.106880 0.2691
QTD_PESSOAS"2 -6.277886 4.571064 -1.373397 0.1705
R-squared 0.103053 Mean dependent var 144.1024
Adjusted R-squared 0.067277 S.D. dependent \280.0454
S.E. of regression 367.0386 Akaike info craaril4.68893
Sum squared resid 47285787 Schwarz criterion .84B88
Log likelihood -2673.074 F-statistic 2.880530
Durbin-Watson stat _1.323679 _ Prob(F-statistic) .000389

Tabela 7 - Relatério do teste de heteroscedastieida

Com base nos dados gerados é possivel afirmar begeascedasticidade ndo esta presente
no modelo, pois o valor degobability € menor que.

6. Conclusao

E possivel observar, com base em todos os testeseapados, que as variaveis que melhor
explicam o consumo do acai da regido metropolitdeaBelém sdo as despesas com
alimentacdo, preco da farinha, preco da farinhtapieca e quantidade de pessoas na familia.
Tais variaveis possuem comportamento condizenteacperfil alimentar do paraense, o qual
possui sua dieta com a presenca dos alimento®sitauima.



Comportam-se melhor as variaveis apresentadas emagdelo de regressao multipla e todas
as outras variaveis possuem uma influéncia positivaomportamento do consumo de acai,
exceto o0 preco da tapioca. Também € importantaltasgjue o sinal do coeficiente do preco
do acai ndo estd4 coerente com a teoria da lei gerdka, possuindo o comportamento
afirmado que quando ha aumento do preco tambémuim@&rdo do consumo, sendo que
deveria ser uma relacdo inversamente proporcidhas. pode ser explicado pela cultura da
populacdo, onde, mesmo havendo aumento no prege digento, a venda se mantém, pois
0 paraense nao deixa de comprar esse produtot§oeedésencial a sua dieta.

O acai € um dos alimentos basicos da cultura psgaepossui grande significancia no gasto
com alimentacao, por isso a estimagdo de um madatemético para demanda do acai na
regido faz-se importante.
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