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Resumen:En esta investigacion analiza los aspectos fundeaies de la globalizacion
la economia y la politica, y dentro de este fen@mebservamos que la competitividad
juega un papel muy importante para que un paispgeda desarrollarse
econdmicamente, tecnoldgicamente y politicamergts ol pretende que los paises
tengan una mayor comunicacién para alcanzar isfaszbrio intercambio de bienes y
servicios de caracter global.

Palabras Clave:Globalizacion, economia, politica y Competitividad

Summary: This research analyzes the fundamental aspeasarfomic globalization
and politics, and in this phenomenon we observe twmpetition plays a very
important for a country to develop economicallychieologically and politically. This
role is intended to provide countries with increhsesommunication to reach a
satisfactory exchange of goods and services global.
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1. Introduccion

Globalizacion es un fenbmeno que actualmente egtdendo los paises, que se
presenta en la realidad, y en la mente de todaieblmy donde esta impactando a nivel



mundial en casi todos los aspectos de la vida hanyael devenir de la comunidad
internacional. Ante este fendmeno, es dificil sanpgetitivos, esta problematica no es
ajena a los paises. Estos quieren ser globalizadas las empresas nacionales puedan
competir a nivel global con aquellas de otros maiké termino globalizacién también
se refiere a economia y politica. El fendmeno déajizacion en la economia tiene un
gran impacto que esta actuando a nivel mundiay Hi@a, la globalizaciéon de la
economia es un aspecto que esta influyendo muckbdasarrollo de un pais, ya que si
un pais ya que si un pais quiere qué sus prodpcteda competir en el mercado, se
tiene que relacionar con otros paises para asir haés facil el proceso de la
comercializaciért. Otro aspecto fundamental es la globalizacién gditica ya que el
gran alcance que tiene el poder politico, la adéakiy las formas de gobierno han sido
muy cambiantes, en el desarrollo de la globalizati@ompetitividad se define como la
capacidad de generar la magatisfaccion de los consumidores al menor prec&eao
con produccion al menor costo posible. La compédiid depende especialmente de la
calidad del producto y del nivel de precios. Esos factores en principio estaran
relacionados con la productividad, la innovaciola ynflacion diferencial entre paises.
Ventaja competitiva es una ventaja que una comgggiia respecto a otras compariias
competidoras, para que sea efectiva debe de comsidestos puntos Unica, Posible de
mantener, Netamente superior a la competenciac®{pé a variadas situaciones del
mercado. Se dice que la Unica ventaja competitiwalaigo recorrido es que una
empresa pueda estar alerta y sea tan agil com@pdea encontrar siempre una ventaja
sin importar lo que pueda ocurrir. La ventaja cotitigpa es uno de los indicadores de
gestion de negocios. Caracteristicas de una empasa constituir una ventaja
competitiva son, Orientacidon al cliente. Cualidagbegior del producto, Contratos de
distribucion de largo periodo, Valor de marca adachy y buena reputacion de la
compafia. Ser el productor de bienes y serviciomeeor costo, ofrecer un producto
diferenciado o aplicar cualquiera de las dos exjras anteriores en un segmento de
mercado especifico. La competitividad en las engsress un factor clave en el
crecimiento econémico de un pais ya que esta ecioglado al empleo de personas,
algunas empresas consideran que la calidad e<tan fanportante y hacen un maximo
esfuerzo, sin embargo para las empresas en ladahfluye todos los departamentos
empresariales directa o indirectamefite.

El innovar es parte de la competitividad. Al inngwa tener nuevas tecnologias en el
mercado las empresas tienen un gran cambio yasjodes hace la forma mas facil y
moderna de hacer las cosas, en algunas empresas Im&jorias en las tecnologias
existentes pero esto no lleva una mejora la capd@dmpetitiva de la empresa pero las
empresas consiguen importantes ahorros en losscggaioa mejora en los productos.
Para la competitividad de las empresas es una re@eor la globalizacion y la
tecnologia de la competencia, pues algunas empgasagperan con este tipo de nuevas
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tecnologias alcanzan un grado muy alto de comyidati internacional y esto como
empresa les da una mayor seguridad ante la congpetgra sus clientes de tener la
satisfaccion y certeza que sus productos estamehae cualquier producto y ante una
empresa mundiaf. Esta investigacién se organiza de la siguienteenaarLa seccion 2
trata sobre Globalizacion, la 3 acerca de compel#td, la seccion 4 analiza la
innovacion como factor importante para alcanzarctanpetitividad, la parte 5
proporciona la conclusion y propuestas.
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figura.1. Aspectos de la globalizacion (elaboracion propia)

2. Globalizacion

La globalizacion es un proceso por el cual losgmienen una creciente comunicacion entre si rige
generalmente tiene una connotacién de caractandiaro y econémico. Se refiere a

los avances tecnoldgicos y a la apertura de mescakiticionalmente, este fenémeno

trata de las transacciones de bienes y servici@s sgu realizan a nivel mundial.
Académicos puntualizan que la globalizacion estacienada con el desarrollo

economico. La globalizaciébn no es un hecho aislgdpor lo contrario es un largo

proceso histérico el cual se produce debido a abaoacion de un conjunto de
acontecimiento que ha sido de suma importancia éesarrollo del ser humario.

Respecto a los inicios de este fendmeno, algureciedistas mencionague es un tema altamente «
acuerdo no fue reconocido por otras potencias easfn tiempos mas cercanos,
mediando el siglo XX, dos grandes especialistasa dalateria anunciaron la
globalizacion desde otros enfoques: el primeropradecir que llegaria haber una
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noosfera, o envoltura pensante de la Tierra, pootaunicacion de todos entre si; y el
segundo, quien supo visionar la aldea global memdd difusiéon de los medios
audiovisuales’. Algunos sefialan también como antecedentes deolzalglacion la
demolicion del muro de Berlin y la separacion de rigpublicas soviéticas. Podemos
concluir que este fenbmeno en este mundo globalizadino que ha tenido mayor auge
y ha impactado varias areas del la vida cotidiaiaer humano como el comercio y la
economia. La siguiente seccién habla sobre la est@no

2.1 La Globalizacion en la Economia.

Se dice que la globalizacion no es homogenizadh,mismo tiempo que se va
integrando la economia se habla sobre las tender@aia la integracion de las
economias internacionales, se han roto las franeada econdmicas nacionales, para
ser frente a una solo economia y fortalecerla, lg aonformacion de un mercado
mundial.es indiscutible afirmar el campo en el daajjlobalizacién a estado actuando
mas fuerte desde sus inicios en la economia. Emfoental al hablar de globalizacion
econdmica, en el aspecto del comercio, la globa@bmadel comercio implica que los
paises desarrollen un sistema de integracion cenphlises, por que hacen un
intercambio de de interés global, para hacer meit ¢ comercio. La globalizacion
econdmica internacional a la que hoy en dia hagmamlo una alteracion evidente en los
esquemas tradicionales de los andlisis de direcesbratégica en un estudio de los
entornos competitivos y las ventajas competitiasevolucién de la economia y del
entorno competitivo va a dar lugar a la necesidaduperar los estudios tradicionales
de la etapa anterior finales, surgiendo asi unavanwa de investigacion a nivel
internacional que analizaba la estructura de esagrde una forma mas detallada,
distinguiendo entre las diversas actividades queadban una serie de cadenas de dicho
pais, con el objeto de definir de una forma masigasey la importancia real de cada
fase de la produccién en el resultado final ob®f&in duda el promotor de este
fendmeno econdémico global es el comercio intermetieste proceso tiende por el cual
dos o mas estados deciden estrechar su relaciadreama .

Bien el comercio de productos de todo el globogsirdecirlo tiene un lugar, tiene
suma importancia, porque no hay una sola nacidonsqaeautosuficiente en solo con
sumir lo que elabora, si no necesita de los des&slice que los paises mas grandes
también necesita de los demas paises. En la al@dadigunos paises han tratado de
privatizar las empresas que forman parte de suegubipara demostrar que no son
paises cerrados sino mas bien paises que quieedogjindividuos sean los duefios de
los recursos productivos y a la vez han tratadteder una relacion econdmica con los
demas paises del mundo por medio de los tratatermationales que regulen un libre
comercio’ Podemos concluir que este fenémeno de la glol#izaeconémica
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beneficia de manera considerable el comercio iatéonal y en particular a los
exportadores. En este intercambio, es menestesgtenga una buena infraestructura
tecnoldgica y conocimiento de factores del meraa@ais al cual se va a exportar.

2.2 Globalizacion Politica

La globalizacion politica se ajusta a los cambiesegados en el mercado, o mas bien,
es el mercado el que ajusta la forma de haceiigaolRues bien, la Globalizacion al ser
un hecho que amplia los mercados deja a los gaseimera de muchas esferas de
decision, fortaleciendo a aquellos paises queyiafiuecondmicamente en el mercado
global. No obstante lo anterior, debemos indica lgumencionado no adquiere ribetes
de debilidad social o econdmica, sino que mas bigrega distintos flujos de poder,
como el permitir el ingreso local de mercados dkedbae importacionEste fenémeno
se dice que es inicial, pues aun no se es congeta,se dice que acobrado vida en
estos Ultimos afios, se dice que es una dimengibtica de gran alcance politico
global que no tiene precedentes en la historiaugaeg nueva en la vida del humano, es
un fendmeno original. Sé dice que tiene el podditipm un gran alcance, las
autoridades y las formas de gobierno han sido muyb@ntes en las primeras fases de
la globalizacion, su desarrollo se ha tornado reayd dividido en un mundo interno asi
lo afirman algunos especialistas organizando up seino domestico y extranjero
territorialmente limitado y el mundo externo queama los asuntos diplomaticos,
militares y de seguridad’

La dimensién politica se sitia por arriba de lasiames regionales y nacionales y
locales, que los abarca y los determina, pero g&mbsta limitado a ellos. En efecto, la
solucion de los problemas globales tiene repernaesiotransnacionales, ya que
condiciona la politica de todos los demas nivebesgno es decir no tiene capacidad
para intervenir en la resolucion de los problem@sipos que se presentan en cada uno
de los niveled'Estos ambitos fueron la base sobre la cual loslestde la nacion
crearon las instituciones politicas y legales desiaCon el paso del tiempo estas
divisiones se han vuelto mas fragiles por el procexionales, pero mas fuertes y cada
vez mas en el proceso globales, actualmente ldigaglias reglas y el gobierno
muestran un cambio territorial el cual abarca alndau entero.los estados son
instituciones, las naciones son colectividades ldses que comparten un sentido de
identidad y destino politico colectivo. El naciadealo describe tanto las lealtades
emotivas, de los individuos con esas identidadesay comunidad como el proyecto
politico de formar una especie de estado globaleajue la nacion mas poderosa sea
también la nacion mas dominante.

19 Martinez, Angel, Economia Politica de la Glotmdipn. (Espafia: Ariel, 2000) pags. 9-30
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figura.2. fundamentos de la competitividad (elaboracién aop

En conclusién podemos decir que los destinos déifieientes comunidades politicas se
han debatido y discutido en muchas ocasiones, & wad de estas ocasiones siempre se
llega a la conclusion, los estados deben unirasmammisma comunidad politica.

3. COMPETITIVIDAD

En las primeras décadas del presente siglo schempatsideraba que el crecimiento
de la produccién no solamente respondia de lowréscproductivos ortodoxos: capital
tierra y trabajo. También dependia de aspectogioelados con la tecnologia y la
organizacion social innovar los procesos prodostiexistentes. Si bien el crecimiento
el crecimiento econdémico estaba basado en elnrer® de los factores ortodoxos la
tecnologia, y la organizacion social eran las feemtel desenvolvimiento econémico.
Entre los principales efectos de la politica emgiales que provoca el proceso de
internacionalizacion, y en particular del a glopation, se puede sefalar la evaluacion
de sus actividades a precios internacionales yprémcupacion por localizar sus
actividades por medios que les permita asegusacsundiciones de competitividad.
Con base a las ideas anteriores, la capacidadnpeantener un crecimiento econémico
depende de la estructura productiva, la cual debki@onar en 2 sentidos en primer
lugar, manteniendo las condiciones que le pernmetd#rentar la competencia mundial
cada vez mas intensa debido al proceso de globiizs

3 Deming, Edwards, calidad productividad y compétitid,( Madrid: dias, 1987) pag.15



Entendemos por competitividad a la capacidad deouganizacion publica o privada,
lucrativa 0 no, de mantener sistematicamente \estepmparativas que le permitan
alcanzar, sostener y mejorar una determinada positi el entorno socioeconémico. El
concepto de competitividad se ha ido desarrollaedo los ultimos 15 afios y su
utilizacion se ha referido a tres dmbitos diferentegional. Sectorial y de firma. El
ambito regional es el que se ha concentrado el makgrés de estudio, lo largo de su
vida el concepto de competitividad ha ido acumubatiidersas definiciones en 1984 el
autor establecen que la competitividad internadiole una nacion esta basada en un
mejor desempeiio de la productividad y en la hadilide la economia para modificar
su producto hacia actividades de mayor productildacual genera mayores saldfio.

La competitividad implica tres aspectos claves,1ld&racionalidad economica para
alcanzar altos niveles de productividad que no reglyzca despilfarro de recursos
puedan ser aplicados con éxito en la estrategipetitina de la empresa.2.-capacidad
de coordinacion y adecuacion con el entornogue si la empresa no responde de
manera rapida y flexible a sus mercados, corregjjo de ser desplazada del mercado
por competidores mas agresivos o los costes sgrattas lo que coloca ala empresa
en desventaja competitiva.3.-capacidad de diracgid®rganizacion que e leve los
niveles de eficiencia en los aspectos relacionadosla direccion y gestion de los
recursos, ser competitivo implica crear permameatge las barreras frente a los
competidores®La diferencia entre desarrollo y crecimiento aparak condicionar la
competitividad a que produzca incrementos en ldandares de vida. Existe un
importante nimero de trabajos que analiza la catiyigad, cuyo principal objetivo es
la medicion de | concepto a esta linea de eastadile puede llamar enfoque
cuantitativo de la competitividad.los intentos dedm la competitividad se han ubicado
en tres diferente es niveles: competitividad regliosectorial y de firma. La calidad
total es un concepto, una filosofia, una estrafagianodelo de hacer negocios y esta
localizado hacia el clienté®

La competitividad depende de la relacion entre abrvy la cantidad del producto
ofrecido y los insumos necesarios para obtenertd(jrtividad), y la productividad de
los otros oferentes del mercado. El concepto depetitividad se puede aplicar tanto a
una empresa como a un pais. Por ejemplo, una eanpezd muy competitiva si es
capaz de obtener una rentabilidad elevada debmleeautiliza técnicas de produccion
mas eficientes que las de sus competidores, cuermeiten obtener ya sea mas cantidad
y/o calidad de productos o servicios, 0 tener cd® produccion menores por unidad
de productd’

Una empresa es competitiva en precios cuando feeneapacidad de ofrecer sus
productos a un precio que le permite cubrir lostasle produccion y obtener un
rendimiento sobre el capital invertido. Sin embargo ciertos mercados los precios de
productos que compiten entre si puede variar, yemmaresa puede tener la capacidad
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de colocar un producto a un precio mayor que lapetemcia debido a factores distintos
del precio, como la calidad, la imagen, o la lagéstEn estos tipos de mercado, si la
empresa puede colocar sus productos y obtener emabrlidad, la empresa es
competitiva en otros factores. La competitividadpegcios es importante en mercados
de bienes y servicios estandarizados, mientasagoenhpetitividad en otros factores es
importante en mercados de bienes y servicios qadguuser diferenciados por aspectos
como la calidad®

Esta definicidén se refiere al analisis de la coitipitad econdmica internacional de un
pais o region econdémica. Analogamente al conceptoothpetitividad aplicado a una
empresa, la competitividad de un pais se refiese eapacidad de vender productos o
servicios en el mercado internacional, en rela@dios otros competidores en el
mercado.La estimulacion necesaria para que un pais, unaresan nacional, una
transnacional etc., sea mas competitivo, son asfultle una politica fomentada por el
estado que produzcan las condiciones para proaestabilidad necesaria para crecer y
se requiere de la construccion de un Estado aieilté, capaz de generar, comunidad,
cooperacion y responsabilidat.

Algunas de las condiciones requeridas para queais gea competitivo, es que el
Estado debe fomentar en sus politicas de gobieasocdéndiciones necesarias para
garantizar la actividad comercial que permita elma desenvolvimiento de la
actividad comercial de estas empregdsnundo vive un proceso de cambio acelerado y
de competitividad global en una economia cada vés fiberal, marco que hace
necesario un cambio total de enfoque en la gedidias organizaciones. En esta etapa
de cambios, las empresas buscan elevar indicesrathugtividad, lograr mayor
eficiencia y brindar un servicio de calidad, lo gesta obligando que los gerentes
adopten modelos de administracion participativanailmdo como base central al
elemento humano, desarrollando el trabajo en egpg@a alcanzar la competitividad y
responda de manera idénea la creciente demandedecfps de 6ptima calidad y de
servicios a todo nivel, cada vez mas eficienteidip de mejor calidaé’

En conclusion la competitividad en si es la capattide generar mayor satisfaccion en
los consumidores a menor costo esto quiere deeipopduccion al menor costo posible
también depende de la calidad d el producto yhokell de precios, la competitividad
surge de la necesidad de adquirir bienes y sesvie¢ forma eficiente haciendo que sus
productos sean eficientes dentro y fuera del pais.

3.1 La teoria de las ventajas comparativas

'8 bid, pag. 97
9bid, pag.103
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figura.3. Jerarquia de la competitividad (elaboracion phopia

Es también uno de los pilares teoricos de la ecenomoclasica ampliamente utilizada
para establecer politicas econdémicas tendieatlegyrar un crecimiento d el producto
nacional. fue propuesta por David Ricardo hace Ic&&afnos, segun esta teoria un pais
o regiobn adquiere ventajas comparativas factaried® respecto a otro al especializarse
en la produccién de los bienes que requieren kguiectores d el a produccion de los
cuales se dispone ampliamente .de esta manaergpais registra ventajas
comparativas con respecto a otro en aquellos ptoslen los que logra el menor costo
unitario relativo. Asi, los paises con abundangmaonde obra poco capacitada seran
mas eficientes en la produccion de bienes endasguequiere amplios ingredientes de
dicho factor por lo contrario los paises que hamadado capital, y cuya mano resulta
MAs cara por su capacitacion seran mas eficiemesa eproduccion de bienes
técnicamente mas sofisticadds.

Esta especializacion les otorga, a ambos tipos alsep, ventajas comparativas al
comercio internacional, lo cual en principio, lealheneficios mutuos. Al igual que en
el concepto de funcién de produccion, en la tedeidas ventajas comparativas dado
qgue la tecnologia ha suministrado la principal faethe cambio de las firmas en las
regiones y de las naciones. La ventaja comparatevauna empresa estaria en su
habilidad, recursos, conocimientos y atributos,, e los que dispone dicha empresa,
los mismos de los que carecen sus competidore® @gjos tienen en menor medida
que hace posible la obtencién de unos rendimientpsriores a los de aquelfSs.

Las ventajas son los elementos que permiten teagomproductividad en relacion a
los competidores. Las ventajas se pueden clas#icaentajas comparativasventajas

2 bid. Pag. 25
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competitivas. Las ventajas comparativas surgen adgosibilidad de obtener con
menores costos ciertos insumos, como recursosafegumano de obra o energia. Las
ventajas competitivas se basan en la tecnologfaathiccion, en los conocimientos y
capacidades humanas. Las ventajas competitivages@ enediante la inversién en
recursos humanos y tecnologia, y en la eleccidted®logias, mercados y productos,
Que quiere decir ser competitivos, la Unica forme glispone una empresa para
subsistir a medio y largo plazo en un mercado cddgpees superando a sus
competidores para poder lograrlo, debe alcanzarelgsv adecuados de
competitividad®*Para concluir, podemos mencionar que la ventajaettiva es la que
tiene una empresa de otra para ser mas compeaitividasa en las funciones
tecnologicas y la manera de desarrollar estratqgasa ser mas competitivos en todos
los aspectos.

4. Antecedentes de innovacion.

Esta teoria, viene motivada por los estudios raddiz por Hagerstrand (1967),
Mansfield (1968), Pred (1977) y Pred y TomsqviSi8({l). Esta teoria parte de que tanto
la innovacion como los conocimientos tecnolégiaexgpanden a lo largo de los afios y
por todo el territorio por medio de unos canalesfides e informales, en funcién de
unas condiciones previas como son la filtracidéihedentabilidad y los costes de ajuste
que implica pasar de una tecnologia anticuadaadsa tecnologi&? Se considera que
una vez aparecida alguna innovacion en algun peésta, se desplaza hacia los lugares
mMAas cercanos y a los lugares mas lejanos, supanigradla distancia reduce el ritmo de
la difusion, asi como el de adopcion de las inniovess. Esta importancia de la idea de
la expansion de la innovacién a la que anteriorsmans hemos referido viene avaladas
por las teorias del ciclo vital regional que afimgue las diferencias regionales en
cuanto a capacidad tecnolégica son consecuengmodesos “fisiolégicos” probados
por el hecho de que las tecnologias envejecen.ohalusion a la que llegan es a la
existencia de un “pluralismo tecnoldgico” en el asp geogréfico, que refleja la
evolucién interregional de las tecnologias en umertto determinadg®

Estos procesos de expansion de la innovacion dgar la que coexistan distintas
tecnologias en regiones diferentes y explican mbrfeeno anteriormente mencionado
del “pluralismo tecnoldgico”, que alientan las filsilades de desarrollo de las regiones
mas atrasadas ya que, para cada una de ellag, exésposible tecnologia adecuada que
encaja perfectamente con las técnicas y factoreprdduccion de que disponen
Ademas, puede darse el caso de que al mismo tigupolas zonas centrales se
encuentran en una fase de estancamiento, las peaéricas estén atravesando, por
contra, una fase de profundas innovaciones carzad@s por la “imitacion creativa”.
Ahora bien, esto parece que esta cambiando actotmen primer lugar, y al menos en
los sectores mas avanzados, los ciclos de vidaoslepioductos se han reducido
drasticamente, acortandose asi el tiempo requeadm una posible difusion espacial,
en segundo lugar, en los sectores mas tradiciofalesmovil, textil, confeccidn, etc.)
han surgido posibilidades de rejuvenecimiento de pooductos fabricados en las

2 |bid. pag. 43
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regiones centrales, gracias a los avances tecookKygla creacion y el disefio de
modas?®

La comercializacion creativa, en el plano geneealod procesos de produccion se han
experimentado las posibilidades de que se prodyacaesos rapidos de innovaciéon a
través de una relacion y una sinergia mas estremites las diferentes funciones de una
empresa: investigacion y desarrollo, producciogeimeria, comercializacion. Todos
estos elementos frenan el proceso de difusion egpukecla produccion y, de hecho, han
dado lugar a una revitalizacion de las areas destrg al retorno hacia ellas de
producciones que antes tendian a descentralizBsta. teoria se encuentra con la
limitacion de que al reducir el concepto de espaaim simple coste de la distancia, no
consigue explicar el proceso generador de las ewiomes, ni el caracter estratégico y
monopolistico de la tecnologia para las empresamucho menos las disparidades
interregionales estables de niveles de tecnolégicBara concluir con este tema de
innovaciones es menester decir que es uno de dowrda que las empresas que usan
tecnologia avanzada son mas competitivas ante reglad® ya que la tecnologia juega
un papel importante, pues al irse innovando y arelo mejor avance tecnolégico las
empresas pueden superar a otras en cualquier ambito

3.1 Empresas competitivas dentro de la innovacion.

Dentro de las empresas competitivas es fundamiemiavar en tecnologias, muchas de
ellas quedaron obsoletas pues pensaron que pamaede las empresas con mayor
renombre en el mercado quedarian en el gusto ddiéoges, pues en este mercado se
es fundamental como empresa innovarse dia a d&x, tentajas sobre otra empresa nos
lleva a tener mejor calidad y estar en el gusttogelientes y sobre todo tener siempre
en mente ser una empresa lider dentro del mer€admdo una empresa se innova por
ende tiene mucha mejor calidad en sus productasdorde la tecnologia que avanza
dia con dia juega un papel fundamental dentro seefapresas mundiale¥ Las
empresas dentro del gremio utilizan tres palabmagddmentales para que la empresa
tenga ventaja sobre otra consolidar, organizar fuadizar, usando estas tres
herramientas son las del mayor éxito, no solo esw sambién afrontar los grandes
retos a lago plazo que la pequefia 0 mediana empueska tener. La Unica forma de
gue una empresa pueda subsistir en a medio y jdago en un mercado competitivo,
es superando a sus competidores y para lograrle d&tanzar niveles altos de
competitividad, para que los recursos de la empsssagestionen bajo criterios
econdmicos solo con la finalidad de alcanzar altesles de competitividad es que no
produzca despilfarro de los recursos y estos pueganaplicados con éxito a la
estrategia de la empreSa.

Algunas de las empresas no responden de maneda nagiexible a sus mercados y
corre el riesgo de ser desplazada del mercadogmopetidores mucho mas agresivos ,
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o los costes de coordinacion y los costes de tig@msly esto coloca a la empresa en
desventaja competitiva. Tener la capacidad de @decy organizacion que eleve los
niveles de eficiencia en los aspectos relacionadosla direccién y la gestién de los
recursos de la misma empréSer competitivo implica crear, permanentemente
barreras frente a los competidores. Una empresaetdiva es aquella que de forma
consciente realiza un esfuerzo constante debid@meas empresas venden por que
existe un grupo de consumidores, usuarios o chBewige por la razén que sea refieren
comprar sus productos o servicios. Si en un mereatsten dos o mas competidores y
sus integrantes tienen libre acceso a ellos loswoiores, usuarios o clientes de este
mercado prefieren comprar los productos que percibentro del mercado y que
ofrezcan una mayor calidad dado que satisfacenrnseje necesidades, deseos y
expectativas. El objeto de toda empresa debe seenmentar su participacion de
mercado con el fin de potenciar a su vez sus rawdeventa. Uno de los determinantes
mas importantes para la utilidad de una empre$a a&sactivo del sector industrial. La
esencialidad de las estrategias competitivas densisemprender acciones de defensa
para crear su posicion ante las demas para erdreatamucho mas éxito y tener un
rendimiento superior sobre la inversion de la esgite

Para concluir para que una empresa pueda ser dbowgpets fundamental innovase
estar dia a dia con la mejor tecnologia en el rdercafrecer a los clientes mejor
calidad en sus productos, tener en mente siempreinse empresa lider dentro del
mercado ya que esta mas que saturado de empresasopgiempre con empresas de
calidad. La empresa al usar las tecnologias mawadas le da un respaldo y seguridad
de que esta ofreciendo lo mejor al mercado y queatz siempre una empresa lider a
nivel mundial.

4.- Ventaja Absoluta

Se entiende por ventaja absoluta a la idea inigial da énfasis es que para que exista
comercio entre dos paises uno de ellos debe teaerantaja absoluta en la produccion
de alguno de los bienes que se comercian. Es dg@rsi un pais puede producir una
unidad de algun bien con una menor cantidad dejtrajue la usada por el otro pais
para producir el mismo bien, entonces el primepeiuna ventaja absolufhlegados

a este punto tendremos que realizar una distineiire los conceptos de ventaja
absoluta y ventaja comparativa, ya que son térmmesdeben ser entendidos de una
forma clara y especifica si queremos comprendedifagencias entre la teoria clasica y
neoclasica del comercio internacional, las cualéisyien, a su vez, en las causas que
generan la competitividad internacional de los gmi®n determinados sectores

%0 Chavarria Hugo, Sepulveda Sergio, rojas patricmpetitividad cadenas agroalimentarias y terrigorio
rurales, (san José costa rica, IICA, 2002) pag. 380
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productivos. En este sentido, sorprende que tésnarmopopulares y tan asentados en el
mundo académico no sean lo suficientemente entesididontribuyendo esto a
distorsionar el correcto entendimiento de la teoldh comercio internacional, y por
tanto de la competitividad, En este sentido, un@e sde elementos diferentes y
contradictorios que proceden de las teorias ofiggnde Ricardo y Smith y que han sido
englobados en el “precedente clasico” de lo qustepormente, ha sido la teoria
neoclasica del comercio internacional. Por esteivmotintes de exponer, de forma
somera, la teoria neoclasica del comercio inteonati detallamos algunos aspectos
diferenciales que deben ser tenidos en cuentalmria de analizar ambas teorias -
clasicas y neoclasicas, y como éstas repercuterl emalisis de la competencia.
También cave mencionar que no solo la ventaja atzsde refiere a la ventaja en
productividad en el valor-trabajd.

Diferencias de paises en la oferta de factores. testia esta basada en un conjunto de
estudios de tal manera intentan explicar el dekigegimiento de cada pais desde el
punto de vista de la oferta. La variable se encaestt la taza de crecimiento que cada
individuo posee que va de la mano el nivel y tagamcimiento de la productividad
que se refiere a la mano de obra, de los salarieslg renta que cada individuo posee, a
esto se auna a las diferencias de un pais detefopw los recursos ya sean limitados
o abundantes, tratando de hacer una balanza yogupaises avanzados de alguna
manera puedan aunarse reciprocamente con los patisssados, para poder ser
competitivos, por la importancia que tienen algufa@sores como también esta aunado
al nivel de los salarios o por el costo causadt@deano de obra por cada unidad, que
no solo puede determinar la atraccion de un detexhoi pais por su capital, también el
nivel de competitividad de la produccién a nivelrdial 3

La competitividad internacional de las nacionesndamentos Teoricos, después de
analizar el concepto de competitividad de las masp se Revisan las principales
teorias economicas tradicionales relacionadas dorCognercio internacional: el
mercantilismo, la ventaja absoluta, la ventaja Canajiva, la dotacién de factores y el
ciclo del producto y las economias de escala. &dimiiento de las exportaciones o la
magnitud de la balanza comercial son normalmentgasi como sefiales de
consolidacion de una economia y de la competiti/idiaa un pais, de tal manera que si
alguno de los indicadores se observa de maneealaiskra imposible la explicacién de
alguna mejora dentro del pais o el territorio ystis empresas, la medicion de la
competitividad permite detectar al grado de ingeraile cada pais en la economia
internacional a través de los diversos tipos deiges que exporte, el aumento de las
mercancias o exportaciones es debido a los fadi@mesitorios como los precios de las
mercancias, cuotas, o por un motivo todavia madiaob que seria la depreciacion del
tipo de cambio, que de tal manera la empresa gparador se mantiene mas estable
por las ganancias debido a los factores mencionadas sin embargo si en algun pais
de algin modo no promueve 0 permite que sus engmesaven sus mercancias las
empresas no podran ser competitivas y el pais mivaptener competitividad, La
competitividad internacional no permite que las dsrampresas detengan su actividad
econdmica, incluso paises que su produccion esianfque la de los paises que
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comercia cotidianamente se ben beneficiados y mpdieados, los paises con una
cuota mayor dentro de algun sector determinadonsas competitivos en ese sector
dentro de la economia global.

Adam Smith sefal6 las limitaciones de las reswives de tipo mercantilista y sentd las
bases del argumento a favor del libre comercioemhaktrar que el comercio entre
paises permite a cada uno aumentar su riquezaesmavdo el principio de la division
del trabajo. La idea inicial es que para que existaercio entre dos paises uno de ellos
debe tener una ventaja absoluta en la producciémalgieno de los bienes que se
comercian. Es decir, que si un pais puede produnarunidad de algun bien con una
menor cantidad de trabajo que la usada por elp#fe para producir el mismo bien,
entonces el primero tiene una ventaja absolutaaderdo con esta perspectiva, los
beneficios del comercio estan basados en el prinde la ventaja absoluta, bajo el
siguiente argumento: un pais puede ser mas efcigm¢ otro en la produccion de
algunos bienes y menos eficiente en la producaddotiehs e, independientemente de las
causas de las ineficiencias, ambos se pueden bi@nafel intercambio si cada pais se
especializa en la produccion del bien que prodwre mayor eficiencia que el otro.
Siguiendo una perspectiva orientada hacia la ofggamenta usando un razonamiento
como el que sigue: suponga un mundo en el queeaxdis paises, nuestro pais y el
resto del mundo; en ambos se producen dos biengsB,Acon un Unico factor de la
produccion que es el trabajo. Asumiendo que cadsa tgne una dotacion inicial de
factores que le permite especializarse en la padcle un solo bietf.

México tiene la ventaja absoluta de ser un paisncano de obra calificada intensiva,

siendo muy importante aclarar que es calificadgymrhay paises como China con una
ventaja absoluta en mano de obra no necesariarvaifteada. Las teoria del comercio

ya mencionada con anterioridad, nos asen entender lgs paises salen mas

beneficiados cuando las industrias se especiaémaalgin producto y asen el uso de
Sus ventajas comparativas, Es también importanteiomear que la ventaja comparativa
y la ventaja absoluta van de la mano debido quelagio momento algun pais sea el
mayor productor de algun producto, en cualquieraueaspectos, no podra definirse
como el poseedor de la ventaja absoluta si no tmore que pais comparar su

produccion del bien, al haber otro pais que temganhismas caracteristicas de el
ejemplo anterior, con la Unica diferencia que gwés se encargue de elaborar un
producto distinto, podra compararse y podra destguaen de los dos paises sera
acreedor de la ventaja absoluta.

Es menester mencionar que se encuentra otro pongortante, que al decir que un
pais tiene la ventaja absoluta es porque dadairamstancias, tomando en cuestién
gue si los dos paises producen el mismo bien cafinidcual de los dos podra ser el
que tenga la ventaja absoluta, aquel pais que targgacidad de producir un bien a un
menor costo y con un significativo uso de insumos se implementen y la mano de
obra en la mercancia, sin afectar la integridad ptetucto, en cambio la ventaja
absoluta también es referida cuando dos paisesiggodlistintos productos en la que
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tengan la ventaja absoluta y los dos aun precio lbajdos podran ser beneficiados sin
afectar su competitividad en el mercado mundialaiotho en cuenta que en los paises
desarrollados también buscan las empresas consagnanera de obtener los insumos
para elaborar sus mercancias aun bajo costo, ypupsto que la reduccién de algunos
centavos podra hacer la diferencia entre el cosigyecio de la mercancia para que las
empresas puedan estimar la maximizacion de susmgasaEn china se encuentra uno
de los costos laborales mas importantes para lpsesas que tienen el uso intensivo de
mano de obra para la elaboracién de sus mercaticias.

Respecto alas teorias el pais que verdaderameame Ik ventaja absoluta en la
competitividad industrial, es el que consigue sdres de produccion aun costo mas
bajo que los demas, también que posea la manordecalificada como apta para la
mejor elaboracion de un productos y que su absta mano de obra sea considerable
mente bajo y atractivo para las industrias de lBwmab paises, un ejemplo claro, en
china un trabajador puede ganar asta un délarrkayhen México un empleado puede
ganar asta tres dolares la hora.

5. conclusién y propuestas

Al término de esta investigacion analizamos loseeedentes de la globalizacion,
vimos que este fendmeno empezo6 en el siglo XIXranao de manera vertiginosa. Dos
aspectos fueron fundamentales para el analisisadgldbalizacion el desarrollo
econdmico Y la politica.la globalizacién aceletlaeasarrollo econdmico de los paises y
también factores internos de la preferencia dectosumidores y la cultura. México
para hacer frente a este fendmeno necesita unar reayologia y calidad ya que para
gue su economia crezca su mayor factor es la icaghade producir sean bienes y
servicios y que las empresas mexicanas hagarefi@néste fenOmeno necesitan
satisfacer al consumidor con los mejores preciosaymayor calidad, esto hace que la
capacidad de producir sea satisfactoria, ya seadzienomico o bienes y servicios que
satisfagan las expectativas y necesidades de laarios. También por otro lado,
también significa realizar correctamente cada phseste fendmeno para satisfacer a
los clientes internos. Las propuestas que pueddmpiementarse en un pais para que
este afronte el reto de la globalizacion y sea @titiyo son Ventaja competitiva

» Fortalecer la Capacidad de innovacion
* Acelerar el proceso de produccion

» Desarrollo de Tecnologia avanzada

3" Teorias del Comercio, La ventaja nacional de Mgyichina, (enlinea:www.eumed.net), consultado
19/jun/2012



Globalizarse (cultura, tecnologia, economia, paliétc.)
Mano de obra mas barata
Aumento de Calidad de su productos

Desarrollo de implementacion de Planes logisticos
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